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MISION COMERCIAL EN ESTADOS UNIDOS

Promueven pesca
de Baja California

Gabnela Martmez
EL ECONOMISTA

Tijuana, BC. BAJA CALIFORNIA
realiz6 una mision comercial en
Estados Unidos para promover la

produccion pesquera de las costas
del Pacifico en la entidad.

Datos de la Secretarfa de Pes- |

cay Acuacultura (Sepescabe) indi-

can que el estado lidera la produc- |
cién nacional de productos comoel |

abulén, almeja generosa y el atun;
aunque también pelea ese puesto
en la exportacion de curvina, des-
de el segundo lugar, sélo después
de Sonora.

La dependencia sefiala que la
produccion anual de pesca es de

86,681.8 toneladas que son equi-

valentes a 716.3 millones de pe-
sos, mientras que en acuacultu-
raes de 9, 809.0 toneladas (959.6
millones).

Los productos antes menciona-
dos fueron parte de los que llevouna
delegacion de la Sepescabc a la fe-
ria de Seafood Expo North America
2018, que se realiza en Boston, Mas-
sachusetts, del11 al13 de marzo.

Lamision estd encabezada por el

* titular de la Sepascabc, Matfas Ar-
jona Rydalch, quien destacé que
dicha actividad se complementa-

rd con una reunion de trabajo con

el consul general de México en Bos-

ton, Emilio Rabasa, asi como con
nueve empresas pesqueras, acuico-

Ccmncll de Estados Unidos, con
" relacién ala certificacién de la pes-
queria de sardina en Baja California.

Arjona Rydalch dijo que el go-
bierno del estado estd comprome-
tido con la promocion de 1os pro-
ductos locales, en congruencia con

Agricultura, Ganaderfa, Desarro—
TloRural, Pesca Alimentacion, €s-
faran ofreciendo ostion y mejillon,
escama, abulén de cultivo, sardi-
na, atin aleta azul, langosta y eri-
70; especies de las que se ofrecerdn
degustaciones entre los cientos de
asistentes al evento.

El funcionario estatal expuso que
ge trata de la exposicion mds im-
portante de Norteamérica, donde
participan pabellones de todos los |
continentes, lo que representa una
oportunidad para la globalizacion
delos productos de Baja California.

Se visitard también a represen-
tantes de la firma certificadora de
pesquerfas Marine Stewardship

. lasy comercializadoras de Estados el arraigo y la vocacién de muchas
Unidos asentadas en aquellaregion - organizaciones pesqueras del sec-
del vecino pafs, conlas quesebus-  tor social y privado, de las que de-
card el intercambio de experiencias  penden cientos de familias alo lar-
ylaunién de esfuerzos. godeloslitorales bajaca]lfomlangs

del océano Pacifico y el golfo de
| PARTICIPACION California.
Lasempresasqueparticipardnenel  Desdeel 2017ladependenciaes-
bell6n tatal comenzd con una estrategia de
Agenciade ServiciosalaComercia-  promocién.
lizacién y Desarrollo de Mercados estados@eleconomista.mx
Agropecuarios de la Secretaria de

959.6

MILLONES

- de pesos es el valor de la produc- |
Gon anua! en acuacultura.
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ATRAER INVERSION

Destaca el papel de ProMéxico

Reformas, factor clave para
inversion récord: Garreiio King

POR DANIEL MOLINA

ProMéxico es el organismo del
gobierno federal encargado de las
estrategias para el fortalecimiento
de productos mexicanos en la econo-
mia internacional. Este organismo
apoya en la relacién comercial, pro-
cesos de exportacion y comercializa-
cién de muchos de los productos de
nuestro pais.

Su director general, Paulo Carrefio
King, dia a dia busca el fortaleci-
miento de la economia de México en
el mundo, por ello Ovaciones tuvo la
oportunidad de platicar con el respon-
sable de ProMéxico.

“ProMéxico es la agencia de
gobierno federal encargada de tres
cosas:

“Atraer inversiéon extranjera
directa; es decir, empresas multina-
cionales que abran sus operaciones
en México, que instalen una planta,
que decidan confiarnos sus recursos
para invertir en nuestro pais. Por
otra parte promover la exportacién;
que nuestros productores lleven
sus productos y servicios fuera de
México; lo del campo o cualquier
otro segmento y, finalmente inter-
nacionalizacién de empresas. Es
decir, ayudar a empresas mexicanas
a que abran sus operaciones fuera
de México y con eso poner en alto
el nombre de México”, nos explica
Paulo Carrefio.

Durante el tiempo de vida

de ProMéxico ¢cémo van

los crecimientos, cuantas
empresas han logrado .
posicionarse fuera del pais?
“Bueno, esa es una pregunta central.
ProMéxico tiene 10 afios de existir,
los cumplimos el afio pasado y en ese
lapso de tiempo, se tiene un registro y
la responsabilidad directa de la mitad
de la atraccién de inversién extranjera
directa a nuestro pais.

Con varias decenas de miles de
proyectos de exportacién, hablamos
de 30 mil proyectos aproximados de
exportacién, por montos también muy
significativos y, alafecha, cerca de 200
empresas que han logrado internacio-
nalizarse”, explica.

Parte de las reformas
realizadas en este gobierno,
tuvieron injerencia
directa en el trabajo
de las importaciones y
exportaciones, podrias
comentarnos al respecto.
“Quisiera enfatizar lo que ha sido en
los Gltimos cinco afios, es decir, desde
que inici6 el gobierno del presidente
Enrique Pefia, que como saben muy
bien los lectores de Ovaciones, trans-
formé todas las estructuras producti-
vas de nuestro pais con las llamadas
trece reformas estructurales.
“Reformas orientadas a que los
mexicanos vivamos mejor, pero sobre
todo aquellas del orden econdémico, la

reforma energética, de telecomunica-
ciones, la reforma en materia de com-
petencia econémica; pues son refor-
mas que no solo han sido catapulta,
sino el factor decisivo para cientos
de empresas multinacionales para
que vengan a invertir a México, han
sido reformas como factor decisivo
para que la inversion extranjera en
estos cinco afios sea récord”, afirma
Paulo Carrefio.

Podrias contarnos alguna
experiencia, con algin
producto emblematico de
nuestro pais y posicionado en
el mundo con éxito

“Bueno en el sector agroindustrial,

el rey de todos es el aguacate, es el
producto del sector agroalimentario
més codiciado en el mundo y, para
comentar un ejemplo de la cantidad
que exportamos a EU y cé6mo ya ha
desbancado en el famoso Super Bowl,
un evento que sigue Ovaciones y que
cubre cada afio.

“El aguacate desde luego ya se
convirtié en la botana més popular
para eventos masivos deportivos
en EU, pero también tenemos que
hablar de “las berrys”, es decir, la
frambuesa, zarzamora, mora. Son
algunos de los productos que quizd
nadie esperaba que fueran a salir de
México y, no sélo que salieran, sino
que fueran tan exitosos en Asia, en
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Europa Occidental y desde luego en
Africa”, comenta.

¢Cémo vamos en el ranking
mundial de las exportaciones
y como andamos para la
conquista de los mercados
internacionales. Cuanto
hemos avanzado y a cuanto

~ podemos aspirar como pais?

“México, yo creo que estd llamado
a ser una de las diez potencias més

* importantes del mundo en atraccién

de inversi6n extranjera y en exporta-
ciones. Hoy en el primer rubro somos
el nimero dieciséis; pero México des-
pués del proceso reformador impul-
sado por esta administracién, en el

' mediano y largo plazo comentado por

algunos de los analistas més desta-
cados, ponen a México en el top de
los primeros de aqui a los préximos
10 afios. 8i desde luego seguimos
haciendo lo correcto en este proceso
transformador que arranca con el
presidente Pefia Nieto y, esperando
que siga hacia el futuro”, menciona
el director de ProMéxico.

“Gracias por la oportunidad de

. hablar un poco de ProMéxico, de lo

que estamos haciendo en sintonia con

la Se: omia y, con otras
dependencias como la SAGARPA,
para promocionar y promover no solo
a México sino a los mexicanos.

“Hay que recordar que si México
destaca en estos rubros, eso se tra-
duce autométicamente en beneficio
para todos los que vivimos en México
¥, en un prestigio que eventualmente
también se traduce en mejores condi-
ciones de vida”, concluye.

Con varias decenas de
miles de proyectos de
exportacion, hablamos
de 30 mil aproxima-
damente, por montos
tambien muy signifi-
cativos y, a la fecha,
cerca\de 200 empresas
que han logrado inter-
nacionalizarse”.

Paulo Carreiio King
Director general de ProMéxico
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| os alimentos organicos se refierena
acquellos producidos o criados sin pestici-
das, fertilizantes sintéticos. En el caso de
Jos alimentos de origen animal, alos que
nos les dieron antibioticos y hormonas
parael crecimiento”, explicé Emmalsabel
Suarez Ruiz, nutriologa con Maestriaen
nutricionclinica,a24 HORAS.

“Obviamente todoestotieneunimpac-

to sobre la salud, porque los pesticicdas
puedenposeerunefectoennuestrashor-
monas, y pueden causar, incluso, cancer”,
agrego la especialista, quien participo en
laconferenciaElimpactorealdelacomida
organica, enelmarco delaquintaedicion
de Women's Weekend Citibanamex.

CERTIFICACION DE LOS ALIMENTOS

La venta de productos “organicos”
estaestrictamente regulada por diversas
organizacionesy gohiemos. EnMéxico es
laSagarpalainstancia encargada de dar
la certificacion organica alos productos,
por lo que es necesario que eéstos tengan
la etiqueta cle "Organico Sagarpa Méxi-
co". Asimismo es necesario respetar las
temporadas de cultivo y cosecha, rotar
cultivosy otros muchos requisitos.

De acuerdo con laempresa de alimen-
tos Campo Vivo, México es el cuarto pro-
cluctor a nivel mundial de productos or-
ganicos,sinembargo, el 90% deestosson
destinadoalaexportacion.

“No solo hay verduras organicas, pue-
des comprar leche, huevos y carne. En
ese caso alos animales no se les dieron
ni antibioticos ni hormonas durante su
crecimiento”,indicaSuarez Ruiz.

Enopiniondelaexperta,esimportante
quela gente entienda que el consumo de
productos organicos no es una moda, y
queéstesipuedetenerunimpactoimpor-
tanteentérminosdelasalud delosconsu-
midores, lasociedadyelmedioambiente.

“Lo organico es como se cosechabay
cultivabaantes, entoncesnoesnadanue-
vo. Simplemente estamos retomando
algo delasabiduriaancestral”, concluyo.
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Segin la Sagarpa, en los Gitimos cuatro aiios

{4 BLiperficie destinada ala generacion de
productos organicos enel pais se duplico

" imillondehectireas

Se consiguieron exportar casi

1,800

millones de délares
da estos insumos

| os emplens aumentaron

169,000

persanas dedicadas a esta actividad

DeacuerdoalarevistaTime, estostres
beneficios de consumir.organico han
sidoprobados:

No utilizar pesticidas (o
. disminuir suuso) puede
guereduzcala presenciade
cancerigenos enlasverduras,

Laleche organicatiene 5
.degrasasbuenas.esclec de
Omega-3.

Las hormonasinyectadasa
3 animales para fomentar su
crecimiento pudieranser causade
C.BI'ICCI'.
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Los alimentos que no usan pesticidas
y hormonas estan desde hace anos en
México, pero ;qué ventajas tienen?

NATALIACANO

Las opiniones sobre silos alimentos or- §
“ganicos, ecologicos o también llamados

biologicos son mejores que los alimentos
convencionales ha crecido en los tltimos
anos, motivado, enparte, porlos consejos

cdealgunosfamososquehaninstadoasus §

seguiclores, pormodaomotivos médicos,
aadoptarunavida“massaludable”.

El principal consejo que incentivaalos

amantes delos alimentos organicos es el

No consumir pesticicdas, que los produc-

tosseanlomasnatural posible.
Esunarealidadquelatendenciadecon-

stiffoele alimentos orgnmcos cada vez
toman mayor fuerzay su consumo crece
atasasmasaceleradascuesu produccion.
En la Expo Biofach 2018, la feria mas
importante del sector de alimentos eco-
logicos realizada del 14 al 17 de febrero
pasado en Nuremberg, Alemania, los
productores mexicanos cdestacaron que
entre las nuevas tendencias del mercado
internacional de productos ecologicos se
incluye “un notable interés en productos
veganos ysin gluten, particularmente en
alimentos como concentrados de frutas,
frutas deshidratadas y frescas, extractos
herbolarios, pulpade aguacate y maiz",




