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POTENCIAL EXPORTABLE

Certifican
productos
mexicanos

Los empresarios tendrdn la certeza juridica de generar
valor agregado y desarrollo local

Lilia Gonzdlez y Jestis Vazquez
EL ECONOMISTA

EL INSTITUTO Mexicano de la Propiedad
Intelectual (IMPI), en conjunto con la Enti-
dad Mexicana de Acreditacion (EMA), certi-
ficaron a cinco productos con gran potencial
exportable que ya cuentan con Denomina-
cién de Origen (DO) como el chile habane-
10, de la Peninsula de Yucatdn; la vainilla, de
Papantla; al mango Ataulfo, del Soconusco
de Chiapas; el sotol, proveniente de los es- |
tados de Chihuahua, Coahuila y Durango; y -
alacharanda, de Michoacan.
Conloanterior, los productores y consu-
midores en el mundo tendrdn la -
garantia de que no se podrdn
falsificar o piratear, en tanto
que los inversionistas tendran
la certeza juridica de que po-
drdn dar valor agregado e in-
ternacionalizar los productos.
José Manuel Lépez Cam-
Ppos, presidente de la Confe-
deracion de Cdmaras Nacio-
nales de Comercio, Servicios
y Turismo, explico que la cer-
tificacion de un producto con
DO permitird generar valor
agregado y desarrollo local en
los 22 estados productores de
las 16 denominaciones con las que se cuen-
taactualmente. i
Destaco que asi como Europa protegio
SUS quesos y vinos por su Denominacion de

Origen, en la negociacién del Tratado de Li-
bre Comercio entre México y 1a Uni6n Eu-
ropea, también nuestro pais podrd defender
estos productos.

Miguel Angel Margdin Gonzalez, repre-
sentante del IMPI, dijo que el certificar un
producto con DO permite elevar su prestigio
en precios y calidad de hasta 15 veces, co-
mo ha ocurrido con el tequila, que incluso
Sumayor ventase encuentraen el exterior. |

El chile habanero tenfa un mal uso por-

que carecia del sello distintivo de certifi-
cacion; por ejemplo, empresas de comida

+ rdpida vendian su alimento basado en sa-
. bor habanero, cuando no existia la férmula,

cuestiono el secretario de Desarrollo Econo-
mico de Yucatdn, Ernesto Herrera Novelo.
Recientemente, s6lo existian en Méxi-
co tres organismos de certificacion, como
el Consejo Regulador del Tequila, el Consejo
Mexicano Regulador de la Calidad del Mez-
cal, asi como la Certificacion Mexicana pa-
ralaTalavera.
Sin embargo, con la acreditacién entre-
gada ayer se unen cinco productos m4s con
susrespectivos 6rganos de acre-
" ditacion que verificardn que
€stos cumplan con los estdn-
dares de la denominacion.

RECONOCIMIENTO

Jesuis Cabrera Gomez, pre-
sidente de la EMA, entre-
£0 las certificaciones de DO a
las empresas que elaboran los

productos, las cuales cuentan
Con un reconocimiento que
protege y avalasu calidad.
Agrego que consiste en la
creacion de seis nuevos or-
ganismos y laboratorios que
certificaran productos con Denominacion
de Origen, lo que también permitird elevar
la competitividad del pais. i

Eldirectivo adelanté que la EMA trabajaa
marchas forzadas para que antes de que ter-
mine el afio se tenga lista la estructura para
poder certificar el arroz del estado de More-
los, labacanora de Sonora, el café de Chiapas
y el café de Veracruz.

México cuenta con 16 denominacio-
nes que tienen presencia en 22 estados
del pafs, 13 de las cuales son de cardcter
gastronomicas.

estados@eleconomistamx

Con la acredi-
tacion entrega-
 daayer se unen
cinco productos
mas con sus res-
pectivos 6rga-

- nos que verifi-
caran que éstos
cumplan con los
estandares de la

denominacién.
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Planta de cogeneracion eléctrica
mejorara costos de produccion

La firma Granjas Carroll de México serd més eficiente

en el uso de energfa y reducird el impacto sobre el medio

ambiente

Miguel Herndndez
EL ECONOMISTA

Puebla, Pue. 1.A EMPRESA porcicola Granjas
Carroll de México (GCM) ser4 la primera en
Poner en operacion una planta de cogenera-
cion de energia eléctrica y térmica util, enla
que invirtié 7.8 millones de dolares, informé
eldirector de Relaciones Priblicas, Tito Tabla-
da Cortés.

Coment6 que la planta se ubica en Pero-
te, Veracruz, por las condiciones de la zona y
donde opera una de las fdbricas; estard inter—

conectada al Sistema Eléctrico Nacional, con :
lo cual reducird 43% sus emisiones de gases

contaminantes,
Esto permitird a la empresa participar en
el mercado mexicano de energifa, balance

de potencia y certificados de energia limpia, |

indico.

El directivo refirié que la planta comen-

26 su construccion en septiembre del 2015,
por lo que llevé més de dos afios terminar-

la;pmduci:éanualnlenteﬁo,zszmegawatt_s_, :
delosqueGCMutlllzar&untemioylodemﬁs :
seh'éalalednacmnalpampmveeralso.ooo !

viviendas.
Granjas Carroll tiene 67,000 vientres yse
tiene una produccién anual de 1 millén de

- cerdos en granjas instaladas en nueve mu-

nicipios del estado, donde laboran 1,300
personas.
“Esunanmovaciénpoxqueseamcjanpm-

duccion de cerdos, procesamiento dealimen-

tos balanceados y la generacién de energia
tanto eléctrica como t€rmica”, expuso.

INFRAESTRUCTURA

Tablada Cortés inform¢ que con esa infraes-
tructura serin m4s eficientes en uso de ener-

gia, mejorardn costos en produccion de ali-
mentos y reducirdn el impacto sobre el medio _

ambiente.
También la planta alimentada con gasna-
tural generar4 anualmente 31.3 millones de

~ kilogramos de vapor, que se utiliza para el

© proceso de produccién de alimentos balan-
ceados para cerdos en la misma fibrica.
~ Dijoquese tratadeun proyecto ambicio-

sodeahorros como negocio, pero con susten-

tabilidad por la mitigacion del calentamien-

toglobal.
En el caso de Puebla, GCM tiene en proce-
$01a construccién de un rastro Tipo Inspec-

cion Federal (TIF), el cual tieneun costode 132
millones de ddlares, con el cual incursionara '

enelnegocio de cortes y carne empaquetada.
La sala de cortes puede recibir has-

~ 12 900,000 cabezas al afio, pero ser4 gana- .

docriadoporla ﬂrmaynoprestar.isendcioa

otros productores del estado.

En el municipio de Tepeyahualco se abrird
1a segunda granja ms grande de México pa-
1a10,000 vientres bajo el concepto de gesta-
cion grupal.

PROYECTOS NO REALIZADOS

En contraste, proyectos que no se pudieron
concretar como parte de la inversion mul-
tianual 2015-2021 para el territorio poblano
fueron cuatro granjas y una planta de alimen-
10s, quessignificaban una inversién de 165 mi-
llones de dolares, debidoaun grupo de oposi-
toresalas obras.

Dicho proyecto multianual comprendia
550 millones de délares para la entidad, con
elobjetivo de ser el segundo mayor generador

- decarneporcicola del pafs.

En el municipio de Libres se perdi6 lain-
yeccion de 50 millones de délares para cons-
truir una granja donde se criarfan 10,000
vientres; mientras que en la localidad de Ciu-
dad Serd4n se frenaron otras tres, conun valor

! de25mﬂlonesded013mscadauna,lascuales

tendrian 5,000 vientres.

En San Juan Atenco estaba planeado edi-
ficar un complejo de alimentos balanceados,
cuyo costo era de 40 millones de délares.

estados@eleconomista mx
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Otorgan a 6 productos
el aval de autenticidad

VERONICA GASCON

Productos como chile haba-
nero, sotol, bacanora, man-
“go ataulfo, charanda y vai-
‘nilla de Papantla recibieron
Una certificacion con la cual

sé eleva su calidad y pue-
den ser mas valorados a nivel
internacional.

Estos productos, que ya
cuentan con denominacion
de origen, no podran falsifi-
carse debido a que se crea-
ron organismos de verifica-
cion que podran certificarlos.

En Meéxico existen 16
denominaciones de origen
pero solo tres, tequila, mez-
cal y Talavera, contaban con
organismos que avalan su
autenticidad.

“Se agregan 6 productos
para que haya un organismo
que lo reconozcay certifique
y con ello puede tener una
calidad reconocida y el con-
sumidor prefiera ese produc-
to certificado a otro que no
lo es. También son produc-
tos que vamos a exportar”,
manifestd Rocio Ruiz, Sub-
secretaria de la Secretaria de
Economia.

Puso como ejemplo el te-
quila, bebida que tiene su ma-
yor mercado a nivel interna-
cional, por lo que es impor-
tante que su autenticidad esté
certificada.

Anadi6 que con esta me-
dida se abre el camino para
que estos productos puedan
llegar a los diferentes merca-
dos internacionales.

Miguel Angel Margdin,
director del Instituto Mexi-
cano de Propiedad Indus-
trial (IMPI), comento que la
certificacion de un producto
con denominacion de origen
permite elevar su prestigio
en precios y calidad de has-
ta 15 veces.

A su vez, el presidente
de la Entidad Mexicana de
Acreditacion (EMA), Jesus
Cabrera Gomez, indico que
con las denominaciones se da
el nacimiento en el mundo de
muchos productos.

A decir de Cabrera Go-
mez, en 15 afios el consu-
mo de chile habanero a ni-
vel mundial va a ser impre-
sionante, al igual de los otros
productos que obtuvieron la
certificacion.
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Tiene México 16 denominacionesde

origen, con presencia en 22 estados: EMA

[ Mareartra Jasso Bemont |

I chile habanero de la Penin-
sula de Yucatan, la vaini-
lla de Papantla, la charan-
da, el mango ataulfo del So-
conusco y el sotol de Chihuahua, ya
cuentan con el certificado de Deno-
minacion de Origen, otorgado por la
Entidad Mexicana de Acreditacion
(EMA), con lo cual México suma 16
denominaciones de origen que tie-
nen presencia en 22 estados del pais.

El secretario de Turismo, Enrique
de la Madrid, destac6 que los 16 pro-
ductos mexicanos que cuentan con
la denominacion de origen detona-
ran mayores beneficios econémicos,
turisticos y sociales para las regiones
y localidades donde se elaboran es-
tos productos.

Al participar en la entrega de los
certificados que dan fe de la calidad
100 por ciento nacional de los pro-
ductos, De la Madrid coment6 que
la proteccién y supervision de estos

D Se suman a la lista

el chile habanero,
la vainilla, la
charanda,

el mango atatilfo
y el sotol

alimentos debe llevarse a cabo ba-
jo una estrecha coordinacién inter-
sectorial, a fin de seguir detonando
todos los beneficios econémicos, tu-
risticos y sociales que éstos dejan en
la poblacion.

En tanto que el subsecretario de
Calidad y Regulacién de la Sectur,
Salvador Sanchez, adelanté que el
gobierno federal esta buscando otor-
gar la certificacion de denominacion
de origen a otros productos como el
café de Veracruz y de Chiapas, asi
como al arroz de Morelos; sin embar-

-

g0, atn se tiene que finalizar el trami-
te para lograrlo. i

Por su parte, el presidente de la -
Confederacion de Camaras Naciona-
les de Comercio, Servicios y Turismo !
(Concanaco Servytur), José Manuel
Lopez Campos, agrego que con los
certificados de la denominacién de !
origen entregados este martes, que-
daron protegidos los productos elegi-
dos en su produccion de laszonas es-
tablecidas, lo cual permitira proyec- :
tar su calidad en al menos 70 paises. '
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(Granos caen en

Chicago por disputa
comercial

LOS FUTUROS de la soya cayeron a su me-
nor nivel en nueve anos y medio debido a
que la escalada de las tensiones comercia-
les entre Estados Unidos y China, el mayor
comprador de la oleaginosa en el mundo,
provocd una ola de ventas liderada por fon-
dos, dijeron operadores..

Los futuros del trigo tocaron su nivel
mas bajo en dos meses y medio presiona-
dos también por la abundante cosecha de
trigo de invierno, en tanto, los futuros del
maiz fueron lastrados por un clima favora-
ble para los cultivos.

Los mercados de granos cayeron des-
pués de que el presidente de Estados Uni-
dos, Donald Trump, amenazé con imponer
aranceles de 10% a bienes chinos con un
valor de 200,000 millones de délares.

Pekin advirtié que tomaria represalias,
en una rapida escalada del conflicto co-
mercial entre las dos mayores economias
del mundo. (Reuters)
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MANUEL GONZALEZ *

Los precios del sector agropecuario

co de México se publicé un andlisis de
“d laevolucion en el precio delos produc-
tos agropecuariosyy surelacion con las expor -
taciones. Elapartado sostenia una tesis muy
sencilla: la demanda externa de productos
agropecuarios ha aumentado, sobre todo pa-
ralas frutasy verduras, lo que ha provocado
unaumento en los precios en el mercado in -

ternacional, que, finalmente, ha tenido reper - i

cusiones en el mercado doméstico

Empecemos por mencionar que los pro-
ductores se han concentrado en incremen -
tar las exportaciones en productos en los
cuales tienen ventajas comparativas.

Esto provocd, entre otras cosas, que la
balanza comercial agropecuaria se volviera
superavitaria a partir del 2015, luego de ca-
si dos décadas en terreno deficitario. Como
resultado de la mayor insercién en el mer-
cado internacional, los precios de los pro-
ductos se han vuelto mds sensibles a los de
sus referentes internacionales.

Ahora, un productor no estaria dispuesto

avender por debajo del precio internacio-
nal ya que podria exportar su mercancfa y
obtener una rentabilidad mayor.

En este contexto, las frutas y verduras
hansido las grandes ganadoras. Para hablar
en cifras, en el periodo comprendido entre
diciembre del 2014 y marzo del 2018, el flu-
joacumulado de la balanza comercial para
las frutas subi6 98.5%, al tiempo que el de
las verduras aument6 31.7 por ciento.

Dentro de los productos que han teni-
do un mayor dinamismo se encuentra, en
primer lugar, el aguacate. La exportacién
de este insumo (que se clasifica como fru-
ta, por cierto) ha crecido cercade 124% y ha
contribuido casia 40% del aumento de las
exportaciones de los agropecuarios. Esto es

~Inelpasadoinforme rrimesnui del Ban- |

- chugay la col subieron 33% en el INPC, al
- tiempo que el pldtano y el limén aumenta-

+- Cabe mencionar que, como casinada en la
vida, el resultado no es lineal.

interesante si pensamos ademds que mdsde .

~ 50% de la produccién nacional de aguacate
' sedestina al mercado externo. Otros gené-

ricos con importantes alzas son la lechugay
lacol, las nueces y las fresas.

Ahora, ;cémo sabemos que el incre-
mento en exportaciones deriva en un cre-
cimiento en precio? El Banco de México
seleccion6 una lista de 15 productos agro-
pecuarios que mds contribuyeron al valor
de las exportaciones en el ltimo afio.

Ellos representaron aproximadamente
65% del valor de las exportaciones en el pe-

- riodo mencionado. Cabe sefialar que Ia pe-

netracion en el mercado internacional de
€stos no era homogénea, ya que se tomaron
en cuenta productos como la calabacita, —
que destina 92% de la produccién nacional
aexportacion—, hasta el ganado bovino,
donde sélo 3.4% de la produccion se ex-
porta. Con esta muestra, podemos obser -
var una clara correlacion positiva entre la
variacion en el volumen de las exportacio-
nes y la variacion en el Indice de Precios al

+ Consumidor.

Los cuatro productos con mayores au-
mentos en exportaciones fueron la lechuga
ylacol, elaguacate, el plitanoy el limén, .
todos ellos creciendo entre 40 y 47% enes-
te rubro. En el precio, la mayor variacion la
tuvo el aguacate, con 69 por ciento. La le-

ron 26 y 20%, respectivamente. )

En esta muestra, ningun producto pre-
sent6 decremento en el INPC. Elaumen- |
to més discreto fue del ganadobovinocon &
11%, que por cierto correspondi6 con la J
caida mas pronunciada en exportaciones.

Hay algunos casos como el jitomate, t
donde el crecimiento de exportaciones fue ~ *
de “apenas” 16% y el precio crecid masde
45 por ciento. Del mismo modo, 1a miel na-

tural fue el segundo elemento en la muestra !
con mayor disminucién en exportacionesy

A"
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. elquinto con mayor incremento en precio.

Y en este periodo, ¢qué pas6 con los pre-

- cios internacionales? De nueva cuenta, fue-

ronlalechuga y la col y el aguacate aque-
llos productos con mayores crecimientos en
el mercado internacional, mientras el pre-

- ciodel trigo y el ganado bovino, en ddlares,

fueron los que mds cayeron.

Lo anterior guarda una correlacién di-
recta con el volumen de exportaciones,
aunque esto no se sostiene para todos los
productos. El precio del pldtano, por ejem-
plo, bajé cerca de 2% en el periodo de
estudio.

En cuanto al precio en pesos, todos 1os
agropecuarios de la lista subieron, ya que

~ aqui'entré en juego otro factor: la deprecia-

cién de la moneda nacional.
Elaumento en el precio de los agrope-
cuarios tiene que ver mucho con su deman -

- daexterna. Sinos sale cada vez mds caro el

kilo de aguacate es porque a otros paises se
les antoja cada vez mds, y una cosa es ver-

dad: no hay productos como los mexicanos. _

* Manuel Gonzdlez es analista de Interacciones |

Casa de Bolsa.
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Ferrero es un grupo con una estrategia muy bien de-
limitada y persistente que descansa sobre sus marcas
exitosas. Su famoso Huevo Kinder Sorpresa, por ejem-
plo, fue recientemente lanzado en Estados Unidos y estd
por completar ventas por 100 millones de ddélares en su
primer ano, de acuerdo lo que reportdé en mayo el portal
Food Business News. También reveld el nuevo sabor Cool
Tropical para su goma de mascar Tic Tac.

En México lafilial de Ferrero es encabezada por Pietro
| Paolo Cornero, quien ha activado también una estrategia
' deampliacion de marca aqui, particularmente con el lan-
zamiento del Kinder Délice Fresa el ano pasado, producto
elaborado en su planta de Jalisco.

OPINION

FERRERO, EL CHOCOLATE
¢ LA POBREZA

~
-
=
@

AMOR AL CACAO

- No sdlo Ferrero quiere elevar el estdndar del cacao y el
chocolate en México. La empresa Mars sigue desplegando

! una inversion de 20 millones de pesos en su Fundacion
“Por Amor al Cacao”, con la que capacita actualmente a
800 agricultores de Pichucalco, Chiapas, para que adopten
prdcticas de agricultura sostenible. La meta es restaurar
400 hectdreas en la zona.

La mayoria de los agricaliores fienen una
escala muy pequena. lo que les impide
invertir en tecnologia iy cuiomatizacion

ace unos dias se llevé a cabo en Davos,

Suiza, el foro de laindustria chocolatera BARRY CHOCOLATE
mads importante del mundo. El presidente global de la firma Barry Callebaut —una
No me refiero a una exposicién de empresa chocolatera con una planta en Toluca, que aqui
creaciones de afamados chefs con exqui- encabeza Jesiis Carlos Valencia— puso la frase de la
sitas confecciones dereposterfa; sinoal | temporada en la industria: “Un mundo sin chocolate no
forodondese tratael futurodelaindustria, | esunmundo”, dicho por Patrick De Maeseneire.
los riesgos que enfrenta, y las temdticas que definirdn | S
uno de los cultivos mds apreciados por la comunidad  MOTACARLOSI00@GMAIL.COM
internacional: el cacao. @SOYCARLOSMOTA

Su nombre es Chocovision, y este ano sus temas cen-
. trales fueron las tendencias tecnoldgicas en la industria
del chocolate y la pobreza asociada al cultivo del cacao.
Entre las ponencias que mds destacaron en la edicion
2018 estuvo la de Aldo Uva, el director operativo global
de Ferrero, la firma italiana que arrancé una confeccion
de chocolate y la mont6 como empresa en la posguerra,
ddndole vuelo internacional desde los anos 50 tras la
inauguracion de sus plantas en Alemania y Francia. i
Uva expuso en Davos que hay un circulo de pobreza |
"muy complejo alrededor de los cultivos de cacao, debidoa |
que lamayoria de los agricultores dedicados a ello tienen
una escala muy pequena, lo que les impide invertir en
tecnologia y automatizacion. A
- ello se suma el desinterés delos
: jovenes del campo para inte-
grarse a esa cadena productiva.
Pararesolverlo, Ferrero propo-
ne cuatro pilares: (1) rastreabi-
lidad del producto; (2) mejorar
las précticas agricolas; (3) cuidar
la calidad tras la cosecha; y (4)
incidir en el comportamiento
social de las comunidades del cacao.

M POBREZA
ALREDEDOR DE ‘
LOS CULTIVOS |

l
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GRANOS Y OLEAGINOSAS
APERTURA CIERRE  CAMBIO  VOLUMEN  INT. AB.

MAIZ * CENTAVDS OF D3LAR PR BusHEL 5,000 suskes por contaata 1]

JUL18 35600 35375 -2.25 309,734 407,909
SEP18 36550 363.25 -2.25 160,765 536,641
DIC18 37725 37550 -175 221,844 641,622

TRIGO * CENTAVOS 0F DOLAR POR susueL 5,000 usweLs por conraar [1]
JUL1B 490.00 47775 -12.25 99,138 94,998
SEP18 501.50 4B89.50 -12.00 89,486 158,935
DIC18 52125 509.25 -12.00 40,126 150,022

SOYA * CETwas o€ 00 e Pos Lsia 61,000 usmas so comtaaro 1]
JUL1B 90850 68900 -19.50 171,277 229,759
AGO18 891400 89425 -19.75 35418 83,158
SEP18 920.00 900.25 -19.75 20,147 40,748

ExOTICOS
CP‘FE * CENTAVOS D 0fLAR PR iR 5,000 Laaas aoe cosast [ 1)
JUL1B 11445 11410 -0.35 Bl2z 16,274
SEP18 11670 11640 -0.30 1,177 145,213

DIc18 12015 119.85 -0.30 36 58,942
AZUCAR * CENTAVOS. OF 00uA8 PaR LiaRA 5,000 Lisas pon cowrar [1)
JuL1s 11.99 1184 -0.15 14,476 115,822
0CT18 12.28 1213 -015 15 460,188
MAR19 1297 1283 -0.14 0 232,336

ALGODON * contaras ot 06 as p0s Tonecan 10,000 rometanes pos cowtruto [4)
JUN18 B7.32 83.32 -4.00 1,336 15,695
0OCT18 B8BEG B4B2 -3.84 1,336 15,695
oic1se 872.77 8382 -385 0 195,814
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