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Dan México y
Brasil impulso
al mercado

agricola

Meéxico y Brasil buscan ampliar
el comercio agroalimentario con
impulso a la produccién susten-
table y a las cadenas de valor
agregado, sefal6 la Secretaria
’ de Agricultura, Ganaderia, De-
l sarrollo Rural, Pesca y Alimen-
! tacion (Sagarpa).

| Enuncomunicado, la depen-
|

|

[}

|

|

|

dencia expuso que productores
y autoridades exploran las po-
sibilidades de buscar nuevas
proveedurias en granos y olea-
ginosas, con otras alternativas
que tomen en cuenta precios
competitivos y disponibilidad,
asi como la apertura de mer-

. cados en’Europa, Asia y paises .

|- drabes para la exportacién de

| productos mexicanos.

; La Sagarpa y la embajada de
Brasil en México realizaron una
reunién de trabajo enfocada a
fortalecer los esquemas y accio-
nes paraampliar la cooperacién
cientifica y técnica, asi como el
intercambio comercial de pro-
ductos agroalimentarios entre
ambas naciones.

Los dos paises buscan la con-
tinuidad de programas de coo-
peracion técnica, con médulos
de capacitacién para técnicos
mexicanos en cultivos en el tré-
pico hiimedo, y el intercambio
de informacién en soporte a los
andlisis de riesgo de productos
frutos de ambos paises.

De la Redaccidn
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Invernadero inteligente
para produccmn de Jltomate

INGRESOS. Graciasaestacreacion se obtuvieronmasverduras de primeracalidady
masingresos paralos productores.

Expertos de la UNAM trabajan en inver-
naderos automatizados para optimizar
la agricultura de hortalizas (plantas que
dan verduras y legumbres) mediante el
control de variables fisicas y nutriciona-
les, como temperatura, radiacién, pH,
humedad relativa, fertirriego, ademésde
utilizar biofertilizantes y biofungicidas
desarrolladosen esta casade estudios.
Conesoselementos, enuninvernade-
ro con automatizacion de nivel medio
se logré una produccién sustentable de
entre 380 y 450 toneladas por hectdrea
al afio, cuando en uno comercial tipico
es de 225 a 350 toneladas. Asimismo,
se increment6 la cantidad de jitomate
de primera calidad, y seaumentaronlas
utilidades paralos productores.
Enrique Galindo Fentanes, investiga-
dor del Instituto de Biotecnologia (IBt),
dijo que obtuvo una produccién de jito-
mate dealtacalidad, comercializable en

el mercado nacional y extranjero, con

altos rendimientos.

Por su parte, Antonio Judrez, inves-
tigador del Instituto de Ciencias Fisicas
(ICF), resalt que un invernaderoinstru-
mentado incrementa la productividad
inocua del jitomate, lo que le permite
ajustarse alasmedidasinternacionales.

En tanto, Enrique Galindo dio a cono-
cer que el costo disminuy6 de 7.6 pesos
porkilogramo a4.29 pesos; el consumo
de agua se redujo de 30 a 14 litros; los
tiempos de germinaci6n, de 28 a20dias
y la carga quimica de fertilizantes, de
300 gramos por kilogramo producido
(datos de campo abierto) a 42 gramos
porkilogramo producido.

Los invernaderos automatizado
instalados en Tezoyuca, Morelos, son
un trabajo conjunto Ee Jos Institutos de
Biotecnologia, Ciencias Fisicas y de In-
vestigaciones Biomédicas de la UNAM
junto conel Colegio de Postgraduadosy
los FIRA. /NoTIMEX




Pag.

/! Lk,

Secc.

3o et

A

CeRAZON

Bt

Consiente con cargos Corral a barzonistas

BENITO JIMENEZ

El Gobierno de Chihuahua
consiente a dirigentes de El
Barzon, a quienes coloco en
cargos publicos desde el ini-
cio de su Administracion.

El ex dirigente estatal
de esa organizacion de pro-
ductores, Martin Solis Bus-
tamante, es actualmente di-
rector de Fomento Agrope-
cuario del Gobierno de Javier
Corral, quien inici6 su ges-
tion en octubre de 2016.

Apenas en diciembre So-
lis acudié, en una camioneta
oficial de la dependencia, a
una violenta protesta en el
rancho de los hermanos Le-
barén organizada por barzo-

nistas que se oponen a la per-
foracion de pozos de agua en
esa propiedad.

Gabino Gémez, también
cofundador de El Barzon, es
consejero de seguridad pu-
blica del Gobierno de Corral.

La esposa de este ultimo,
Alma Gomez, figura como
encargada de Servicios Edu-
cativos del Estado.

El Secretario de Desarro-
llo Social en la entidad es Vic-
tor Quintana, fundador del
Frente Democratico Campe-
sino, ligado a El Barzon por
viejas batallas y cabalgatas
de protesta.

Mientras que Luz Estela
“Lucha” Castro, cofundadora
de El Barzon, es en la actua-

De frente

M |ntegrantes de El Barzon

lidad consejera de la Judica-
tura del Estado.

Ademis de los cargos, los
dirigentes barzonistas y sus
familias han sido incluidos en
la entrega de 54.6 millones de
pesos en apoyos federales de
la Sagarpa.

De acuerdo con datos de
la Sagarpa, a través de la Di-
reccion de Fomento a la Agri-
cultura en el programa Tec-

1ego 2

etectaron 21 beneficiarios
Parzonistas del municipio de
Buenaventura por un monto
de 6.9 millones de pesos.
También en 2014 se de-
tectaron 10 barzonistas, fami-
liares y amigos de lideres de
ese movimiento como bene-

y otras organizaciones blo-
quearon el 20 de enero de
2017 el puente internacional
Cordova de las Américas,
en Ciudad Juarez, en
protesta por el gasolinazo.

' ﬁ B Miembros de la organiza-

B Productores de nuez en
Chihuahua, encabezados
por el mormaén Julian
LeBarén, denunciaronante
la Fiscalia estatal que bar- |
zonistas intentaron invadir -
y destruir sus propiedades.

i

¢ién campesina blogquearon
el 1de enero carreteras

y las vias del tren en protes-
ta por el alza en el precio
de los combustibles.

M En mayo de 2016 produc-

tores repartieron leche fren-
te al Palacio de Gobierno
en protesta por la exclusion
de compra de Liconsa.

ficiarios del Programa de In-
novacion, Investigacion, De-
sarrollo Tecnolégico y Edu-
cacién (Pidetec) por 390 mil
PEesos.

Para 2015 un total de 33
barzonistas fue incluido en
el programa de Tecnificacion
de Riego por 12.5 millones
de pesos y otros 3 millones
049 mil pesos para el Pidetec,
también en Buenaventura.

Entre otros beneficiarios
de apoyos oficiales, tres fami-
liares de lideres barzonistas
-Luis Miguel Rueda Solorio,
Uriel Alejandro Solorio Solis
y Lucero Solorio Gil- reci-
bieron ese afio 413 mil pesos
para “Produccion intensiva y
Cubiertas Agricolas”.
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TLCAN: LA BATALLA

Meéxico es el principal
abastecedor del oro
verde a ese pais. Las
dos fechas de mayor
consumo del alimento
son el dia del Super
Bowl y el 5 de mayo

Texto: IVETTE SALDANA

—maria.saldana@eluniversal.com.mx

ara 22 mil productores de aguacatede
Michoacdn hay dos celebraciones es-
tadounidensesqueseconvirtieronen
las favoritas: el Super Bowl v el 5 de
mayo, las dos fechas en que mas se
consume guacamole, lo que convirtié
al también llamado oro verde en uno
delos principales productos agricolas
que mds exporta México a Estados Unidos.
Solo esos dos eventos generan exportacio-
nes por 125 mil toneladas, de las casi 800 mil
que se venden al mercado estadounidense ca-
da afio, es decir, 15% de toda la exportacién
anual mexicana del producto se envia en dos
fechas, dijo el vocero de la Asociacion de Pro-
ductores y Empacadores Exportadores de
Aguacate en México (Apeam), Ramén Paz.
Por ello, ahora que hay incertidumbre porla
renegociacion del Tratado de Libre Comercio
de América del Norte (TLCAN), productores
mexicanos confian en que no se afectaran las

exportaciones del aguacate a EU, porque ese
pais es deficitario, al registrar importaciones
por 860 mil toneladas anuales en 2016, de
acuerdo con Comtrade y la Comisién de Co-
mercio Internacional de esa nacion.

“La renegociacion no debe afectar. Estados
Unidos no produce practicamente nada. Y Ca-
lifornia, que es el estado productor, tiene se-
quia. Noles conviene porque generanmuy po-
co del fruto”, dijo el director financiero y de
inversiones de Golden Stone y Rancho Agri-
cola El Zapotal, Antonio Herrero Castillo.

Ademds, México se consolidé como el prin-
cipal exportador mundial de aguacate con un
millén 12 mil toneladas en 2016, lo que lo ubica

,como el gran lider, porque muy lejos quedan

Paises Bajos, con 195 mil toneladas; Peni, con
194 mil, y Chile, con 147 mil.

Las exportaciones agropecuarias de México
en 2017 sumaron 15 mil 975 millones de d6-
lares, de los cuales 3 mil 201 millones fueron
de aguacates, siendo EU el principal mercado,
un pais que compra 80% de la produccién me-
xicana, especificamente la cosecha de Mi-
choacén, tinico estado con permiso sanitario

~ estadounidense para exportar.

El ate mantiene el dinamismo de las
exportaciones agropecuarias. Si se considera
€l valor de ventas externas de enero a febrero
de2018 elﬂuxoverdemeelgﬂnapalpmducto
agdoola mexicano que se envio al mundo, con
ventas por 562 millones de délares, seguido
por el jitomate, con 465 millones, y el pimien-

to, con 307 millones, de acuerdo con Ia Secre-

taria de icul Ganad Desarrollo
Pesca y Alimentacion.
Incluso, en ese primer bimestre, las expor-

taciones de aguacate se acercaron ala cerveza,
el producto agroindustrial de exportacién nu-
mero uno del pais, el cual acumulé en esos dos
meses ventas por 622 millones de ddlares.
El aguacate puede exportarse sin arancel
tanto Estados Unidos como a paises europeos,
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Japén, Canadd, mientras que en China se paga

~un impuesto de 0.025%.

El mercado estadounidense es el preferido
por los mexicanos, en gran medida porque es
el destino donde se vende a mejores precios la
fruta, como por la cercania, porque en menos

. de dos dias se puede llevar el aguacate desde

una huerta michoacana hasta territorio esta-
dounidense, coinciden expertos en el tema.

Por ejemplo, en 2017 cuando el aguacate re-
gistré muy altos niveles de precios, las cajas de
11.3 kilos de aguacate se pagaron al productor
a un promedio de 75 pesos y se vendieron en
las tiendas de autoservicio estadounidenses
entre 185 y 190 pesos por kilo, explicé el di-
rector general de Guacamolito Procesadora,
Golden Stone Comercializadora y Rancho
Agricola El Zapotal, Miguel Peinado de Gol-
den Stone.

Perolos preciosdependen delacosechatan-
tonacional como internacional. Y para este ci-
clo el productor recibird entre 25 y 30 pesos en
promedio, dependiendo de la calidad del
aguacate, agregé Paz.

“De Michoacén a la frontera con Estados
Unidos esta fruta puede llegar en 24 horas. Si
va a Nueva York se tarda en tres o cuatro dias,
mientras que a Texas en 24 horas”, con la ven-
taja de que hay cosecha practicamente todo el
aflo, asi que se puede surtir al mercado esta-
dounidense, expuso el vocero de la Apeam.

Comercializadiora del alimento

En précticamente tres horas un grupo de 10 a
12 jornaleros contratados cortan los aguacates
de una huerta. Llenan un camion de siete to-

“neladas, el cual lleva perfectamente etiqueta-
! do el producto, con niimero de huerto y cer-

tificado sanitario, para llevarlo directamente a
las instalaciones de alguna de las 52 empaca-
doras autorizadas que se ‘contrate, donde se
clasifica y seleccionan por los siete tipos de ca-
libre o pesos, los cuales van desde una pieza
de 120 hasta los 330 gramos.

Ahi se enfrian y se empacan en cajas de 11.3
kilos o de 25 libras, para que después de un

proceso de supervision se envie a la frontera

con Estados Unidos, en donde nuevamente

| pasard por una proceso de revision por parte

de la autoridad sanitaria de ese pais y luego

| tomar camino para California o Nueva York,

para llegar a las tiendas de autoservicio, dijo el
ingeniero agrénomo del Rancho Agricola el
Zapotal, Don Luis.

Peinado afirma que acmalmente la mayor

Secc. Fecha.

ganancia queda en los empacadores, quienes
compran directamente al productor y son los
que se encargan de pagar a los jornaleros, el
transporte, los agentes aduanales y se hacen
cargo de toda la logistica.

Por ello, el empresario mexicano y fundador
de Guacamolitoy Golden Stone, Luis de Opor-
to, trabaja en el proyecto de crear una comer-
cializadora de aguacates en la que espera par-
ticipen entre 25y 35 productores, quienes de-

-berdn comprometerse a canalizar, cuando

menos, 20% de su produccién para esta em-
presa que enviard el aguacate directamente a

' cadenas de autoservicio, con lo que incremen-
| tardn su ganancia entre 30% y 40%.

La comercializadora entregara directamen-

"te a tres cadenas de autoservicio y no se uti-

lizard a los vendedores, pero si a las empresas
empacadoras mexicanas, con lo que se evita-

ran a los intermediarios que existen antes de
llegar a la tienda de autoservicio, que a veces
son hasta cinco.

“Lo que falta es coordinarse y organizarse,
Por eso hicimos un modelo que permita que
demos a los compradores, cadenas de auto-
servicio abasto continuo”, expuso Peinado.

De Oporto, quien invirti6 en los tiltimos dos

 afios cercade 5 millones de pesos en tres huer-

tas de aguacate en Michoacdn, inaugurara el
4 dejulio una planta procesadora de aguacate,
Guacamolito Michoacdn, de donde se expor-
tard la pulpa congeladaa Estados Unidosy Eu-
ropa, ademas de que junto con universidades
del estado desarrollan aderezos, tés, cosmé-
ticos y productos nutrimentales, entre otros,
para desarrollar una industria de derivados.

Limitantes de produccion

Sibien el aguacate es el productoestrellade las
exportaciones agricola a Estados Unidos, ac-
tualmente se registran “limitaciones serias de
tierra nueva para plantar aguacate” en Mi-
choacdn, y aunque hay estados con produc-
cion creciente como Jalisco, Morelos, Nayarit,
Puebla y Guerrero, solamente los michoaca-

nos cuentan con los protocolos sanitarios para

exportar, explicé Paz.

Aungque Jalisco cumplié todos los reqwsxtos
para obtener el protocolo sanitario estadou-
nidense, “el tramite est4 atorado por cuestio-
nes politicas”, mientras tanto ese estado junto
con los otros productores pueden enviar a Ja-

" pon, Europa, Canadd y América Latina. Sin

embargo, EU es el mejor comprador.
Por ahora no hay aranceles para exportar a
€s0s paises, séloqueconEUsedebendecum




EL UNIVERSAL

[L GRAN DIARIO DE MEXICO

18 JUN cWie

Col. Secc. Fecha.

_plir con los requisitos sanitarios como las con-
diciones de la huerta, etiquetado, clasifica-
cién, seguimiento de los camiones e inspec-
ciones para asegurar que esté libre de plagas,
entreotrasreglas que nodificultan el comercio
con pese a la renegociacién del TLCAN. @

Ruta delaguacate

deMéxicoaku

: : Se poneen T
Cortede cajas identifica-  Secortay }
aguacatede  dasporhuerta  transporta 261
la huerta y registro
sanitario .
Llegaa 5 11
empacadora L
Se compray llega
alas mesas de =
estadounidenses ks
Se selecciona

y clasifica por

Proyecciones del
aguacate en México
{Millones de toneladas)

Praduccion potencial

2016 2018 2024 2

o 45101
e tamanos c" "

% Eear‘?an:ﬁ: Volumen de las exportaciones
indlivicual, Seenfrla It S
llegaalos a2s*C
anacueles | 3

; Ofs. e,
E istri ! Seempacaen ﬁ ]
i s
autoservicio libras (11.3kg)
m 2016 2018 2024 2030
Valor de las exportaciones
En achu d ~ £
Llegaa Elnjase va:l;\s{e : Sesellael Lo - Las cajas se I
bodegas de inspeccionar Sellevahasta  Camionyse . subenal camidn
distribucion I e identifica refrigerado
con EU i 3,606
Una vez aprobado p = Inspeccion de 2543
sigue recorrido a g calidad del Frts
enticdacdes de EU aguacate
2016 2018 2024 2030
Tabla de calibres
Mas de 330 gr. 300a3304gr. 265a300ar. 205a265gr. 170a2054r. 150170 ar. 1202150 gr.
Estados Unidos 32 36 40 48 &0 70 84
Japén = == - 24 30 — =
Canacla 12 14 16 18 22 24 26
Unién Europea 12 14 16 18 22 24 26
Wéxico Super Super Super "Extra Primera Mediano Comercial

Fuente: Elaboracian propla con dates de la Asoclacién de Productores y Empacadores Exportadores de Aguacate de México
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CON LA guerra comercial imple- |
mentada por Donald Trump, Méxi- i
co se enfrenta a la crisis geopolitica |
mis relevante del mundo moderno, {
endonde el gobierno mexicano debe |
presionar a su vecino del norte para |
lograr una negociacion integral: co- J
mercio i, pero también migracién y
trato justo a los connacionales, exigio
Bosco de la Vega, presidente del Con- |
sejo Nacional Agropecuario (CNA).
“No nos merecemos un trato tan [
injusto como el que estamos recl—F'
biendo. Estados Unidos no est4 va-|
lorando todos los esfuerzos que Mé-|
Xico estd haciendo”, expres6 en |
entrevista durante el programa Ale-|
brijes: Aguila o Sol.
Bosco record6 los principios
y objetivos para el Tratado de Li- .
bre Comercio de América del Nor-
te (TLCAN) planteados por el presi- -
dente de México, Enrique Pefia, el 27
de febrero del 2017: soberania nacio-
nal, respeto al Estado de Derecho de
los tres paises, visién constructiva y
propositiva, integracion de Nortea-
méricay negociacion integral (tratar
de manera abierta y completa todos
los temas de comercio, migracion y
frontera, que incluye las amenazas
terroristas, trifico de drogas, armas
y efectivo).
Cuestionado sobre la diversifica-

~ cién comercial, Bosco de la Vega re-
- cordd que 78.5% de las ventas agro

al exterior que realiza México pro-
vienen de Estados Unidos, Iameta es
que en una década dicho porcentaje
sea de 50 por ciento. “Tenemos ne-
gociaciones simultdneas en Europa,
en America Latina. Abriendo mas
mercado, vamos por buen camino”,
Para el dirigente del CNA, se de-

Negociacidn del TLCAN
deber ser integral: CNA

gjor manejo de los recursos del campo

ben emplear mejor los recursos pa-

| rael campo. “Se debe hacer rentable

al campo para ser competitivos. De-
be haber un acuerdo entre gobier-

No 'y sector privado para mantener

un precio minimo de ingresos en el

{ campo”.

Eldirigente empresarial advirtis
que la amenaza de Donald Trump
para salirse del TLCAN sigue laten-
te, de modo que un acuerdo bila-
teral seria una opcién viable para

| continuar como socios comercia-

les, “porque ni ellos pueden dejar

| de comer ensaladas ni Nosotros de-

Jar de comprar maiz. Son mis fuer-
tes las cadenas de valor que hay en
Norteamérica que Ia voluntad de un
solo presidente”. Desde la perspec-
tiva de CNA, la negociacién del TI.-
CANsevaal 2019.

Celebrd que el gobierno mexica -
no aplicé reciprocamente las repre-
salias contra Estados Unidos. “La
idea es una operacion quirtirgica a
estados republicanos para generar
mds contrapesos internos y cuidan-
doal consumidor mexicano. Es gra-
dual, estdn los mercados sustitutos,
Se platico con la cadena productiva,
los productores que Ya estaban ope-
mndosonalosqueselaasignaesa
cuota de libre arancel”.

Bosco de la Vega menciong que
los candidatos presidenciales cono-
cen las preocupaciones del campo
mexicano, la situacion complicada
delanegociacion del TLCAN 2.0, por
lo que confi6 en que haya total res-
paldoalo realizado por el secretario
de Economfa, Ildefonso Guajardo,
en materia de comercio y que pre-
valezcan los objetivos de no ceder.

REUNION MINISTERIAL, EN JULIO

Los ministros de Comercio de Mé-
Xico, Estados Unidos y Canadi po-
drian reunirse en julio para con-
tinuar con la renegociacién del
TLCAN, afirm lldefonso Guajardo,
secretario de Economia. “Esta nego-
ciacién se mantiene, los ministros se
Teencontrarin seguramente a partir
del mes de julio”, dijo el funcionario.

Por otro lado, en la Cuarta Reu-
nion del Consejo de Negocios de
Energia México-Estados Unidos,
que se celebr6 en Washington, la
Secretaria de Economia explico el
estado de los temas de mayor rele-
vancia para la modernizacion del
TLCAN.

En esta ocasion, el sector priva-
do de México y Estados Unidos pre-
sento las actualizaciones sobre los
temas que aborda dentro de cinco
dreas de trabajo: facilitar la infraes-
tructura energética transfronteri-
Za, respuesta a emergencias, coo-
peraciony disponibilidad de equipo
para remocion en caso de derra-
mes de petréleo, mejorar la seguri-
dad, y la resistencia de los sistemas
de energia de América del Norte, fi-
nanciamiento a proyectos por Banco
de Desarrollo de América del Norte,
entre otros.
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DESARROLLO DE PROYEC |OS

Productores de
NL apuestan por
energias limpias

En los municipios de Marin, Salinas Victoria
y Montemorelos hay granjas de cultivos que

Lourdes Flores
EL ECONOMISTA

Monterrey, NL. EN LA entidad ca-
da vez son mds los productores
del sector agroalimentario que
apuestan por operar plantas ami-
gables con el medio ambiente,
por ello, representantes del Ban -

adoptaron nuevas tecnologfas

RECORRIDO

~ Las autoridades recorrieron las

instalaciones de la Granja Avi-
cola La Curva, donde operan un

biodigestor y un sistema fotovol- '
taico, asi como las instalaciones

porcicolas SPA Las Margaritas,
que cuenta con un motogenera-

co Mundial, de la Secretaria:de- dor de 65 kilowatts.

Agricultura, Ganaderia, Desa-
rrollo Rural y Pesca, asf como del

Fideicomiso de Riesgo Compar-
tido (Firco), hicieron una visitaa
los municipios de Marin, Salinas
Victoria y Montemorelos.

En dichas demarcaciones hay
granjas o zonas de cultivos que
adoptaron nuevas tecnologias.
Tanto avicultores como porcicul -
tores y otros que participan en la
cadena alimenticia han puesto
en marcha diversas obras, algu-
nas con financiamiento de orga-
nismos internacionales como el
Banco Mundial.

Rafael Cuevas Cancino, ge-
rente estatal de Firco, comen-
t6 que Nuevo Leon vive un auge
en el desarrollo de proyectos sus-
tentables que impulsan la genera-
cion de energias limpias. Loante-
rior, a través de agronegocios que
fomentan el uso de biodigesto-
res, pdneles solares y otros equi-
pos que ayudan a reducir la emi-
sion de gases al medio ambiente.

En el mismo municipio, estu-
vieron en Servicios Agropecua-
rios Canoas, donde tienen pro-
yectos sobre un sistema integral
de eficiencia energética a moto-
res eléctricos y un sistema foto-

' voltaico interconectado a lared.

A su vez, en el municipio de
Salinas Victoria verificaron las
instalaciones de la Granja Ma.
Ana, donde se construyo un bio-
digestor para el aprovechamiento
de excretas y obtencion de biogds
para su conversion a energia eléc-
trica. Y en el municipio de Marin
supervisaron la Granja Avico-
la Texano 1, de pollos de engorda,
que cuenta con un sistema foto-
voltaico conectadoala red.

La generacion de energfas
limpias por agronegocios da-
tade 1993 en la entidad; sin em-
bargo, en los afios recientes se ha
registrado un mayor interés por
esas opciones, sumando actual-
mente 50 participantes del sector

- alimenticio.

estados@eleconomistamx

La generacién de energias
limpias por agronegocios
datade 1993 en la entidad;
sin embargo, en los afios
recientes se ha registrado
un mayor interés por esas
opciones, sumando actual-

. mente 50 participantes del

sector alimenticio.




Las aguas de coco, tuna, maple

y otras plantas han inunda _
onacional.Suaugevadela @
mano con la tendencia del cuidado
delasalud y de unasociedad mas
consciente de los beneficios de

merca

consumir estos liquidos naturales il 1
"pon ANGEL ALCANTARA " Alcierrede 2017 elvalor demer- |

@AAngelAlca

as bebidas de origen .
natural comienzan

a saciar la sed de los

mexicanos. Una so-

ciedad cada vez mas
consciente del cuidado de la salud
ha impulsado la germinacion de
_nuevosnegociosenelpais.

: __ epo rtelndig@

oal

cado de las bebidas procedentes
de otras plantas como coco, 1aices,
plantas, vegetales, asi como de al-
gunos cactus, alcanzo los 2 mil mi-
llones de dolares, de acuerdo conla
consultora en investigacion de mer-
cados Euromonitor International.

miento de 300 por ciento, es decir
que cuatriplico su valor en un perio-
dodeapenas cuatroanos.

ch_h:l_

~ "

-
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preocupacién hacia la salud por

| parte de los consumidores es el
. principal motor para una indus-

tria que innova tanto en productos
como en estrategias de camparna,
sefiala Ingrid Belmont, analista de
Euromonitor.

“Esta tendencia ha contribuido

., aque la categoria crezca tanto en

volumen como en valor, ademas
de que estan siendo un foco de
interés de otras empresas que vol-
tean a ver a este mercadd”, precisa

| Belmont.

En el caso de los litros comer-
cializados en México, el alza tam-
bién se vereflejado.

Al terminar el ano pasado, se
contabilizaron 0.8 millones de
litros de estas bebidas, cifra que

| duplico el volumen vendido en

2013, cuando alcanzo apenas 0.3
millones, segiin la consultora de

' mercados.

“La conciencia de la nutricion
y salud, asi como la preocupacion

- | sobre la epidemia de obesidad en
| el pais, ha aumentado el interés

de los consumidores en lo que res-

| pecta a sus alimentos y bebidas.
i Esto se observa en el tipo de pro-

ductos que eligen v en la cantidad
de dinero que estan dispuestos a
gastar en ellos”, explica la analista
ce Euromonitor.

Se espera que para el afio 2022,
el volumen alcance los 2 millones
de litros y en valor toque los 5.4 mi-
llones de délares, muestran cifras
delaconsultora.

: Elcocoeselrey

. Entre las bebidas saludables, 1a de

coco es la que tiene una mayor pe-
netracion en el gusto de los mexi-

3 . {1CaIloS.
Lo anterior representa un crecl- .

Esto ha hecho que marcas

+ como Acapulcoco, A de Coco,
" Coco Niau y Nosso Coco domi-

T e ' nen la participacion en el merca-
La tendencia especifica de la.

i

dolocal, al contar la primera con
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una participacion de 40.7, segui-
- daporl94yl169.
“Hemos visto un crecimiento
- muy significativo en el vo-
lumen de produccion de
los derivados del coco
en los ultimos cinco
{ 0 seis afos, a raiz de
que Estados Unidos
mostro una tenden-
ciaalalzaensu consu-
' mo, haciendo que Méxi-
co también reflejara esta
preferencia’, explico Jorge
Beirute, director de merca-
dotecnia de Tetra Pak en
una entrevista previa.
Alcierre 16, México
produjo 221 mil toneladas |
de coco, un alza de 5.6 Qg_r
~_Clentoque -
ey

vol ici 11 mil 803 to-

neladas, deacuerdoSagarpa.

El coco se genera en una su-
perficie de 124.3 mil hectareas en
nueve entidades del pais, Cam-
peche, Colima, Chiapas, Guerre-
ro, Jalisco, Michoacan, Oaxaca,
Tabasco y Veracruz.

El principal estado productor es
Guerrero, que aporta un volumen
del78.2 mil toneladas, las cualesre-
presentan 80 por ciento de la pro-
duccién. Le siguen Colima, con 18
mil 574 toneladas; Tabasco, 10 mil
955 toneladas; Oaxaca, siete mil
823 toneladas, y Michoacan, dos
mil 588 toneladas.

{Tuna,enagua?

Tres emprendedores mexicanos

| quisieron aprovechar la populari-

dad de las también llamadas su-

perfood (alimentos que contienen

una densidad alta de nutrieres en

una porcion pequena) paralanzar
unabebidaabasede tuna.
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Secc.
Con una inversion inicial de ~ desdelas pt_arsonlas, tendenciaentre
2 millones de pesos, Paulina Cer-  1os millennials, 1a gnerafcmn fflés
vantes, Marco Cervantes y Erika ~ incluyentedelosconsumidores’.
Said crearon la marca
e e . Latunaes
produccién de 33 mil una fruta
unidades de 330 milili- gje se puede dar
tros.
wsomos emprence €N todo el afio
dores 1a idea nacié de 1o que lahace
la necesidad de poner Uy noble
en el mercado un echa”
producto que fuera parasucos '
benéfico parael con-  Erika Said
sumidor. La tuna es.  Cofundadora y directora
una fruta que se da  de mercadotecnia de Urban
especialmente en la

temporada de lluvias,
W sin embargo se puede

da1r durante todo el afio o que - la

hace muy noble para su cosecha’,
explica Erika Said, cofundadora y
directora de mercadotecnia de Ur-
ban Drinks México, empresa que
controlalabebida de tuna.

Hasta el momento, el producto
se encuentra en 30 puntos de ven-
ta, entre los que destacan tiendas

especializadas gourment, gimna-
sios, restaurantes y cafeterias, ade-
mas de su pagina web, con un pre-

cio de venta entre 25 a 30 pesos.
“Tenemos planes de que enlos
préoximos meses lleguemosalas150
mil unidades producidas, v dentro
de un ano alcanzar las 400 mil, ade-
masde tener 500 puntos de ventas”
comparte Paulina Cervantes, cofun-
dadora y directora de operaciones.
Datos de la Subcomision de No-
pal, Tuna y Maguey dela Camarade
Diputados, revelan que la produc-

cion por hectareaanualenel paises

del30toneladas.
La embotelladora sueca Tetra
Pak, quien envasa este tipo de

bebidas, refiere que el principal

consumidor de los liquidos son los

- millennials.

" "“El crecimiento vendra de pro-

 ductos que satisfagan las necesida- -

Drinks México
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BEBIDAS NATURALES
SIN FILTRO

El volumen de consumo, asi como su valor de mercado
parece no detenerse, ya que crece a doble digito y en un
periodo de cuatro afios ha duplicado estos indicadores

Volumende agua de coco y de otras plantas
Cifras

en millones
2013 0-3 N de litros

*Expectativa

o 0.8 €

2 @@

Valor de mercado de agua de coco y de otras plantas

- Cifras
en millones

2013 0.5 ' de délares

200

*Expectativa

Fuente: Euromonitor
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Sacapuntas

Celebracion

Como pocas veces, politicos de todos los colores
coincidieron en una cosa: sumarse a los festejos por
el triunfo del Tri frente a Alemania. Tal fue el caso de
Andrés Manuel, José Antonio Meade, Ricardo Anaya v
Jaime Rodriguez, quienes celebraron con sus equipos
v familias el gol de Hirving Lozano, y dieron cuenta de
ello en sus respectivas redes sociales.

Por un voto razonado

El arzobispo primado de México, Carlos Aguiar Retes,
llamd a los feligreses de la Iglesia Catdlica a emitir un
voto razonado el 1 de julio. En su homilia dominical, les
pidié sufragar por el candidato que ayude a garantizar
estos valores: vida, familia, educacion y libertad
religiosa. También pidié no abstenerse y elegir con
libertad, en secreto, viendo la propuesta que busque no
solo el beneficio personal, sino el de la sociedad.

AMLO-POLIS

Ambicioso proyecto presentard ¢
Mever Falcon, designado por _nd.l'_és.Manuele
Obrador como el titular de la Sedaiu. Es el plan de

gobierno en desarrollo territorial para el préximo
sexenio, cuyva novedad es que se hard de lamano
con dependencias como Sedesol, Sagarpa, S(.‘l'_'y
Semarnat.

Imparable la violencia

Mal augurio se cumplié en las iltimas dos semanas.
Segiin el V Informe de Violencia Politica en México,

de la firma Etellekt, llegé a 120 el mimero de.politicos
asesinados en lo que va del proceso electoral. Como se
habia anticipado en la entrega anterior, las agresiones
siguieron al alza. En sélo un mes pasaron de 305 a 465.
La mala noticia es que la cosa sigue, sigue...

Mala copa

Y a propdsito de violencia, la mala nota de ayer la S
dio un grupo de aficionados que se paso de copas en

los festejos en el Angel de la Independencia v, lo que

empezé como celebracién, terminé en zacapela. El

saldo fue una periodista agredida, Romina Pons, y tres r
personas remitidas ante un agente del MP.

SACAPUNTAS @HERALDODEMEXICO.COM.MX |
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EL ESPECTADOR
HIROSHI TAKAHASHI

 NUEVAS CERTIFICACIONES

Con gran satisfaccion la Entidad Mexicana de Acredita-
cion (EMA), al mando de Jestis Cabrera, suma un nuevo
logro en el sector con la entrega este martes (19 de junio)
de seis nuevos certificados de organismos y laboratorios
para verificar productos con Denominacion de Origen,
lo que garantiza ventajas como un marco legal para de-
fender y proteger el producto en México y el mundo, asi
como evitar copias o reproducciones falsas, entre otras.
Asi, y de la mano con entes como el IMPI,_de Miguel
Angel Margdin; la Concanaco, de José Manuel Lopez; 1a

CNA, de Bosco de la Vega; y de la Subsecretaria de Nor-

matividad y Compefitividad, a cargo de Rocio Ruiz Chd-

vez, productos como el Chile Habanero de la Peninsula

de Yucatdn; efMango Ataulfo del Soconusco de Chiapas;

la Vainilla de Papantla; la Charanda de Michoacdn; v el

Sotol proveniente de los estados de Chihuahua, Coahui-
la_v Durango, va contaran con la proteccién de las

NOM's

| 8 JUN 2018




