Pag.

Secc.

CRONI

Fecha.

DE —OY

SREOpil

Un éxito, lasegunda
Expo Agroalimentaria

4 l La Sagarpa informé que las ventas a mas de 40 paises de

productos mexicanos superaron los 19.6 mil mdp

[ Jost Teworo ]

L as ventas de la segunda Ex-
po México Alimentaria 2017
Food Show, realizada del 7 al 9
de diciembre, superaron los 19
mil 600 millones de pesos, con lo
que este encuentro agroalimen-
tario se consolidé como el mas
importante de América Latina,

tura, Ganaderia, Desarrollo Ru-

informo la Secretarfa de Agricul- | |

Los negocios realizados du-
rante esta feria, impulsada por el
gobierno de la Republica y pro-
ductores nacionales, logré in-
crementar en 22.5 por ciento las
ventas en comparacion con la
primera edicion, cuando se ven-
dieron 16 mil millones de pesos,
destacando los productos carni-
cos, pesqueros, frutas, hortali-
zas, bebidas y salsas.

La dependencia federal sefia-
16 que, en tres dias, se registra-
ron mas de cinco mil encuentros
de negocios entre productores,
agroempresarios, compradores
e importadores de 40 paises, 150
extranjeros y 100 nacionales.

Refiri6 que, por pais, Japén
registro el 27 por ciento de los

La segunda edicidn de la Expo superd un 22.5% las ventas con respecto ala primera.

encuentros en la mesa de nego-
cios; Canada, 12 por ciento; Chi-
na, ocho por ciento; Chile, seis
por ciento; Espana, cinco por
ciento; Corea del Sur, cinco por
ciento; Qatar, tres por ciento y
Emiratos Arabes, tres por cien-
to, entre otros.

Entre los resultados de estas
mesas, se lograron acuerdos pa-
ra el embarque de cinco conte-
nedores de carne de res a la se-
mana (aproximadamente 100
toneladas) con destino al pais
arabe de Qatar; la exportacion

a la Peninsula Ardbiga de atin
enlatado, leche en polvo (férmu-
la infantil), datiles, berries y miel
de abaje y agave, asi como agua- .
cate, frutas y hortalizas a merca-
dos de Asia y Medio Oriente.

Los productos agricolas mas
demandados fueron aguacate,
mezcal, berries, frutos secos, chi-
les, aceites, salsas, limon, tequi-
la y miel de agave, de pecuarios

- miel de abeja, carne de res, que-

so de cabra, jamén y carne seca ,
y los pesqueros, camaron, pesca-
do y ostion.

|
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SUCESO ESPECIAL

Se consolida expo alimentaria

de México en top ten mundial

Las ventas registradas en la segunda
edicidn de la expo México Alimentaria
2017 Food Show superaron los 19 mil
600 millones de pesos (mil 32 millones
de ddlares), lo que la consolida comola
exposicion agroalimentaria més impor-
tante de América Latina yuna de las 10
mejoresdel mundo.

Asilo informd la Secretaria de Agri-
cultura, Ganaderia, Desarrollo Rural,
Pesca y Alimentacién (Sagard) al dar
un balance de la expo realizada del 7 al
9dediciembre, lapso durante el cual se
registraronmas de cinco mil encuentros
denegociosentre productores, agroem-
presarios, compradores e importadores
de 40 paises.

La ventas se incrementaron 22.5%,
en comparacion con la primeraedicion,
cuando se vendieron 16 mil millones de
pesos, destacando los productos carni-
cos, pesqueros, frutas, hortalizas, bebi-
dasy salsas, gracias a los negocios reali-
zados durante esta feria, impulsada por
productores nacionales y el Gobierno.

Ademds, se registraron mas de cinco
mil encuentros de negocios entre pro-
ductores, agroempresarios, comprado-
res e importadores de 40 naciones, 150
extranjeros y 100 nacionales en los tres

dias de laexpo, llevada a cabo en el Cen-
troCitibanamex, enlaCiudad de México.

Los encuentros se efectuaron a través
de la Agencia de Servicios a la Comer-
cializacién y Desarrollo de Mercados
Agropecuarios, informéladependencia
federal através de un comunicado.

ElorganismodelaSagarparefirié que
por pais, Japon registro 27% de los en-
cuentros en la mesa de negocios; Cana-
da, 12%,;y China, 8%:; seguidosde Chile,
Espafia, Corea del Sur, Qatar y Emiratos
Arabes, entre otros.

Entre los resultados de estas mesas, se
lograron acuerdos para el embarque de
cinco contenedores de carne deresa la
semana (aproximadamente 100 tonela-
das) con destino al pais arabe de Qatar;
la exportacidn ala Peninsula Ardbiga de
anin enlatado, leche en polvo (férmula
infantil), datiles, berriesy miel de abejay
agave, asi comoaguacate, frutasy horta-
lizasamercados de Asiay Medio Oriente.

Los productos agricolas mas deman-
dados fueron aguacate, mezcal, berries,
frutossecos, chiles, aceites, salsas, limon,
tequilay miel de agave; de pecuarios:
miel de abeja, carne de res, queso de ca-
bra, jamény carne seca; y los pesqueros:
camardén, pescadoy ostion. /REDACCION

MUESTRA ALIMENTARIA. Laferiaestuvointegrada por 800 stands que fueron
visitados por 60 mil personas, entre productores, compradoresy puiblicoen general.
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EXPO Ahmenta"a 7 al 9 de diciembre, superaron
supera |as. los 19 mil 600 millones de
. pesos, informd la Secretarfa de
exPeCtat“’as Agricultura, Ganaderia, Desarrollo

# Las ventas en la segunda Rural, Pesca y Alimentacion

edicion de la Expo Alimentaria

e

ENTRE LAS 10 MEJORES DEL MUNDO

Rompe expectativas la Food Show

# Se consolida como la exposicion
agroalimentaria mas importante
de América Latina: Sagarpa

£
as ventas en la segunda edi-

ci6n de la expo México Ali-

mentaria 2017 Food Show,
realizada del 7 al 9 de diciembre, su-

peraron los 19 mil 600 millones de

pesos (mil 32 millones de délares),
nformo la Secretarfa_de Agricul-
tura, Ganaderfa, Desarrollo Rural,
Pesca y Alimentacion (Sagarpa).

Con este resultado, la Meéxi-
co Alimentaria 2017 Food Show
se consolida como la exposicién
agroalimentaria mds importante
de América Latina y una de las 10
mejores del mundo, destacé la de-
pendencia en un comunicado.

Los negocios realizados du-
rante esta feria, impulsada por el

gobierno federal y productores
nacionales, logré incrementar en
122.5% las ventas en comparacion
con la primera edicién, cuando
se vendieron 16 mil millones de

pesos, destacando los productos -

cérnicos, pesqueros, frutas, horta-
lizas, bebidas y salsas.

A través de su Agencia de Servi-

cios a la Comercializacion y Desa-

rrollo de Mercados Agropecuarios

(Aserca), la dependencia senal6
que, en tres dias, se registraron

més de cinco mil encuentros

de negocios entre productores,
agroempresarios, compradores e
importadores de 40 paises, 150 ex-
tranjeros y 100 nacionales.

La Sagarpa refirié que por pais, '

Jap6n registr6 27% de los encuen-
tros en la mesa de negocios; Ca-
nad4 12%; China 8%; Chile 6%; Es-
panay Corea del Sur 5% cada uno,
y Qatar y Emiratos Arabes, 3% en
cada caso, entre otros.

Entre los resultados de estas
mesas, se lograron acuerdos para
el embarque de cinco contene-
dores de carne de res a la semana
(aproximadamente 100 toneladas)
con destino al pafs drabe de Qatar.

- Ademis, la exportacion a la Pe-
ninsula Ardbiga de attin enlatado,
leche en polvo (férmula infantil),

datiles, berries y miel de abaje y
agave, asi como aguacate, frutas y
hortalizas a Asia'y Medio Oriente.

Los productos agricolas mads
demandados fueron aguacate,
mezcal, berries, frutos secos, chi-
les, aceites, salsas, limon, tequila y
miel de agave, de pecuarios miel de
abeja, carne de res, queso de cabra,
jamoén y carne secay los pesqueros,
camarén, pescado y ostion.

La feria estuvo integrada por
cerca de 800 stands en 12 pabe-
llones (alimentacién, ganaderfa,
pesca, acuacultura, agricultura, de-
sarrollo rural, estados, innovacién,
tecnologia, sanidad vegetal, salud
animal e inocuidad), entre otros.

Se cont6 con una asistencia de
casi 60 mil visitantes, entre pro-
ductores, compradores, especia-

listas y publico en general, anadio
la Secretaria de Agricultura.

12

PABELLONES

Alimentacion, ganaderia,
tecnologia y salud, entre otros
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Se superan expectativas, dice Sagarpa

Ventas por 19.6 mil mdp
en Expo México Alimentaria

Las ventas en la segunda edicién dela
Expo México Alimentaria 2017 Food
Show, realizada del 7 al 9 de diciem-
bre, superaron los leim.ﬂ 600 millones
de pesos (mil 32 millones de délares),
informé la Secretaria de Agricultura,
Ganaderfa, Desarrollo Rural, Pesca y
Alimentacién (Sagarpa).

Con este resultado, la México Ali-
mentaria 2017 Food Show se consolida
como la exposicitn agroalimentaria més
importante de América Latina y una de
las 10 mejores del mundo, destacé la
dependencia en un comunioado,

Los negocios realizados durante
esta feria, impulsadﬁ por el gobierno
federal y productores nacionales,
logré incrementar en 22.5 por ciento
las ventas en comparacién con la pri-
mers edicién, ouando se vendieron
16 mil millones de pesos, destacando
los productos cdrnicos, pesqueros,
frutas, hortalizas, bebidas y salsas.

Através de su Agencia de Servicios
ala Comercializacién y Desarrollo de
Mercados Agropecharios (Aserca),
la dependencia sefialé que, en tres
dias, se registraron més de cinco mil
encuentros de negocios entre produc-
tores, agroempresarios, comprado-
res e importadores de 40 paises, 150
extranjeroa y 100 nacionales.

El organismo de la Sagarpa refiri6
que por pafe, Japén registré 27 por
oiento de los encuentros en la mesa de
negoclos; Canadd 12 por ciento; China

8.0 por oiento; Chile 8.0 por ciento;
Espaila y Corea del Sur 5.0 por ciento
cadauno,y Qatar y Emiratos Arabes, 3.0
por ciento en cada caso, entre otros,

Entre los resultados de estas
mesas, se lograron acuerdos para el
embarque de cinco Bontenedom de
carne de res & la Be (aproxima-
damente 100 toneladas) con destino
al pais drabe de Qatar.

Ademés, la exportacién a la Penin.
sula Ardbiga de atin enlatado, leche
en polvo (férmula infantil), détiles,
berries y miel de abaje y agave, asi
como aguacate, frutas y hortalizas &
mercados de Asia y Medio Oriente.

Los productos agricolas més
demandados fueron aguacate, mez-
cal, berries, frutos secos, chiles, acei-
tes, salsas, limén, tequila y miel de
agave, de pecuarios miel de abeja,
carne de res, queso de cabra, jamén y
carne seca y los pesqueros, camarén,
pescado y ostién.

La feria estuvo integrada por
cerca de 800 stands en 12 pabello-
nes (Alimentacién, Ganaderia, Pesca,
Acuacultura, Agriculturs, Desarrollo
Rural, Estados, Innovacién, Tecnolo-
gia, Sanidad Vegetal, Salud Animal e
Inocuidad), entre otros.

Se conté con una asistencia de casi
60 mil visitantes, entre productores,
compradores, especialistas y pablico
en general, afiadié la Secretaria de
Agricultura. (Notimex)
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incremento de negocios
realizados durante
esta feria respecto ala
primera edicion cuando
se.vendieron

16 mil

millones de pesos
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Supera proyeccion
la expo alimentaria

Las ventas en la segunda edicién
de la expo México Alimentaria
2017 Food Show, realizada del,7
al 9 de diciembre, superaron los
19 mil 600 millones de pesos (mil
32 millones de délares), infor-
mé la Secretaria de Agricultura,
Ganaderfa, Desarrollo Rural, Pesca
y Alimentacién (Sagarpa).

Con este resultado, la “Méxi-
co Alimentaria 2017 Food Show”
se consolida como la exposicién
agroalimentaria mds importan-
te de América Latina y una de las
10 mejores del mundo, destacé la
dependencia en un comunicado.

Los negocios realizados durante
esta feria, impulsada por el gobier-

no federal y productores ?’laciona-
les, logré incrementar en 22.5 por
ciento las ventas en comparacién
con la primera edicién, cuando se
vendieron 16 mil millones de pesos,
destacando los productos cdrnicos,
pesqueros, frutas, hortalizas, bebi-
das y salsas.

A través de su Agencia de Servi-
cios a la Comercializacién y Desa-
rrollo de Mercados Agropecuarios
(Aserca), la dependencia sefalé que,
en tres dfas, se registraron mds de cin-
co mil encuentros de negocios entre
productores, agroempresarias, com-
pradores ¢ importadores de 40 paises,
150 extranjeras y 100 nacionales.

Mervionduma por imminents alrd de nieres

OVACIONES
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Supera expectativas Expo México Alimentaria 2017: SAGARPA

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA) informo que las ventas en la
segunda edicidn de la expo “México Ali-
mentaria 2017 Food Show”, realizada del
7 al 9 de diciembre, superaron los 19 mil
600 millones de pesos (mil 32 millones de
délares), lo que la consolida como la expo-
sicion agroalimentaria mas importante de
América Latinay una de las 10 mejores del
mundo.

Los negocios realizados durante esta
feria, impulsada por el Gobierno de la Re-
publica y productores nacionales, logréin-
crementar en 22.5 por ciento las ventas en
comparacion con la primera edicion, cuan-
do se vendieron 16 mil millones de pesos,
destacando los productos carnicos, pes-
queros, frutas, hortalizas, bebidas y salsas.

A través de su Agencia de Servicios a
la Comercializacion v Desarrollo de Mer-
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23,419
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cados Agropecuarios (ASERCA), 1a depen-
dencia federal sefiald que, en tres dias, se
registraron mas de cinco mil encuentros
de negocios entre productores, agroem-
presarios, compradores e importado-
res de 40 paises, 150 extranjeros y 100
nacionales.

El organismo de la SAGARPA refi-
rid que, por pals, Japdn registré el 27 por

ciento de los encuentros en la mesa de ne-
gocios; Canada, 12 por ciento; China, ocho
por ciento; Chile, seis por ciento; Espaiia,
cinco por ciento; Corea del Sur, cinco por
cientg; Qatar, tres por ciento y Emiratos
Arabes, tres por ciento, entre otros.

Entre los resultados de estas mesas,
se lograron acuerdos para el embarque
de cinco contenedores de carne de res a
la semana (aproximadamente 100 tonela-
das) con destino al pais drabe de Qatar; la

Informacion

exportacion alaPeninsula Arabigade atun
enlatado, leche en polvo (formula infantil),
datiles, berries y miel de abaje v agave, asf
como aguacate, frutas y hortalizas a mer-
cados de Asia y Medio Oriente.

Los praductos agricolas mds deman-
dados fueron aguacate, mezcal, berries,
frutos secos, chiles, aceites, salsas,limon,
tequila y miel de agave, de pecuarios miel
de abeja, carne de res, queso de cabra, ja-
mon y carne seca y los pesqueros, cama-
ron, pescado y ostion.

La feria estuvo integrada por cerca
de 800 stands en 12 pabellones (Alimen-
tacién, Ganaderia, Pesca, Acuacultura,
Agricultura, Desarrollo Rural, Estados, In-
novacion, Tecnologia. Sanidad Vegetal, Sa-
lud Animal e Inocuidad), entre otros, y.se
contd con una asistencia de casi 60 mil vi-
sitantes, entre productores, compradores,
especialistas y publico en general.
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Se logra alcanzar los 19.6 mmdp lo que la consolida como la exposicion agroalimentaria mas importante de América Latina
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Expo México Alimentaria 2017 supera
expectativas; alcanza los 19.6 mmdp: Sagarpa

*La dependencia destacé que se registraron mds de cinco mil encuentros de

negocios entre productores

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural,
Pesca y Alimentacion (Sagarpa) informo que las ventas en la
segunda edicion de la Expo México Alimentaria 2017 Food
Show, realizada del 7 al 9 de diciembre, superaron los 19 mil
600 millones de pesos (mil 32 millones de ddlares), lo que la
consolida como la exposicion agroalimentaria mas importante
de América Latina y una de las 10 mejores del mundo.

Segun un comunicado, los negocios realizados durante esta
feria, impulsada por el Gobierno de la Repiiblica y productores
nacionales, logré incrementar en 22.5 por ciento las ventas en
comparacion con la primera edicion, cuando se vendieron 16
mil millones de pesos, destacando los productos carnicos, pes-
queros, frutas, hortalizas, bebidas y salsas.

A través de su Agencia de Servicios a la Comercializacién y
Desarrollo de Mercados Agropecuarios (ASERCA), la depen-
dencia federal senalé que, en tres dias, se registraron mis de
cinco mil encuentros de negocios entre productores, agroem-
presarios, compradores e importadores de 40 paises, 150 ex-
tranjeros y 100 nacionales.

La Sagarpa detallé que, por pais, Japén registro el 27 por
ciento de los encuentros en la mesa de negocios; Canada, 12

por ciento; China, ocho por ciento; Chile, seis por ciento; Es-
pana, cinco por ciento; Corea del Sur, cinco por ciento; Qatar,
tres por ciento y Emiratos Arabes, tres por ciento, entre otros.

Entre los resultados de estas mesas, se lograron acuerdos
para el embarque de cinco contenedores de carne de res a la
semana (aproximadamente 100 toneladas) con destino al pais
arabe de Qatar; la exportacion a la Peninsula Ardbiga de atun
enlatado, leche en polvo (férmula infantil), datiles, berries y miel
de abaje y agave, asi como aguacate, frutas y hortalizas a merca-
dos de Asia y Medio Oriente.

Los productos agricolas mas demandados fueron aguacate,
mezcal, berries, frutos secos, chiles, aceites, salsas, limon, tequila
y miel de agave, de pecuarios miel de abeja, carne de res, queso
de cabra,jamon y carne seca y los pesqueros, camaron, pescado
y ostion.

La feria estuvo integrada por cerca de 800 stands en 12 pa-
bellones (Alimentacién, Ganaderia, Pesca, Acuacultura, Agricul-
tura, Desarrollo Rural, Estados, Innovacién, Tecnologia, Sanidad
Vegetal, Salud Animal e Inocuidad), entre otros, y se contd con
una asistencia de casi 60 mil visitantes, entre productores, com-
pradores, especialistas y publico en general.
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Amplia la oferta de productos agropecuarios mexicanos.
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= Supera los 19 mil 600 mdp, 3 mil 600 mdp mds que hace un afio

EXPO ALIMENTARIA AUMENTA 22% LAS VENTAS

Las ventas en la segunda edicion de la Expo México Alimentaria 2017.
Food Show, que se celebré del 7 al 9 de diciembre, superaron los 19

mil 600 millones de pesos (mil 32 millones de délares), informo la
Secretaria de watura. Detall6 que los negocios incrementaron 22.5
por ciento los ingresos en comparacion con el primer encuentro, cuando
vendieron 16 mil millones de pesos. A través de su Agencia de Servicios a
la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios, destacd la
venta de cdrnicos, pesqueros, frutas, hortalizas, bebidas y salsas.

MILENIO

F11.01C A%




P

©

>
Pag.

Col.

Secc.

Lajornada

11 DIC 2017

Fecha.

m La baja impactara ganancias, pese a ser cultivo estratégico

Prevé Sagarpa que los cultivos de maiz
blanco caeran hasta 7% para 2030

A pesar de que el maiz blanco
es cultivo estratégico en el
pafs, para 2030 su produccién
caerd cerca de 7 por ciento con
respecto al cierre de 2016, de
acuerdo con estimaciones de la

oecretaria de Agricultura, Gana-

“deria, Desarrollo Rural, Pesca y

. Alimentacion (Sagarpa).
El" documento Planeacion
agricola nacional 2017-2030,

elaborado por esta dependencia,

indica que la produccién de maiz
blanco en 2016 fue de 24 millo-

nes 560 mil toneladas, con un

crecimiento constante respecto
de los afios anteriores; sin em-
bargo, prevé que se reducird a
24 millones 310 mil toneladas al
cierre de 2018.

La Sagarpa estima que en
2024 la produccién seguird ca-
yendo a 23 millones 575 mil to-
neladas y en 2030 se producirdn
22 millones 800 mil toneladas
en todo el pais, lo que representa
una reduccién de un millén 697
mil toneladas, es decir, 6.97 por
ciento menos que en 2016.

La cafda impactard directa-
mente en las ganancias por este
cultivo. Mientras en 2016 repre-
sent6 un mercado de 87 mil 350
millones de pesos, en 2030 este
producto generara 81 mil 310
millones, una pérdida en’ valor
econémico de 6.04 por ciento.

Aunque la reducci6n en “pro-
duccién deseable” casi llega a 7
por ciento, la disminucién del
consumo y la demanda serd de

. s6lo 3.44 por ciento.

El documento, presentado en
septiembre pasado, sefala que el
maiz es el producto més repre-
sentativo de México, por su im-
portancia cultural y econémica.

“El maiz blanco representa

1

' 86.94 por ciento de la produc-

cién (entre maiz blanco y ama-

. rillo) y se destina principalmente
. al consumo humano. Esa pro-

duccién satisface la totalidad del
consumo nacional”.

En tanto, el maiz amarillo se
destina a la industria o fabrica-
cion de alimentos balanceados
para la produccién pecuaria. Lo

senta 24 por ciento de los reque-
rimientos nacionales.

Al contrario del maiz blanco,
la produccién de café crecerd

471.5 por ciento para 2030; la de

jitomate, 125.8 por ciento; la de
Higuerilla, 113.1 por ciento; la
de sorgo dulce, 100 por ciento,
y la de jatropha, 200 por ciento.

El algodén tendrd un creci-
miento discreto de 3 por ciento y

el trigo cristalino de 4 por ciento;

sin embargo, entre los 41 tipos
de cultivos analizados sélo el
maiz blanco tiene un porcentaje
negativo en su crecimiento.

La Planeacién agricola na-
cional 2017-2030 detalla que
a fin de realizar la proyeccién
para los siguientes 13 afios,
esta dependencia analizé la
tendencia en la demanda de

cultivado en México sé6lo repre-

productos, regiones éptimas de
produccién conforme a condi-
ciones agroclimdticas y estra-
tegias nacionales y regionales
para hacer competitiva y renta-
ble la produccién. '
Ademds, sefiala que su obje-
tivo es consolidar y fortalecer las
politicas publicas y estrategias
del plan nacional de desarrollo
y el programa sectorial de la
Sagarpa a corto plazo, pero con
vision de futuro. La finalidad
es definir “la ruta sobre la cual
México deberd transitar en los si-
guientes afios con base firme, s6-
lida, consistente y congruente”,
concluye el documento.

NESTOR JIMENEZ
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PUEDEN PATENTAR SUBPRODUCTOS

Chinos acaparan los
“derivados del nopal-

POR CARLOS TREJO

a delegacion Milpa Alta ocu-
pa el primer lugar en produc-
cién de nopal verdura en la
Ciudad de México, con 250 mil 292
toneladas anuales que son cultiva-
das en dos mil 864 hectdareas.

Sin embargo, las estimaciones de
los productores indican que 60 mil
toneladas de nopal no logran ven-
derse, lo que representa 24% de las
pérdidas del cultivo en la zona sur
de la gran urbe.

A la sefiora Anastasia Catalina
Guzmén Pérez no solo le preocu-
pa esta situacion, sino también que
algunos pafses como China, estén
muy interesados en incrementar su
produccién de nopal porque traerfa
consecuencias para México.

Sobre la tierra que ocupa pa-
ra cultivar entre 35 y 40 toneladas
anuales de nopal de la variedad
“Milpa Alta’; menciona que varios
productores de la delegacién han
tenido reuniones para hablar sobre
el temay, de acuerdo con lo expues-
to, China busca transformar esta
cactdcea en subproductos.

“A ellos (chinos) nos les intere-
sa mucho el nopal en fresco, co-
mo a nosotros, porque lo procesan,
Ellos tratan de que todo el proce-
S0 que tienen, lo patenten. Enton-
ces, nosotros ya no vamos a poder
transfqr_mla:lfo porque ( ) van a tener

# México cuenta con casi la mitad de las 200
variedades de cactéceas que hay en toda América

la certificacion (patente), expuso la
mujer de 62 afios de edad.

Con guantes de plastico y nopa-
les con espinas en la mano, que mi-
nutos antes cort6, Guzman Pérez

menciona que a México llegarfan’

los subproductos chinos -medici-
nas, alimentos y cosméticos- y de-

jarfan a los agricultores mexicanos

estancados en la produccién
primaria.
MEXICO VS CHINA

La Ley de Propiedad Industrial de-
fine el concepto de la denomina-
cién de origen como “el nombre
de una regién geogréfica del pais”
y sirve para designar un produc-
to originario de la misma, con ca-
lidad o caracteristica exclusivas,
entre ellaslos factores naturalesylos
humanos.

El Instituto Mexicano de la Pro-
piedad Industrial (IMPI) refiere que
“una denominacién de origen exis-
te sin necesidad de que se declare
la existencia de ésta, es decir, que
regularmente, por la costumbre o
tradicién, algunos productos con
caracteristicas especiales o singula-
res son designados con el nombre o
lugar donde se producen”.

Al respecto, el investigador ti-
tular del Instituto de Biologia de la
UNAM, Salvador Arias, afirma que

si bien el pais de Asia oriental pue-

de patentar cualquier producto de-
rivado del nopal, no es posible que
obtenga la certificacién de origen

de éste.

“Ellos nolo pueden hacer ( ) por-
que si hay una zona de origen’, acla-
ra el experto en cactdceas, al sealar
que México cuenta con casi la mi-
tad de las 200 variedades de nopal
que hay en toda América.

“Se requiere hacer un estudio del,
genoma del nopal y estudiar a pro-

“Tundidad Tos factores de produc-

cion y sus: caracteristicas, apunta

Pedro Javana Ponce, especialista de
la Universidad de Chapingo. &Y
Esto porque esta cacticea es en-
démica de México y es una apor-
tacién hacia el mundo, coincide el
subdirector de Servicios, Vincula-
cién y Extensién de la Direccién de
Cultura y Servicios de esa casa de

. estudios.

Para Arias Montes, el aspecto
biolégico es la raz6n suficiente para

. que China u otros paises no puedan

tener la denominacién de origen
del nopal.

Pero.en principio de debe enten-
derse qué variedad de las casi 100
debe ser sujeta a esa certificacion.
“No podemos generar la denomi-

~ nacién de origen de (todas) porque,

4

en forma silvestre, () no recono-
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cen los limites politlcos. Hay algu-
nas que se prologan hacia Estados
Unidos y otras a Centroamérica’,

 insistio.

Pese a ser una especie nativa de

México, China tiene ya tres mil hec-
tareas para producir vinos, lico-
res, cerveza, medicina, cosméticos
a partir del nopal, expuso Javana

Ponce en entrevista por separado.
Refiere que México tiene el res-

"paldo del Convenio sobre Diversi-

“dad Biolégica, cuyo objetivo es una,

participacién justa y equitativa en
los beneficios que se deriven de la

utilizacién de recursos genéticos y-

“frenar la bloeraterl

“Debemos pensar que al no pa-

tentar los subproductos y valora-
mos el nopal, estamos perdidos’,
concluy6 Arias Montes. Notimex

La Organizacidn de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacidn iniciard una campaiia
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Beneficios
1 Contiene vitamina A, B, B2, dorofila, proteinas,
calcio, potasio, fésforo, sodio y 17 aminoéddos

que en conjunto eliminan toxinas

8 Tiene propiedades anticancerigenas, controla
los sintomas de la diabetes, ayuda a eliminar el
colesteral, inhibe el crecimiento de varlas

ias
Sabias GUD .. espedies baterlanas

Reclentemente en el sur de e st
Mms;mmlmsa sequia (pues es adaptable a condiciones
s:lﬂ&salmpa[, que fue alimento dificiles) y ofrecer soluciones alimentarias.
o para poblacién y ganado B8 Puede servir como fomaje para el ganado

“ | Los investigadores llamaron |
. ; a la academia, productores |
- y el gobierno para tomar |

son cultivadas en dos mil 864 decisiones sobre cémo |

hectéreas en la delegacion Milpa * empezar el procesode |
Atta, ocupa el primer lugaren | certificado y denominacién |

e Oademiies | | tecrigendelnopa
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TONELADAS
‘de nopal no logran venderse,
lo que representa 24% de las
pérdidas del cultivo en la zona sur
de la gran urbe

TONELADAS




