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El gobierno debe abrir totalmente
'y de cara a la sociedad los documentos
relacionados con un nuevo Tratado

comercial en ciernes.

MANUEL
J. JAUREGUI

Tratado secreto

0, amigos, no es el TLC II al

que nos referimos al hablarles

de un Tratado secreto, sino que
es uno adicional que han fraguado Ilde-
fonso Guajardo y su brazo derecho,
Baker, con la COMUNIDAD EUROPEA.

Diran ustedes, y diran bien: “Es bue-
no que tengamos pactos comerciales con
el bloque europeo, pues nos hace menos
dependientes de Estados Unidos”.

En teoria esto es cierto, pero hoy no
hablamos de la teoria detras de uno de
estos instrumentos pro libre comercio,
sino_del hecho de que NADIE SABE.
QUE CONTIENE el dichoso acuerdo.
Salvo que versiones que por ahi se han

filtrado respecto al contenido del mismo

“afirman que es un acuerdo que le DA
EN TODA LA PR( ﬁ;ENI;IURE AL

CAMPO MEXICANO.

Mas especificamente a los produg-
tores v exportadores del noroeste de
Meéxico de TOMATE e igualmente per-

judica a los productores y exportadores
_;;CHI.LEMQRRQN_GEH_D_EDQ_%“‘S)

entre otros productos.
De nueva cuenta debemos condenar

que se opte por la OPACIDAD en este

tipo de negociaciones, que ameritan

realizarse de manera transparente, de

tal suerte que los sectores afectados

por los acuerdos a los que llegan “nues-
tros” negociadores SEPAN qué estamos

cediendo: es decir, a qué nos estamos

comprometiendo como pais.

Eso de que nadie sepa esta del cocol,
sobre todo cuando este Gobierno —es
decir, Pefia Nieto, Gamboa Patrén y
otros diablillos que los acomparian y an-
dan por ahi sueltos- esté tramando un

tremendo golpe al sistema democratico.

Resulta que DESPUES de las elec-
ciones del 1 de julio estin planeando
convocar a una SESION EXTRAOR-
DINARIA del Congreso, ésta con el
fin de RATIFICAR este TLC con la
Comunidad Europea (esto como Plan
B, en caso —cada vez mds probable- de
que el TLC con Norteamérica no se
firme para este mes, fecha limite que
impuso el Congreso norteamericano,
especificamente Paul Ryan, lider de la
mayoria republicana en la Cimarabaja).

Esta sesion extraordinaria no es

solo para ratificar este otro TLC, sino
también para que con la ayuda de los
partiduchos vendidos (como el dizque
Verde) le metan tremendo GOL a nues-
tro sistema democratico, de pasadita
nombrando un Fiscal General a modo
(es decir, uno que les cubra las espaldas
y no le rasque a lo de Odebrecht, y a
todo el resto del mugrerete que dejan).
Igualmente, nombrar un Fiscal An-
ticorrupcion que les haga los mandados,
aprobar las cuentas publicas pendientes

-llenas de cochinadas- y en general .

cubrirse las espaldas “porque los que

. vienen son muy mondrigos”.

La sesion extraordinaria que men-
cionamos, cuya fecha tendra que ser
posterior a las elecciones, pero antes
del 31 de agosto que es cuando caduca
el mandato de los legisladores, tiene el
potencial de ser una de las mas caras
de la historia, ya que el PRI tendra que
comprar -y muy caros— los votos que
requiere para que se aprueben todas
las medidas protectoras que un régimen
que se ha caracterizado por altos niveles
de corrupcion urgentemente necesita

para cubrir su nada graciosa retirada
del poder. Quizas para siempre.

Volviendo al tema con el que inicia-
mos: estamos muy a tiempo para que
la sociedad, sus fuerzas vivas, exijan
al Secretario de Economia la apertura
total de los documentos relacionados
con este nuevo Tratado.

Simplemente no se vale que se ne-
gocien CONCESIONES con los compe-
tidores del comercio exterior mexicano
sin que nadie en México sepa a ciencia
cierta qué es lo que se ha CEDIDO, es
decir, a qué sectores se ha afectado y
a cudles -si es que a alguno- se le ha
beneficiado consiguiendo para éstos
tarifas benéficas para ingresar al mer-
cado europeo.

Hay inquietud -y mucha- sobre
este tema, ya que no seria la primera
ocasion en la que un sector de la eco-
nomia mexicana sea tirado por laborda
con tal de satisfacer ciertos intereses
que de manera inexplicable la Secreta-
ria de Economia favorece.

Por ejemplo, cuando Estados Uni-
dos unilateralmente le aplico cuotas y
precios minimos al azticar mexicana
que exportamos, la Secretaria de Econo-
mia aceptd que se fregaran a este sector,
pero rehuso aplicarle un trato similar
a la FRUCTOSA que importamos de
Estados Unidos, la cual entra sin cuotas,
sin impuestos, y al precio que les da la
gana a los gringos.

En suma, abran el nuevo Tratado:
la mula no era arisca, la hicieron las
patadas.
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La nueva apuesta del comercio
mexicano: la industria agroalimentaria

1 congreso de Estados Uni-
E doshaimpuesto como limi-

teel17de mayode 2018 para
que se logre un acuerdo en prin-
cipio de la renegociacién del Tra-
tado de Libre Comercio con Amé-
rica del Norte (TLCAN); de lo con-
trario, se ha hecho publico que la
ratificacion por parte del congreso
ocurrird hasta 2019.

Uno de los temas 4lgidos en la
modernizacion del TCLAN es el re-
ferente al mercado agroalimenta-
rioylas ventanas de estacionalidad
que podrian limitar las exportacio-
nes mexicanas altamente compe-
titivas hacia Estados Unidos.

Elsector agroalimentario en Mé-
xico goza de un buen momento en
su dindmica exportadora, por lo
quees fundamental velar por man-
tener la productividad y las condi-
ciones de comercio favorables de
este sector estratégico.

PorMaiu'icio_Mﬂlén C.

En el mercado doméstico, el sec-
tor agroalimentario (que incluye a
la produccién agroindustrial y ac-
tividades agropecuarias), destaca
como generador de empleos y cre-
cimiento econémico. Segun datos
dela Encuesta Nacional de Ocupa-
cién y Empleo (ENOE), en 2017, el
sector emple6 a 8.8 millones de
personas. Durante el mismoario, el

sector agroalimentario represento

el 7.51% del PIB total.

Desde la perspectiva internacio-
nal, el dinamismo del sector agroa-
limentario y sus vinculos con otros
socios comerciales es fundamental
para la diversificacion de la oferta
alimentaria al interior del pais, asi
como para obtener ganancias del
comercio exterior aprovechando
nuestras ventajas comparativas.

'En 2017, México fue el 12 produc-
tor mundial de alimentos, siendo
lider en 1a produccién de aguacate,
fresa, limén, cerveza y tequila.

Asimismo, el valor de las expor-
taciones agroalimentarias fuede 32
mil 582 millones de ddlares, con-
virtiéndose en el tercer generador
de divisas en el pais.

La cldusula de estacionalidad,
propuestaporEstadosUnidosenla
renegociaciéon del TLCAN, pro-
pondria disefiar una estructura de
cuotas y aranceles entre los tres
paises, que impidiera el libre co-
mercio de productos agricolas en
las temporadas en las que la pro-
duccién domeéstica se encuentre
€n su punto maximo.

Deestamanera, los exportadores
mexicanos de productos de alto
consumoen Estados Unidos, como
aguacate o moras, tendrian restric-
ciones de tonelaje y la imposicion
de aranceles en la época en la que
la produccién domeéstica de Esta-
dos Unidos fuera mayor. El posi-
cionamiento del gobierno mexica-
no es de no ceder a ante la peticién
de la cldusula de estacionalidad.

Al mismo tiempo, el sector
agroalimentario ha explorado dis-
tintos mercados para diversificar-
se. La reciente renegociacion del
Tratado de Libre Comercio de Mé-
xico con la Unién Europea (TL-
CUEM) representara que 86% de
los productos agroalimentarios
mexicanos tendran acceso libre al
mercado comun europeo.

Por otro lado, el CPTPP plantea
una oportunidad formidable para
el acceso de mercancias agroali-
mentarias al mercado asidtico,
principalmente a Japon, cuya de-

En 2017, México fue el 12
productor mundial de
alimentos, siendo lider en
aguacate, fresa, limdn,
cerveza y tequila

manda de productos mexicanos
creci6 12.7% en los siete afios que
van de 2012 a 2017.

A pesar de estos logros, es nece-
saria unaagendadeacciondelargo
alcance, que garantice la genera-
cién de infraestructura que sobre-
pase el ciclo electoral mexicano y
fortalezca las capacidades de los
productores con el desarrollo de
nuevas variedades competitivas,
como en la produccién de quesos
o0 el sector lechero, que se veran
amenazados por la firma del TL-
CUEM en algunos productos con
mayor arraigo en la poblacion.

Adicienalmente, es indispen-
sable diseminar estos beneficios
de manera amplia entre los pe-
queifios productores en el pais,
dentro deunaldgicaque procure
la preservacion del medio am-
biente a través del aumentodela
productividad de los producto-
res a pequena escala.

Adicionalmente, se debe pugnar
por generar un esquema de subsi-
dios y proteccion a los productores
que apoye el incremento de su pro-
ductividad y resiliencia ante con-

- diciones adversas de produccion,

principalmente en comparacion
con sus competidores norteameri-
canos. La coparticipacién de la in-
version publico-privada y estos es-
quemas de proteccion deben for-
talecer el sector para impulsarlo y
adaptarlo ante los nuevos retos, co-
mo el uso de tecnologias limpias,
aprovechamiento del uso de agua
en el proceso de produccién y es-
quemas de aseguramiento ante ca-
tastrofes naturales.

Con esta estrategia publi-
co-privada se disemina y forta-
lecelaestructurade base del sec-
tor agroalimentario del pais, a
fin de administrar los riesgos y
aprovechar las oportunidades
que el nuevo panorama comer-
cial le ofrece a México. @

Vicepresidente de Consultores Intemacionales SC
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Comportamiento del sector
El PIB en la industria turistica registré en 2017,
uno de los crecimientos mas bajos desde el
segundo trimestre de 2015.

Cifrasen
porcentaje
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El rubro de servicios registra alza de 0.6%: Inegi

Sube PIB turistico 2%,
ligera caida en 2 anos
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Por Berenice Luna >
berenice.contreras@razon.com.mx

EL CUARTO TRIMESTRE del afio pasado alcanzé un
crecimiento de 0.5 por ciento, México se convirtié en el

1 Producto Interno Bruto (PIB)  S€Xt0 pais mas visitado del mundo en 2017

del sector turistico, generado
elafo pasado, present6 un cre-
cimiento de 2.0 por ciento en
comparacion con el afio anterior, mien-
tras que el promedio trimestral fue de
3.4 por ciento, situacién que lo colocé
en el nivel mas bajo desde 2015, sefialé
el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (Inegi).
De acuerdo con el Inegi, el crecimien-
to promedio del sector, durante 2015
fue de 3.6 por ciento del PIB; mientras
en 2016 esta cifraalcanzé 4.2 por ciento.

Porciento aumentd  Paismas visitado
el consumo del turis- de 2017 fue México,
mo en 2017 segun Sectur

En el cuarto trimestre del ano pasa-
do, el PIB alcanz6 un crecimiento de 0.5
por ciento, en referencia con el trimes-
tre inmediato anterior.

El Indicador Trimestral de Actividad
Turistica (ITAT) revel6 que por concep-
to de bienes turisticos, la variacién tri-
mestral mostré una contraccion de 0.2
por ciento, en comparacién con el tercer
trimestre, en tanto que el crecimiento
anual fue de 1.6 por ciento.

Por su parte, el PIB de los servicios
turisticos registré un aumento de 0.6
por ciento en el trimestre y un creci-
miento anual de 2.0 por ciento.

Respecto al Indicador Trimestral del
Consumo Turistico Interior, el analisis
del Inegi arrojé que presenté un creci-
miento real de 0.5 por ciento en el cuar-
to trimestre de 2017, respecto al trimes-
tre previo. De manera desagregada, el

Agro capta mas divisas que el turismo

AUNQUE DURANTE
el primer trimestre del
afo los ingresos por
concepto de turismo
internacional crecieron
7.18 por ciento, en com-
paracion con el mismo
periodo del afio pasado,
el saldo del sector agro
presentd un repunte de
12.53 por ciento, en el
periodo de referencia.
De acuerdo con ci-
fras del Banco de México

(Banxico), esta tenden-
cia estd presente desde
el cierre del afio pasado,
cuando la Inversion
Extranjera Directa (IED)
registrd ingresos por
29 mil 695 millones de
dolares a diciembre de
2017; mientras que las
exportaciones agrope-
cuarias y agroindustria-
les registraron entradas
por 32 mil 583 millones
de dolares.

Por su parte, las
remesas alcanzaron
una cifrade 28 mil 771
millones de délares,
dejando en cuarto lugar
a las divisas captadas
por la llegada de turistas
internacionales al pais,
que registraron una cifra
de 21 mil 333 millones.
Se mantuvieron las
exportaciones petrole-
ras con un valor de 23
mil 608.

,A-j'ﬂu! .. M

OAXACA, Michoacén y Veracruz fueron
los destinos mas visitados en el primer
trimestre de 2018, de acuerdo con la
Secretaria de Turismo (Sectur).

del Turismo Receptivo fue mayoren 2.8
por ciento, mientras que el del Turismo
Interno se redujo 0.1 por ciento.

En su comparacién anual y con datos
desestacionalizados, el Indicador Tri-
mestral del Consumo Turistico Interior
registr6 un alza de 1.4 por ciento, en el
tltimo cuarto del afio.

Por componentes, el Consumo del
Turismo Interno aumenté 2.1 por cien-
to, mientras que el del Turismo Recepti-

voretrocedi6 1.4 por ciento, siendo ésta
su segunda caida consecutiva del ario.

Cabe mencionar que hace unos dias
el secretario de Turismo (Sectur) Fede-
ral, Enrique de la Madrid Cordero, dio
a conocer que México se convirtié en
el sexto pais mas visitado del mundo
en 2017, con 39 mil 300 millones de
visitantes extranjeros, alcanzando un
maximo histérico de divisas por 21 mil
millones de délares de estos visitantes.

Datos de Sectur revelan que los des-
tinos del pais que presentaron los ma-
yores avances anuales en ocupacién
hotelera, durante el primer trimestre
del 2018, fueron Morelia, Michoacan
(13.1 puntos porcentuales); Veracruz,
Veracruz (10.0 puntos); Ciudad Juarez,
Chihuahua (9.2 puntos), y Puerto Es-
condido, Oaxaca (7.5 puntos).

Mientras que en el otro extremo, los
destinos turisticos que exhibieron los
descensos anuales mas pronunciados
enocupacion en el lapso de analisis fue-
ron Toluca, Estado de México; Mexicali.
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Transgénicos. laxcala vive contienda
entre campesinos v municipios con autori-
dad para permitir trunsgénicos.

D En la pagina siguiente, una batalla iniciada en Tlaxcala
muestra el choque entre mundos tradicionales y la llegada de
companias agrindustriales de alcance mundial

Campesinos tlaxcaltecas
contra agroindustrias

018.

[ Ricaroo Baberas ]
os derechos colectivos a una ali-
mentacion sana y a la preserva-
cion de la semilla del maiz origi-
naria han sido atacados. sefialan
campesinos de Tlaxcala que comenzaron
con una delensa legal y en forma en torno
a inversiones de irmas agroinduostriales in-
ternacionales,

I entidad del pais mas pequena territo-
rialmente. puede convertirse asi en el pri-
mer lugar de un nuevo tipo de dispota: lo
que antes era una aceptacion comunilaria
pPara L'l uso dL‘ recursos como SLIL‘-lU O agui
fexplotacion agricola incluida), ahora pue-
de lograrse alli con un tramite ante buro-
cratas municipales.

Esa cs la principal deficiencia de la Ley
aprobada en aquel estado recientemen-
te. senalan sus criticos. la autorizacion co-
munitaria es solo un eufemismo, pues abre
una brecha enorme para que proyectos de

empresas internacionales como Monsan-
to no se vean obstaculizadas por la oposi-

dus "olvidaron™ disenar y expedir dentro de
la nueva Ley de Fomento y Proteccion del
Maiz un programa estatal de semillas, asi
como asignar una partida presupuestaria
especilica para ello.

Esto, ademds. aseguran campesinos e
indigenas. es parte de una serie de acciones
dirigidas a la explotacion de la tierra para
beneficio dela agroindustria infernacional,

El proceso se habria abierto con la Ley
de aguas, la Ley minera. la Ley de semillas,

la Ley de bioseguridad y. asimismo. la Ley
Agricola de Fomento y Proteccion al Maiz
como Patrimonio Originario.

Asesorados por del Centro Mexicano de
Derecho Ambiental. el Grupo Vicente Gue-
rrero v el Grupo Local de Incidencia Politi-
ca Tlaxcallan, los campesinos de comuni-
dades interpusieron la demanda que fue
admitida el pasado 20 de abril por el Juz-
gado Primero de Distrito en el Estado de
Tlaxcala.

Pero el amparo no implica que se trate
de una lucha ganada.

Las autoridades estatales han difundi- —r
cion Jocal. do la idea de que las legislaciones locales b L
Las organizaciones campesinas oposito- evitaran que la actividad empresarial. in- o
ras se dispusieron a interponer un amparo cluida transgénicy, alecte indebidamen- ==re
en contra el gobernador, el Congreso del (e a] campo, pero las alertas saltaron debi- _—  —

Fstado y la Secretaria de Fomento Agrope-
cuario estafal.
Casualmente, las autoridades demanda-

do a la disposicion de que un sello munici-
pal “acredite” que los habitantes estin de
acuerdo.

Continua en siguiente hoja
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modificado

a principal deficiencia de la Ley
aprobada en Tlaxcala, de acuer-
do a suscriticos, es que favorace
intereses de las transnacionales
de la agroindustria sin contrapesos ade-
cuados. Por ejemplo. la Ley de maiz esta-
tal le llama “autorizacion comunitaria™,
autorizacion que da el municipio. Aho-
ra, @ partir de que se tramito un ampa-
ro desde organizaciones civiles v campe-
sinas. se ha hecho evidente que los in-
tereses municipales no son forzosamen-
e equivalentes a los intereses de las co-
munidades.
I's un hecho la expansion de gigantes
agroalimentarios como Monsanto, como

Seccién
Nacional

puede verse en la respuesta que brinda-
ron autoridades a la solicitud de trans-
parencia 08210000003216. otorgada
por propia Direccion General de Inocui-
dad Agroalimentaria, Acuicola y Pes-
quera:

Tan sélo Monsanto posee permisos pa-
ra trabajar lransgénicos en una exten-
sion territorial de casi medio millon de
hectireas en nuestro pais. Dicha infor-
macion apunta a un buen desarrollo de
la industria bioteenologica en México,
aunque se refiere practicamente al algo-
don transgenico.

Segun esta informacion oficial. las
modificaciones genéticas permiten al

Continda en siguiente hoja
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Milpa:

En México, la milpa
es el agroecosistema
biocultural mas
importante,

porque constituye
la base para la
alimentacion de las
familias campesinas
e indigenas y el
espacio donde se
‘generan diversos
elementos de
‘identidad

algodon resistir plagas v uso de pesti-
cidas. Fl sitio oficial del Servicio Nacio-
nal de Sanidad. Inocuidad v Calidad
Agroalimentaria que en este momen-
to se encuentra uniendo fuerzas con
cl gobierno estadunidense para man-
tener la plaga de algodon fuera de los
sembradios.

Estos esfuerzos estin concentrados en
los estados donde Monsanio posee per-
misos para trabajar con biotecnologia
liransgenicos),

Las autoridades no revelan el monto
de gasto actual que se ejercio para subsi-
nar este provecto: Chihuahuoa, Baja Cali-
fornia, _\' Tamaulipas.

Pagina 2

de

2805

15



CRONICA

Fecha Seccion Pagina

15.05.2018 Nacional 2-14-15

Pagina 3

de

018.

20180515



gy
U
L8]

Secc.

ACLAHNAN

IMONSANTO
~ Laplagay
- elalgodon
~ modificado

a principal deficiencia de la Ley
aprobada en Tlaxcala, de acuer-
do a sus criticos, es que favorace
intereses de las transnacionales
de la agroindustria sin contrapesos ade-
cuados. Por ejemplo, la Ley de maiz esta-
tal le llama “autorizacién comunitaria”,

Trighot T

R e o

| ra, a partir de que se tramité un ampa-
ro desde organizaciones civiles y campe-
sinas, se ha hecho evidente que los in-
tereses municipales no son forzosamen-
te equivalentes a los intereses de las co-
munidades.

Es un hecho la expansion de gigantes
agroalimentarios como Monsanto, como
puede verse en la respuesta que brinda-
ron autoridades a la solicitud de trans-
parencia 08210000003216, otorgada
por propia Direccion General de Inocui-
dad Agroalimentaria, Acuicola y Pes-
1 quera:

Tan s6lo Monsanto posee permisos pa-
ra trabajar transgénicos en una exten-
| sion territorial de casi medio millon de
hectareas en nuestro pais. Dicha infor-
macion apunta a un buen desarrollo de
la industria biotecnolégica en México,
aunque se refiere practicamente al algo-
| don transgénico.

autorizacion que da el municipio. Aho- *

i (transgénicos).
1 de gasto actual que se ejercié para subsa-

! fornia, Sonora y Tamaulipas.

- modificaciones genéticas permiten al
© algodén resistir plagas y uso de pesti-
. cidas. Elsitio oficial del Servicio Nacio-
. nal de Sanidad, Inocuidad y Calidad
' Agroalimentaria que en este momen-

. el gobierno estadunidense para man-
. tener la plaga de algodén fuera de los
| sembradios.

; los estados donde Monsanto posee per-
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Segun esta informacion oficial, las

to se encuentra uniendo fuerzas con
- Estos esfuerzos estan concentrados en

Las autoridades no revelan el monto

nar este proyecto: Chihuahua, Baja Cali-
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Politica agropecuaria,
buscar alternativas

a discusion sobre la autosuficiencia agropecua.rla lleva al en-
frentamiento entre dos posturas extremas. La primera llama a
una intervencién mds intensa del Estado, que tenga como ob-
jetivo el logro de la autosuficiencia, para lo cual, incluso, serfa ne-
cesario intervenir en el mecanismo de precios. La segunda invoca el
principio de no intervencion, pues supone que dejar a los mercados
operar libremente basta para conducirnos a un equilibrio virtuoso

basado en el principio de especializacion internacional del comercio.

Debemos evitar caer en los extremos. Los mercados, por s mismos,
sonincapaces de corregir excesos como los representados por las estruc-
turas anticompetitivas. Por eso se aplica la politica de competencia. Pero
las politicas que se basan exclusivamente en eliminar barreras son insufi-
cientes para propiciar el desarrollo de grupos econémicos vulnerables.

Ahora que se abre la discusion sobre el futuro del sector agropecuario,
debemos revisar la experiencia de otros paises en un aspecto en particu-
lar, que es el de 1a colaboracién entre competidores.

Las cadenas agroalimentarias se caracterizan por la intervencion de
diversos agentes economicos ubicados en distintos eslabones: la pro-
duccion primaria, las actividades agroindustriales y los segmentos de-
dicados a lalogistica, la distribucion y la comercializacion. En términos
generales, se ha determinado que las actividades prlmanas como la agri-
cultura o la ganaderia, se encuentran desconcentradas e incluso atomi-
zadas. Los segmentos agroindustriales estdn mds concentrados relativa-

mente, en tanto los segmentos de comercializacion también suelen estar \

desconcentrados.

Los distintos grados de concentracion significan la existencia de asi-
metrias en la negociacion. No es dificil darnos cuenta de que los agentes
econémicos ubicados en los eslabones primarios se encuentran en des-
ventaja. Por ello, en otros pafses se aplican politicas que buscan favore-
cer la colaboraci6n, por la via de las cooperativas y asociaciones, de estos
productores, e incentivar su incursion en actividades de distribucion, lo-
gistica y transformacion industrial.

Por ejemplo, en Europa el Tratado del Funcionamiento de la Unién Eu-
ropea propicia la colaboracién entre productores primarios. Existe una
Politica Agropecuaria Conin que tiene varios objetivos: incrementar la
productividad; asegurar un estandar de vida para las comunidades agra-
rias; estabilizar los mercados; garantizar el abasto; y asegurar precios ra-
zonables para los consumidores. Las cortes han resuelto que los objetivos
de la Politica Agropecuaria Comuin se encuentran sobre los objetivos en
materia de competencia econdmica. En algunos productos, por ejemplo,
los ldcteos, mds de la mitad del consumo se realiza respecto de productos
procedentes de alguna cooperativa o asociacion de productores.

“Enlos EU, desde 1922 existe la Ley Capper-Volstead, que establece las
diversas actividades permitidas a las cooperativas. La ley tiene como ob-
jetivos: la colaboracion entre granjeros, para que €stos puedan contra-
rrestar la capacidad de negociacion de los compradores; y lograr mayo-
res eficiencias para el procesamiento, distribucion y comercializacién de
los productos, para incluso evitar a los intermediarios. En este pais, en el
2008 se estimaba que existian mds de 3,000 cooperativas de producto-
res primarios, cuyas actividades representaban mds de 190,000 millones
de dolares.

En ambas jurisdicciones existen exenciones en materia de competen-
cia econdmica, que facilitan la colaboracion entre competidores siempre
y cuando no conlleve la reduccion de oferta o algin tipo de manipulacio:
anticompetitiva. Otro aspecto en el que coinciden estas jurisdicciones es
en el uso de instrumentos de normalizacion y certificacion, que permite;
asus productos ser aceptados en el mundo.

Enun afén de revertir los efectos de la cerrazén econémica y la faltad
competencia, desde los afios 80 en nuestro pais se opté por aplicar poli-
ticas liberalizadoras que renegaron de la intervencién estatal. La discu-
sién se ha vuelto ideologica y se ha abandonado el estudio sistemdtico de
la operacion de los mercados agropecuarios. Y nos ha llevado a una situa
cion en la que pretendemos competir en el dmbito internacional, renun-

. ciando al uso de herramientas de politica que nuestms socios comercia-
: les sfutilizan.

*Consultor de Ockham Economic Consulting, especializado en competencia
econdmicay regulacion y profesor universitario.
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Punto y como

LILIANA MARTINEZ LOMELI

Identidades, preferencias
alimentarias y salud

Entre mas alto es el grado de identificacién de una
persona con un grupo, mds sabrosa encontrar4 la
comida perteneciente a esa cultura culinaria.

a comida es un marcador identi-

tario, eso es un hecho innegable.

Nuestras multiples identidades se

manifiestan en lo que comemos,

en como lo comemos, donde, con
quién y en qué momento. ;Qué es lo que di-
cen los estudios en psicologfa social y c6mo
se puede aplicar esto en la buisqueda de obte-
ner una alimentacion saludable?

La forma en que nuestra identidad se asu-
me es como un juego de vaivén entre lo que
NOSOtros construimos de nosotros mismos y
lo que el entorno va moldeando de nosotros
(el lugar donde nacimos, las personas con las
que crecimos, nuestras experiencias y tra-
yectorias de vida). La comida que comemos
estd intimamente ligada con nuestras iden-
tidades. Y son identidades en plural porque
una misma persona muestra diferentes face-
tas de sf misma segtin el contexto en el que
se encuentra. A este respecto, varios psico-
logos sociales se han interrogado en cuanto
ala forma en la que este tipo de identidades
influye en nuestra percepcion de la comida.

Se ha encontrado, por ejemplo, que las
personas que se identifican mds con algun
grupo en particular tienden a encontrar que
la comida de ese grupo es mas sabrosa. Es-
to hasta cierto punto no es novedad. Es de-
cir, alguien que se identifica con identidades
COmo: SOy norteno, Soy mexicano, Soy oaxa-
querio, etcétera. Entre mds alto es su grado
de identificacion, mas sabrosa encontrard la
comida perteneciente a esa cultura culinaria.
Esto hasta cierto punto podria parecernos 16-
gicoy sin ninguna novedad. Sin embargo, en

pero es hijo de inmigrantes de otra region y
sus estudios los complet6 en un pafs diferen-
te al de su origen y el del origen de los paps.
Se casa con un extranjero y convive con otro

tipo de cultura. Este ejemplo de trayectorias

nos sirve para imaginar que en este recorri-
dode vida la cultura culinaria y la influencia

enelgusto de la persona se irdin modificando

en proporcion alos significados que tal o cual

experiencia de vida le dejo.

Como este grado de identificacion a una
sola identidad ya es medible desde la psico-
logia social, llama la atencion que finalmen-
te algunos cientificos han volteado a ver este
factor como un determinante no sélo de las
preferencias alimentarias, sino también co-
mouna variable contundente en la busqueda
de una alimentacion saludable. En este sen-
tido, lo que para muchos cientificos socia-
les era evidente hace 50 afios es que las die-
tas son mejor aceptadas cuando, mds alld de
las calorias y los nutrimentos, tienen un sig-
nificado identitario para las personas. Pa-
ra conocer ese significado, evidentemente

. Se necesita la profundidad de las metodolo-

pleno siglo XXI las identidades de una mis- .

ma persona son multiples y definidas no so-
lo por el lugar donde nace, sino por las tra-
yectorias de vida que hoy son mds complejas:

una persona pudo haber nacido en un pafs,

gias de ciencias sociales para desenmarafiar
ese complejo conjunto de identidades que’
somos cada uno de nosotros. Por esta cues-
tion, tendencias e ingredientes cuasimagi-
cos que prometen lasalud van y vienen, pero
si estos alimentos no estdn arraigados sobre
las identidades personales y colectivas que
cada uno de nosotros tenemos, los cambios
son poco mantenidos a lo largo del tiempo.
En este sentido, los cientificos responsables
de estos estudios alientan a 1a realizacion de
estudios mds focalizados sobre las identida-
des y trayectorias de vida para poder estable -
cer alimentos con significado para cada uno
de nosotros.

- @Lillie_ML
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ALERTA DE CONFEDERACION NACIONAL‘DE PRODUCTORES AGRiCOLAS

Producci6n de maiz bajara
en 2 millones de toneladas

La _c_alda,:por el retraso de lluvias en la zona centro del pais

Luis Moreno/México | - Norte no pone restricciones, y
¢ engeneral no sufre cambios, al

' La disminucion hard

en los estados del centro
del pais se prevé una caida
en la produccién de maiz de 2

D ebido al retraso delaslluvias

millones de toneladas este afio, |
paraubicarse en 24 millonesde
grano blancoy amarillo, estimé

la Confederacién de Nacional de

Productores Agricolas de Maiz

de México.

pactara en Tlaxcala, Morelos

y Puebla. “Si nos va a pegarun |’
poquito y calculamos cierta
disminuci6n en el volumen de

cosecha”, explicé el presidente

momento en que empiecen las
lluvias, para ver si no hay més
retrasos que pudieran impactar
en mayor medida la produccién
del grano en este ciclo agricola,
comento.

El presidente de los producto- '
. sarios de la cadena industrial

res sefial6 que ante el escenario

descrito seguira creciendo la
internacién de mafz amarrillo

. de Estados Unidos, como lo ha
. hecho en los tltimos 15 afios.

Rojas dijo que si el Tratadode
- Libre Comercio de Américadel *
e =g ~ especifico de la cadena de valor

. estard desprotegido”, subrayé.

- traducirse en perjuicios que al

" consumidor final.

menos 15 millones de toneladas
de maiz estadunidense llegardna
territorio nacional durante 2018. |
Respecto a las propuestas de
los candidatos a la Presidencia
de la Reptiblica para promover
las actividades de los agricultores, |
indicé que tienen preocupacion, |
puesto que no resuelven los

+i problemas del campo, sino que
La tardanza de un mes im- ~

se quedan en planteamientos |
superficiales. '

Aunado a esa situaci6n, dijo, |
desde que iniciaron las campanas |
presidenciales se ha desatendido |

al sector, situacién que continuara |

del organismo, Juan Pablo Rojas. | hasta finales del ano.

Habré que estar pendiente del |
) * siderard sin gobierno, porque |

- todos estar4n en lalucha electoral, |
i de que si ganaron o perdieron, |

“De aquf a diciembre se con-

y entonces el sector primario

Ante esa situacién, Rojas dijo
que es necesario que los empre-

estén mds coordinados para
evitar que esa situacién pueda

final afecten la produccién o al

“Los actores econémicos, en

maiz, requieren el fortalecimiento,

' desarrollo y estrategias de un |
consejo, donde todos los eslabones |
participemos y nos pongamos de |
acuerdo para beneficiar a todos i
porigual’, concluy6. M~ |

- Que siga creciendo la

internacion de producto -
proveniente de EU '

09/052018 04:3

NOVins ' SA
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La elevada mortalidad de pollos
presiono al alza los precios
@ Estados

Ciudad Precio[prom.)* Var.%afio

X g Mérida $58.50 360
oy Chetumal S$5775 352
S o | Tapachula $59.00 304
‘D | Monterrey  5100.00 274
BER 5 ~ WiE | Cemavaca  SN75 270
- i SEENc L e
DESABASTO. E| kilo de pechuga ha subido ante la escasez. Fuente: EL FINANCIERO *PORKILO
AUMENTO DE COSTOS mortalidad no dejo que engorde

Preciode pechuga
depollo,alalzapor
mayor mortalidad

¥
DANIEL BLANCO
dblanco@elfinanciero.com.mx

Enloquevadelafio, el preciodela

Nuevo Leén y Cuernavaca enca-
bezan las alzasen el precio de esta
proteina, con incrementos del 27 al
36 por ciento. El aumento prome-

mds, y no tengo pollo. Entonces
lo que ellos hacen es, el poco po-
llo que llegan a tener, lo venden a
un precio caro”, dijo Juan Alberto
Barajas, propietario delaempresa
de distribucién de alimentos pe-
recederos Relation Business Com-
merce Int.

El empresario mencioné que los
precios por kilo al mayoreo de pe-
chuga de pollo en febrero estaban
en 45 pesosy hasta hace un parde
dias lo adquirfan en 68 pesos en
promedio.

El tema de la mortalidad y el

pechugadepolloenelpaisseelevé  dioen el pafs fue de 15 porciento. aumento de precio como conse-
hasta 36 por ciento, de acuerdo con “Lo que nos dicen las grandes  cuencia también resuenan en los
datos del INEGI, porunamayorde-  empresascomo Pilgrim’s Méxicoy —mercados de venta directa al pii-
manda durante Semana Santay ~ Bachoco...esquenotenemospollo, blico de la Ciudad de México, se-
la escasez del ave, de acuerdocon  la mortalidad est4 bastante fuer- gtinlo constaté un recorridode EL

distribuidores y vendedores.
Mérida, Chetumal, Chiapas,

te, y el pollo que te puedo mandar
es pollo chico, obviamente porla

FiNANcIERO donde hay alzas hasta
29 por ciento.
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Empresas

delvino
buscan
mercado

El vino mexicano posee el 29.3
por ciento de participacion del
mercado nacional, muy por de-
bajo del poco més de 70 por cien-
to que tiene la bebida alcohdlica
proveniente de otros paises, segin
datosdela Comisién de Fomento
alaIndustria Vitivinicola (CFIV).

Conlafinalidad de hacerse del
45 por ciento del mercado mexica-
noenunplazode 10a 15 afios, la
industria privada invertird cerca
de 10 mil millones de pesos en el
lapso citado para aumentarla pro-
ducciéndelabebiday fomentarel
consumo, explicé Daniel Milmo,
presidente dela CFIV.

“La parte industrial que se
requiere para hacer el vino nos
arroja esa cifra aproximada en
necesidad deinversi6n, la produc-
cién actual de 6 mil 747 hectareas
necesitard aumentarse a 15 mil
hectdreas (para lograr dicho ob-
jetivo)”, explicé Milmo.

Elvino importado, principal-
mente proveniente de Espafiay
Chile, se consume mas en México,

Fecha.

0.96

LITROS

Es el consumo de vino per capita
en el pals, nivel récord. 15 anos
antes se ubicaba en 0.25 litros

1,445

MILLONES

De euros es el valor de mercado
delvino en México, el cuarto mas
grande en América Latina

explicd, porque cuentan con pro-
ductos a precios accesibles.

Paralograr conseguirel objetivo
del mercadonacional, laindustria
también se ha propuesto subir el
consumo a unos tres litros en los
préximos 15 afios.

Afinesdeabril se aprobélaLey
de Fomento a la Industria Vitivi-
nicola Nacional, que establece la
definicién delabebida alcohdlica.

“Esta ley sefiala claramente lo
quese entiende porvino mexicano
yesto es: el proveniente del 100
porciento de uvas cultivadasy co-
sechadas en territorio nacional”,
explicé en conferencia Francisco
Vega Lamadrid, gobernador de
Baja California.

—— Diana Nava

15 MAY 2018
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Lanzan camparia
para impulsar el
consumo de vino

En Baja California se
produce 87% del total
del producto que

Sse consume a nivel
nacional

lIse Becerril
EL ECONOMISTA

CON EL objetivo de promover una
mayor difusion del consumo del
vino local y lograr incentivar in-
versiones para una expansion
acelerada de la produccion y de la
infraestructura industrial y turfs-
tica, sellevd a cabo la presentacion

de la campana “Todos Unidos por |

el Vino Mexicano”.

Dicha campafia surge en el

marco de la reciente aprobacion
en el Congreso de la Uni6n de la
nueva Ley de Fomento a la Indus-
tria Vitivinicola Nacional, la cual
permitird impulsar una platafor-

ma de politicas publicasenlos tres

niveles de gobierno para fomen-
tar las capacidades de produccién
y crecimiento de infraestructu-
ray asi desarrollar el sector, ex-
plicé Daniel Milmo Brittingham,
presidente del Consejo Mexicano

_Vitivinicola.

“Todos Unidos por el Vino
Mexicano”, comentd, tiene como

fin la difusién y promocién del al-
cance y posibilidades de acciones
de politica piiblica con la ley re-

cién aprobada.

La campana deberd impul- |
~ sar una plataforma de 15 accio-

nes estratégicas que se agrupan en

+ braron 6,750 hectéreas de uvas en

tres ejes, entre las que destacauna ; g pais, mientras que en Baja Cali-

mayor difusion para incentivar el
consumo del producto nacional.

~ Refiri6 que actualmente el vi-

no mexicano tiene una participa-

cién de 29.3% en el mercado in- -

terno, frente a 70.7% de los vinos
que proceden principalmente de
Espania, Chile, Argentina, Fran-
! cia, Italia, entre otros.

En 15 afios, sostuvo, el pafs po-
drfa tener una participacion inter-
nade 40 por ciento.

Milmo Brittingham afiadi6 que

la inversion requerida acumulada
€nlos proximos 15 afios se estima

1

superior a los 10,000 millones de
Pesos, que generard una derrama
en comercializacién y servicios de

mas de 18,000 millones de pesos.

Agrego que la produccion ac-
' tual de 6,747 hectdreas necesi-

. taaumentar en 15 afios a 15,000

" hectdreas, con una inversién
anual promedio requerida mdxi-
ma de 400 millones de pesos.

Asimismo, para el volumen de
2.1 millones de cajas que equivalen
acercade 2.5 millones de litros, se
Pprevé requerir una inyeccion me-
dia de recursos cada afio maxima
de 300 millones de pesos adicio-
nales para procesar y almacenar 5
millones de cajas anuales.

IMPORTANCIA

En su oportunidad, ¢! gobernador

de Baja California, Francisco Vega

de Lamadrid, informé que el esta-

do aporta 87% del total de la pro-

- ducci6n a nivel nacional.

En el 2017, contintio, se sem-

!

y fornia fueron 4,040,

“Tenemos una participacién de
66% en siembra, pero en produc-
cién andamos en 87% del vino”,
explico.

Vega de Lamadrid mencion6
que el valor de la produccién de
1a uva en el 2017 fue de 378 millo-
nes de pesos; el valor de produc-
cionde vinoy comercializacion de
1,588 millones de pesos y el valor
total de la cadena vitivinicola as-
cendié a1,966 millones de pesos,
de los casi 5,000 millones de pe-
SOS que sumo el vino mexicano y
el importado que se comercializg
en la Republica Mexicana.

“Atin nos faltamucho. Creo que
€S una parte importante, sin em-
bargo, esfuerzos como lacampaiia
son importantes (...) la ley sefiala
claramente lo que se entiende por
vino mexicano, que 100% de las
uvas son cultivadas y cosechadas
en territorio nacional”, manifesto.

Arturo Nufiez Jiménez, man-
datario de Tabasco Y presidente

. dela Conferencia Nacional de Go-

bernadores, agregd que durante
el 2016 el consumo anual en Mé-
Xico fue de 89.5 millones de litros,
delos cuales, el mercado domésti-
CO participd con cerca de 31%:; los
estados productores del vino son
Baja California, Coahuila, Que-
rétaro, Chihuahua, Guanajuato,
Aguascalientes, San Luis Potosf,
Puebla, Sonora y Nuevo Ledn,
estados@eleconomista mx

—
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Quien estd juntando las
mejores botellas de vino de
todo el pais es Valentina Or- -
tiz Monasterio. La directora |
del vino Balero esta afinando
los detalles de la segunda
edicion de Nacién de Vinos, la
iniciativa sobre vino mexica-
no que busca generar negocio
para la cadena de valor. El
evento se llevard a cabo el 13
y 14 de junio y contara con la
presencia de los duefios de
85 bodegas de los 10 estados
productores, quienes se han
planteado triplicar la produc-
cion de vino mexicano en los
proximos 15 afios.
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Invertira 10 mil mdp
industria vitivinicola

FRIDA ANDRADE

A partir de la aprobacién de
la Ley de Fomento a la In-
dustria Vitivinicola, el sec-
tor invertira mas de 10 mil
millones de pesos durante
los proximos 15 afos para
aumentar la produccion en
el Pais.

Daniel Milmo, presidente
del Consejo Mexicano Viti-
vinicola (CMV), dijo en con-
ferencia que dicha inversion
también generara una derra-
ma por los servicios ofrecidos
alrededor de esta industria,
de gastronomia y turismo, su-
perior a 18 mil millones de
pesos, por lo que considera
necesario disefiar y orientar
politicas publicas que moti-
ven la inversion y desarrollo
del sector.

La ley fue aprobada el pa-
sado 26 de abril en la Camara
de Diputados y paso al Ejecu-
tivo para que sea promulga-
da en el Diario Oficial de la
Federacion (DOF), con el fin
de que entre en vigor, proba-
blemente, en junio préximo.

Francisco Vega de La-
madrid, actual gobernador

del estado de Baja Califor-
nia, destaco que fue el 18 de
octubre de 2011 cuando se
presento la primera iniciati-
va que después de casi siete
aflos se convirtio en la ac-
tual ley, la cual cuenta con 35
articulos.

Asimismo, se lanzo la
campafia “Todos unidos por
el vino mexicano”, la cual se
dara a conocer en redes so-
ciales, que incluird la edicion
de un libro sobre el vino na-
cional y documentales en te-
levision, entre otros aspectos,
destaco Milmo.

Con el fomento que se
hard con esta ley, las campa-
fias para promover la bebida
y el impulso a la produccion,
se estima que la participacion
del vino mexicano podria lle-
gar a ser hasta de 45 por cien-
to del total del mercado na-
cional durante los proximos
15 afios.

Actualmente tiene 30 por
ciento de la participacion del
mercado nacional, mientras
que el resto lo cubren los vi-
nos de importacion, princi-
palmente los europeos, co-
mo los espafioles o franceses.

Mayor produccion

Después de la aprobacion de la Ley de Fomento a la Industria
Vitivinicola, el sector buscard aumentar su produccién actual.

Situacién actual
SUPERFICIE CULTIVADA
6,747 hectareas

PRODUCCION DE VINO
2 millones 520 mil litros

Fuente: CMV

 Estimacion a 15 afios

15 mil hectareas

4 millones 500 mil litros
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Compras

técnicas
impulsan
alasoya

Reuters

LOS FUTUROS de la soya'en la

Bolsa de Chicago subieron el lu-

nes1.5%, remontando desde un
minimo de ms de cinco sema-
nas por una ronda de compras

técnicas y sefiales de que la de-
manda de China por exporta-
ciones estd repunmdo dijeron

operadores.

por cuarta sesion consecutiva,
perforando un nivel de soporte
técnico, y marcaron su cota mds
baja desde el 26 de abril. Los fu-
turos del trigo cerraron estables.

Los futuros de la soya tocaron
sumenor nivel desde el 4 de abril
durante la sesion en Asia, luego
de que perdieron 1.3% el vier-

nes. “Bajamos mucho y répido”,.

dijo Mark Schultz, analista jefe
de Northstar Commodity Inves-
tmentCo .

La soya para julio gan614.50
centavos, 01.45%,a10.1775d6-

lares por bushel.
El Departamento de Agri-
cultura de Estados Unidos revi-

' 80668,195 toneladas de soya pa-

raexportacion lasemana pasada.
Analistas habfan estimado entre

450,000y 650,000 toneladas e
f-mcluyeron128.688 aChina.

Operadores también citaron

- susesperanzasde las comprasde
- laoleaginosa de China repunta-

rfan en medio de sefiales de un
alivio de las tensiones comercia-
les entre Washington y Beijing.
Los futuros del trigo para julio
cayeron 7.5 centavos, 0 1.45%,

- 24,9125 délares por bushel. El

trigo de invierno para julio en
Kansas City perdi6 8.25 centa-

Los futuros del trigo cayeron - Vos, 01.5%, a5.0975 dolares por

* bushel.
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