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Impulsan los productos
mexicanos en Canada

VALENTE VILLAMIL
willamil@elfinanciero.com.mx
Hasta el dia de hoy, no habia
existido unmejormomentopara
que productos mexicanos, tanto
frescos como preparados, selan-
zaranalaconquistadel mercado
canadiense, sefialaron expertos.
La razén es la diversidad de
coyunturas que se unen por la

situacion geopolitica del bloque *
integrado al Tratado de Libre '

Comercio de América del Norte
(TLCAN) y la creciente curiosi-

dad gastronémica de la pobla- -

cién canadiense.
Al respecto, Joe Turner, con-
sultor de supermercados, dijo!

quelascriticasde Donald Trump
aCanaddyMéxicodeberfanunir

a estos paises en el consumo de’
productos.

“Hay una oportunidad (de .

mercado para productos de Mé-
xico) y, sime lo preguntas, esas’
pléticas ya deberian estar co-!
menzando”, dijo Turneral hacer
referencia al hecho de que parte-
de los productos relacionados

con México, como tortillas, toto- '+
pos, salsas e incluso preparados

como los burritos, llegan de Es-7
tados Unidos.
ALACOHQUISTADELDSMII.I.ENHIAI.S
Para el Food Innovation and’
Research Studio, de la Univer-|
sidad George Brown, los millen-
nials son el segmento que mejor
aceptarialallegadadelacomida:
mexicana.

Laapuesta. Mercado. &nunn

Focos Los millennials Entodoel paishay Los exportadores
sonel mercado casi95millonesde | deberanapegarse
potencialdela millennials, quienes | aloslineamientos
comidamexicanaya | representan paraentrai a
quebuscanquesus | actualmenteel Canada, que vandel |
platillostenganel 27 por ciento doble etiquetado
mismosaborqueen | delapoblacion hastadiversas
supais. canadiense. normas sanitarias.

“La diversidad cultural es un‘

impulsor para los millennials.
Ellos buscan sabores que sean’
auténticos, quieren que sucomi--

da tenga el mismo sabor que en

su pafs de origen”, dijo Winnie-

Chiu, asesor de productos ali-
menticios e industriadellugar.
Entodoel paishaycercade9.5
millonesdemillenials, loscuales
representanel 27 porcientodela

poblacién, ademasdequesonla

fuerza laboral mds grande, con

37 por ciento, segtin la agencia

Environics Analytics.

La demanda en supermerca-
dos por alimentos mexicanos va
enaumentoy,aunquelomdspo-
pular es el aguacate, Chris Gille-
spie, gerente del supermercado

~ Metro, dijo a EL FINANCIERO que

se busca introducir otro tipo de

productos cuyo origen sea Méxi-'
co, pues una buena parte de las’

ventas es de la comida conocida
como ‘texmex’.

Sin embargo, el desafio para:

los exportadores se centra en

las regulaciones, que van desde -
el doble etiquetado en francés '

e inglés, hasta los certificados
sanitarios correspondientes.
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Anticipan aumento de 14% en
créditos agropecuarios

Washington.- La Financiera Nacional
de Desarrollo (FND) enfila a otorgar este
ano 69 mil millones de pesos en créditos
para apoyar las actividades agropecua-
rias en comunidades rurales de menor
tamario en México, un incremento de 14
por ciento respecto a 2016, dieron a co-
nocer hoy aquif sus autoridades.

“Hoy por hoy, llevamos colocado
25% mds de lo colocado el ano pasado a
esta misma fecha (...) estamos esperan-

do cerrar el afno con cerca de 69 mil mi-

llones, es la expectativa que tenemos’,
dijo aqui el director general de la END,
Mario Zamora Gastelum.

Zamora Gastelum caracteriz6 la ci-
fra como muestra del crecimiento que
ha tenido la entidad desde su creacién
en 2003 y reconocio que aunque esto re-
sulta favorable, lo que se busca ahora es
evitar “ser victimas del éxito’; por lo que
se trabaja en su fortalecimiento.

Recordé que la meta era cerrar el

tiltimo afio de este sexenio con un vo-
lumen de créditos otorgados del orden
de 65 mil millones de pesos, “y practica-
mente la cumplimos dos anos atras”.

De mantenerse esta trayectoria, las

necesidades de fondeo de la financiera -

crecerdn, aunque enfila ya a fortalecer
su capacidad a través del Banco Intera-
mericano de Desarrollo (BID), que ha
ofrecido aumentar su linea actual de
crédito por mil millones de délares.
“Eso es definitivo, es mas nos lo ade-
lantaron; que estan encontrando tan
buenos resultados, tan buen ejemplo,
que les interesa ampliar la relaciéon con
nosotros, pero no soélo eso, pero poner-
nos como caso de éxito con otros luga-

res del mundo donde sienten que pue-
de ser replicable’, indico.

Bajo la propuesta del BID, la nueva
linea de crédito alcanzara los mil 300 mi-

. llones de délares, adicional a la linea por
" 400 millones de ddlares que se estableci6

en 2015 con el Banco Mundial. En entre-
vista, Zamora Gastelum dijo que el BID
contribuird ademas al fortalecimiento de .
lainfraestructura de la financiera a través

" de una donacién de 200 mil délares en

equipo tecnolégico, a la que se hicieron
acreedoras tras ganar un concurso para
tal efecto.

De manera adicional, el BID est4 lle-
vando a cabo un estudio para medir el

" impacto del trabajo de la financiera en

las zonas rurales que sirve, y cuyos re-
sultados podria resultar en una mayor
colaboracién entre ambas entidades.
“Nos dieron un adelanto de este es-
tudio, y pues ven con gran satisfaccién
que a casi 15 anos, hoy la financiera, a
pesar de los antecedentes (de las enti-
dades previas que le dieron origen), no
tiene una sola sancién, una sola men-
cién, un s6lo caso publico que lo invo-
lucre en cosas de corrupcion, y eso nos

" satisface’, dijo. (Notimex)
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México exporta 80% de atun a Japon

México posee la granja de atin aleta azul mas
grande del mundo, estd asentada en Ensenada y es
uno de los principales proveedores de Japon, que
se ha consolidado como el principal cliente con
ventas cercanas a las 60 mil toneladas al afo.

Benito Sarmiento, director de Baja Aqua Farms,
explicd que tan sélo su granja de atin aleta azul
exporta el 80% de su produccion a Japon.

“El atin de hoy viene de Ensenada, Baja
California, de Baja Aqua Farms. Yo he visitado
este sitio que es la granja de atin més grande del
mundo. Los atunes viajan entre Japon y México y
se cultivan en Ensenada y la mayoria de los atunes
criados ahi, se van a Japon pero algunos se quedan
en México y hoy nosotros podemos disfrutar de
este atin estupendo gracias a los expertos de
BAF”, expreso el embajador de Japon en México,
Akira Yamada.

El atin mexicano ha sido reconocido por su
sabor y frescura gracias a esta empresa mexicana,
la cual tiene ya mas de 17 afios en esta actividad y
en la actualidad genera cerca de 550 empleos
directos permanentes.

La firma destaca por su inversion en tecnologia
y en el desarrollo humano, lo cual la posiciona
como el primer productor en realizar exitosamente
¢l modelo de engorda a largo plazo en México, lo
que le permite tener ejemplares con mayor peso y
calidad de exportacion.
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. CONSIDERA SUSTITUCIONES

. Ante la posible renegociacion del Tratado
de Libre Comercio de América del Norte QY

| (TLCAN), el fabricante de alimentos

| Nestlé alista un plan para reducir 1as

| importaciones de cereales estadunidenses,

I 2 través del apoyo a agricultores que les

. permita comprar hacia 2019 entre 60y 80

~ por ciento del grano en Mexico.

§

— Notimex




razon.com. mx

Secc. Fecha. 1é JUL ZUW

Nestlé busca sustitulr
maiz de EU por mexicano

Antela posible renegociacion del Tratado de Libre Comercio,
Nestlé alista un plan para bajar laimportacion de cereales esta-
dounidenses, a través del apoyo a agricultores que les permita
comprar hacia 2019 en México entre 60y 80% del grano.
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