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Pena Nieto y Rajoy aplauden TIC
entre la Union Europea y México

D El Presidente acompafiado de su esposa Angélica Rivera también se reunié con el Rey
Felipe VI y la Reina Letiza D Visitd el inmueble que albergara la Casa de México en Espana

[ CeciLia Tevez Corres |

1 presidente Enrique Pena
Nieto sostuvo un encuen-
tro con su similar espariol,
Mariano Rajoy, con quien
dialog6 sobre la modernizacion del
marco juridico, en particular del
Acuerdo de Asociaciéon Econémica,

entre México y la Union Europea.

Espana”, dijo Pefia Nieto.
El mandatario atestigué la fir-

i ma del Memoriandum de Enten-

'l

dimiento entre ambos paises pa-

. ra promover internacionalmen-

. telalengua espanola.

3

Desde el Palacio deLaMoncloa, el

presidente Pefa Nieto expreso: “Las
nuestras son naciones democraticas

comprometidas con la vigencia de
los derechos fundamentales, con la

pazy conla seguridadinternacional.

Nuestras relaciones econdmicas son
cada vezmas dindmicasy vigorosas,
y contribuyen al bienestar y prosperi-
dad de ambas sociedades. En recono-

cimientoa estas profundasafinidades

y de los objetivos que compartimos,
los gobiernos de México y Espana, le
hemos conferido a nuestra relacién
un cardcter estratégico”,

Posteriormente, acompanado
de su esposa, Angélica Rivera, lue- -

go de reunirse con sus majestades
el Rey Felipe VI y la Reina Letizia
de Espana, el mandatario visit6 el
inmueble que albergard la Casa de
México en Espana.,

“Serd un nuevo espacio de
encuentro para los mexicanos
en Espana y, al mismo tiempo,
una ventana a México, nuestra

suave patria desde el corazon de :

Durante la visita, el presidente
Pena Nieto agradeci6 a sus homé-

= 2% .~' | logos de Alemania, Paises Bajos y
Concertacion Politica y Cooperacion - Espaiia por el apoyo brindado en

lanegociacion del Tratado de Libre
Comercio entre la Unioén Europea
(UE) y México (TLCUEM).

Durante su estancia en la Casa
de México, el mandatario atestigué
el discurso del ministro de Asuntos

Exteriores y de Cooperacion de Espa-
na, Alfonso Maria Dastis, aseveré:
“El espariol no tiene dueio, la len-
gua es de todos, el reto es el queha-
cer del espanol, es que las maqui-
nas aprendan hablar espariol, que se
programe en espanol, que la univer-
salizacion del conocimiento sea en
espaiiol. En eso México constituye
uno de los grandes protagonistas”.
Por su parte, el presidente del
Consejo Empresarial Mexicano
de Comercio Exterior, Inversion y
Tecnologia, Valentin Diez Morodo,
aseguro que “la Casa de México en
Espana encuentra su origen en la

- voluntad de ambos gobiernos, em-

presarios y sociedad civil por ge-

* nperar una plataforma de amistad,

entendimiento y cooperacion mu-

' tua en todos los ambitos que con-

vergen en la relacion bilateral”.
Detall6 que la Casa de México
“contaréa con multiples espacios pa-
ra el cumplimiento de sus fines, in-
cluyendo un aula gastronémica, es-
pacios de trabajo conjunto para em-
presarios, aula para talleres, salas de
exposicionesy un auditorio”. Afiadi6
que, ademas, una libreria del Fondo
de Cultura Econémica, con el nom-
bre de “Martin Luis Guzman”.
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El impacto del debate
en las preferencias

CP.

electorales

: UNAENCUESTA financiada

por Indicadores SC y ejecentral
revela que Anaya es percibido
como el ganador del debate, pero
AMLO ensanchd su base de apoyo
al restarle simpatias al panista

ELIAS AGUILAR GARCIA

os debates entre candidatos
en una contienda electoral
juegan un papel relevante en
los modernos pracesos elec-
torales, y el caso de la actual
~cion presidencial de México no es la
excepcion. Elimpacto de estos eventos
se mide en tres aspectos concretos. 1. La
percepcion de quién es el ganador y
quien es el perdedor 2. Qué tanto ganan
o pierden preferencias electorales los
candidatos y 3. A quién le quitan votos
los candidatos que ganan en preferencia
En la presente colaboracidn responderé
4 estos tres aspectos, a partir de los datos
de una Encuestd telefénica nacional en
31 estados de la Republica, con una
nuestra de 300 entrevistas entre elec-
tores con credencial para votar, el traba-
jo de campo se realizd los dias 23 y 24 de
abril, y fue expresamente financiada por
Indicadores SC y ejecentral.

1. La percepcidn de
ganadory perdedor

el

El primer d4mbito de andlisis correspon-
de al impacto que tuvo el debate entre
aquellos electores que siguieron el

evento, En la Enaiestd telefdnica de In-
dicadores SC v ejecentral sefiala lo que
se ha dicho en otros ejercicios similares,
Ricardo Anaya fue percibido como el
ganador de este ETicuentrd, con un 48%
de las menciones; en segundo lugar,
Andrés Manuel Lépez Obrador con 25%
y, en tercer lugar, a Jose Antonio Meade
con un 13%

En cuanto a la percepcidn de quién o
quiénes fueron los perdedores, en pri-
mer lugar, los entrevistados menciona-
ron a Lépez Obrador con 32% de las
menciones; en sequndo lugar, Margarita
Zavala y Ricardo Anaya con 18% de las
menciones respectivas

2. ;Qué tanto ganaron y
perdieron en preferencias
electorales?

En el caso de los debates percepeién no
necesariamente significa cambios en las
preferencias electorales de quienes vie-
ron ganar o perder a alguno de los con-
tendientes. Uno de los impactos maés
comunes de los debates en las preferen-
cias es el de confirmar la preferencias
previas al debate, es decir, quienes apo-
yan a un candidato, pese a que lo vean
perder, se mantienen e incluso se forta-
Continua en siguiente hoja
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lecen, debido a que el contexto del deba-
te probablemente promovié un tipo de
interpretacion mas alld del desempefio
de los participantes

Enla telefdnica se preguntd
la intencion de voto actual de los entre-
vistados antes de indagar sobre el deba-
te, con lo cual se evitd en la medida de lo
posible sesgos relacionados con los asun-
tos del mismo. Una vez que se determing
quiénes habfan visto el debate, se indagd
cudl era su preferencia previa al ERcten-
£ entre los candidatos.

El primer elemento que se encontrd
es que Ricardo Anaya tambien gand en
la preferencia de los electores que vieron
el debate, pasd de 247% a 28.5% de in-
tencion de voto, una ganancia de 3.8%.

El sequndo elemento relevante que
se identificd entre los electores que vie-
ron el debate, es el crecimiento de An-
drés Manuel Lépez Obrador en las

preferencias electorales, pese a que se le
percibié como perdedor, gand 2.8% més
en las preferencias de los electores, pasd
de 39.6% a 42.4%.

Un tercer impacto fue el crecimien-
to de Jaime Rodriguez El Bronco en las
preferencias electorales, pasd de 0.5%
a 3.8% de intencién de voto entre los
espectadores del debate, una ganancia
de 3.3%.

Otro impacto importante fue el de la
disminucidn de aquellos electores que no
manifiestan preferencias, pasaron de
14 4% a 8.5%, es decir, cerca de 6% de los
electores que no tenian una preferencia
se inclinaron hacia alguno de los conten-
dientes

Margarita Zavala conservd la misma
preferencia de 4 3%, no gand pero tam-
poco perdic.

Seccion
Primera

>El gran perdedor cn
la preferencias de los especta-
dores del debate fue José An-
tonio Meade, paso de 16.5% a
12.5% de intencion de voto,
una pérdida de 4.0%.

3. (A quién le quitan votos?

Los ganancias y pérdidas de los candidatos
en las preferencias no son operaciones de
suma y resta directs, es decir no necesa-
riamente lo que perdid un candidato se le
suma al candidato que gand en la prefe-
rencia, hay ciertos patrones de migracién
de votos que son mds probables que otros,
hoy va no son tan claros esos patrones
pues los partidos han perdido 1dentidad.
Los 287 puntos que registrd Anaya des-
pues del debate tienen como origen, en
primer lugar, 17.3% de quienes previo al
debate se inclinaban por €l; en segundo
lugar, 4.1% que gand de aquellos que pen-
saban votar por Ldpez Cbrador, pero des-
pués del debate se inclinaron hacia el
panista; en tercer lugar, 29% de Meade; en
cuarto término, 2.2% de Margarita y 2.2%
de quienes no tenfan alguna preferencia.
El42.5% de Lépez Cbradorlo tiene, en
primer lugar, de quienes ya simpatizaban
conél] antes del debate, 32.6%); en segundo
lugar, de electores que simpatizabzan con
Anava antes del evento, pero que cambia-
ron su preferencia, 4.6%. En tercer lugar,
de los electores que no tenfan alguna pre-

ferencia antes del evento, 4.1 por clento.

Los datos del impacto del debate sobre
las preferencias electorales sefialan algu-
nes puntos relevantes que seguramente
definirdn el rumbo de la eleccidn en el fu-
turo inmediato.

En primer lugar, que la migracidn de
voto entre el PAN v el PRI tiene una sola
direccidn: del PRI hacia el PAN, tres de los

Continua en siguiente hoja
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cuatro puntos que perdid Meade migraron
hacia Anaya, mientras que ningun simpa-
tizante de Anaya cambid su preferencia
hacia Meade

En segundo lugar, que hay un inter-
cambio de votos entre Lépez Obrador y
Anaya, ambos se quitaron igual porcenta-
je en las preferencias, cuatro puntos por-
centuales. Este intercambio en las
preferencias entre el candidato panista y
el morenista se da porque comparten el
mismo tema: el cambio. Intercambio que
muy probablemente se seguird dandg, de-
pendiendo de las coyunturas y el desem-
pefio de los candidatos.

Finalmente, que los ataques que ha re-
cibido Anaya han fortalecido a Lépez Cbra-
dor, y es probable que siga ocurriendo de
esa forma. B9

e0e

AUDIENCIA.

El debate del pa-
sado 22 de abril
fue visto por al
menos 13.7 millo-
nes de personas,
de acuerdo con
un estudio de la
empresa Nielsen
Ibope México.

48

POR CIENTO

de los entrevistados sostuvo
que Ricardo Anaya gano el
primer debate presidencial;
el 25.4% opind que el
triunfador fue Lopez Obrador.
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SWITCHEODE VOTO ENTRE CANDIDATOS

Anaya Meade AMLO
28.7% 12.4% 42.5%

Zavala
4.2%

ElBronco
3.7%

e PREFERENCIA POSTERIOR AL DEBATE

iPagina

1213

(24.7%

(16.5%)

AMLO
{39.5%)

Zavala
{4.3%)

173 e e 46

02

%

25 . wob . 07

..165

6

L 14

L ¥y

22 e L0

Lt

No sabe
(7.9%)

Totabposte- | o
rioral debate |

(%)

A2 s h 9

.

o
{e)]

- G

2zl Ea 425

i .| iyl

1
Yo e
o

L

Continua en siguiente hoja

Pagina 4 5

de

2018.04.26



entral

ejc

FeCh;6.04.201 8 ismFi::imera Ipag]n; 213
IMPACTO DEL DEBATE EN LAS
PREFERENCIAS ELECTORALES
B Antes (%) B Después (%) Impacto (puntos)

1. Ricardo Anaya RS oo
_{PAN-PRD-MC) Ty 285
2. José Antonio Meade

(PREPVEM Panal) SESSSEERES =~ el 2 b
3.AMLO . o5 TRENDING TO-
(Morenaprpes) NEEG—S cC4 GG T PicE encuentro
4. Margarita Zavala 4, entre candidatos
('ndegend' te) =4§ a la Presidencia
|p|ene : de la Replblica
5. Jaime Rodriguez jos generd siete
El Bronco oS millones de inte-
shsesCmeig T — .............................................................. R
BRI — L tter, Facebook e
s Instagram.
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