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Siete países 
más quieren 
integrarse 
al TPP 11
 Corea del Sur ya 

hizo la petición; se 
dará preferencia a los 
países de APEC. p4-5

Trump despide a 
R. Tillerson desde 
el Air Force One
 Le llamó desde el avión 

para informarle su baja; 
endurecerá su diplomacia. 

the washington post p51

OPINIÓN

El año de  
“La Macarena” 

Pablo Zárate  p34

Éxodo y pobreza 
extrema en Venezuela
Rubén Aguilar   p49

Denuncian falsificación de documentos en la venta de 
la nave industrial del candidato Ricardo Anaya. p41

EN LA entrega de infraestructura granelera en 
Veracruz, EPN delineó el perfil de su sucesor. p49
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MANAGEMENT 

De oficinista, 
a incursionar en el  
modelo de trabajo

freelance 
p24

Para emprender no hay 
edad. Conoce la compañía 
Presas Bajo Tierra. p20

Sistema de apagadores 
mexicanos sin cables, 
listos para el futuro. p22

ESTÁ CUBIERTO YA 64% DEL COSTO TOTAL DE LA OBRA

SCT avanza blindaje 
del nuevo aeropuerto
 Se tienen comprometidos 
8,500 mdd: Ruiz Esparza.

 Un crédito aportará 1,000 
mdd y Fibra E, 1,500 mdd.

A. de la Rosa 
empresas y 

negocios p28

EN ENERO SE CONTRAJO

0.3%
LA ACTIVIDAD
industrial, afectada por caídas 
en minería y manufactura; esta 
última rompió una racha de 20 
meses con crecimiento. p30

BANOBRAS, HACIA LA 
BANCA SUSTENTABLE
Actualmente, la institución 
financiera de desarrollo 
tiene una cartera de más de 
21,000 millones de pesos 
de proyectos verdes listos 
para ser financiados. p8-9

TERMÓMETRO ECONÓMICO

“El TPP 11 es un legado 
en materia comercial del 
gobierno de Peña Nieto”.

Eduardo Sánchez,
vocero de la presidencia.

LA FMF VIVE SU MEJOR 
ETAPA EN LOS NEGOCIOS

DXT

Contratos por más de medio millón de dólares en patrocinios y contratos para la 
transmisión de los juegos de la Selección de futbol marcan la gestión de Decio de Ma-
ría al frente de la Federación Mexicana de Futbol en el último ciclo mundialista. p58-59

Patrocinadores master  
de la Selección Mexicana 

Cinco contratos comerciales se firmaron  
en el proceso 2014-18:

Adidas

Citibanamex Movistar 
México

Coca-Cola

Jeep 2 años

Aeroméxico-Delta 3 años

Baume & Mercier 2 años

G500 5 años

Marca México No  
determinado

20
empresas
tiene como 
patrocinadores la FMF 
para la Selección Nacional.

US263
millones
logró al renovar por ocho 
años los derechos de 
transmisión con Televisa.

US250
millones
suman los contratos 
comerciales para los ciclos 
de Rusia 2018 y Qatar 2022. 


