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Columnas Econémicas

Yeshua Ordaz

ELMILLONARIO
Flmundo de juguetes convertido

en millones de dolares para Rayn

Regalos magicos. Hacer unboxingsde productos le ha generado 237 millones
de suscriptoresen YouTube y tener ganancias por 26 millones de délares tan solo en 2019

YESHUA
ORDAZ

ayn Kaji es un nifio

de 8 afios nacido en

Texas, que salté ala

fama hace unos afios

por la gran cantidad
de dinero que genera por medio
de sus videos enlaplataformade
streamingYouTube, convirtién-
dolo enmillonario a pesar de su
cortaedad.

Quiza estos dos tltimos siglos
son en los que existe un mayor
numero de jévenes que forjaron
su propiariqueza; desde luego
siempre han existidonifiosyado-
lescentes que han nacido dentro
de familias nobles o acaudaladas
que los convierte automatica-
mente en millonarios, pero es-
tamos enunaeradonde cadavez
son mas losjévenes que generan
grandes cantidades de dinero.

Con la masificacién de inter-
net se abrid la oportunidad de
crear nuevos negocios, como
la compaiiia de videos en linea
YouTube, que permite moneti-
zar conbase en el contenido que
se reproduce a través de su pla-
taforma, y donde florecieron los

jovenes que hacen susvideosyle
dantraficoal portal.

Esteeselcasodel pequefioRayn
Kaji, que se encarga de abrir o, co-
mo se conoce en el medio, hacer
unboxings de sus juguetes,lo que
lehapermitidogenerar 23.7 millo-
nesde suscriptores enlaplatafor-
may ganancias por 26 millonesde
ddlares tansoloen 2019.

Raynqueriaverseenenlapan-
tallade sucomputadoray sus pa-
dres decidieron grabarlo enun
momento lidico con sus jugue-
tes, lo que generd una gran can-
tidad de vistas y gente que cada
vez queria consumir mas videos
delnifio.

Y esque sin saberlo, una de las
categorias mas exitosas dentro
de la plataforma, tiene que ver
con los unboxings, un formato
dedicado exclusivamente para
abrir articulos nuevos y después
realizaralgunaresefia.

Podraparecer extrafio que al-
go asi tenga éxito, pero vivimos
enuna sociedad que se ha vuel-
to un tanto voyerista, quiza co-
mo tnico modo de satisfacer me-

diante otroslos deseosgenerados
porel consumismo.

Se puede encontrar videos de
genteviajando en motocicleta, ju-
gandovideojuegos, reaccionando
aotros videos y haciendo unbo-
xings, entre otros, eso es algo que
quizanosabianlospadresde Rayn
pero supieronaprovechar.

De acuerdo con un estudio del
Centro de Investigacién Pew,
los videos con nifios tienen en
promedio tres veces mas vistas,
aesto se suma que 81 por ciento
de los padres dejan que sus hijos
menoresall afios vean YouTube.
Hoypodemos decir que la televi-
sidnsejubildyelinterneteslani-
fieradelas nuevas generaciones.

Ryan Kaji esuno de los nifios
que mas dinero hace YouTube,
ademas tiene unalinea propiade
juguetes, ropay articulos para el
hogar que se venden en las prin-
cipales cadenas de retail y e-com-
merce, sumadoaun programade
television con Nickelodeonyun
acuerdo Hulu. Habra que ver si
el éxito del nifio logra vencer la
pruebadel tiempo. s
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CLAVES
Cambios
YouTube cambidla cate-

gorizacion del contenido
generado parael ptiblico
infantil desde el 10 de di-
ciembre de 2019.

Impacto

Lasnuevas medidas ten-
dran unarepercusion en
losingresos de los genera-
dores de contenido hasta
en 90 por ciento.

Motivo

El objetivodel cambio fue
protegeralosnifiosdelos
comentarios abusivos.

e >

MAURICIO
LEDESMA



