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a negociacion
el TLCAN,

asegura Kalach
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Meses duraron
las platicas entre
Méxicoy EUenel
original TLCAN

Veces subieron
las ventas de Mé-
xicoa EU entre
1993y 2016

© Los negociadores
estaran en constante
comunicacion con el
sector privado

ENRIQUE QUINTANA

economia@elfinanciero.com.mx

VALENTE VILLAMIL
willamil@elfinanciero.com.mx

La coordinacién entre el ‘Cuar-
to de Junto’ del sector privado y
el gobierno mexicano en la mo-
dernizacion del Tratado de Libre
Comercio de América del Norte
(TLCAN) puede ser considerada
lamejor del bloque, aseguré Moi-
sés Kalach, quien dirige la estruc-
tura de la iniciativa privada en la
renegociacion.

“Nuestra organizacion te garan-
tizo que es mejor que la de cual-
quier otro pais del mundo. Esta
organizacién entre el gobierno y
el sector privadoyla fortaleza que
tiene para una negociacion inter-
nacional esimpresionante. Nolle-
gamosagachados”, dijo el experto
en el programa ‘La Silla Roja’, de
EL FINANCIERO BLOOMBERG.

Kalach, quien coordina el lla-
mado ‘Cuarto de Junto’, desta-
c6 la unién que hay entre ambos |
equipos, lo que sienta los cimien- *
tos que podrian permitir llevar a
buen puertola modernizaciéndel |
tratado. b

“(Canadd y Estados Unidos) no
traen esta estructura. Es una for-
made interactuar con el gobierno
ydarle una opiniényuna posicién
durante la negociacion que es un
privilegio para el sector privado,
en otros paises no existe”, comen-
té Kalach.

Aunque sélo los negociadores
gubernamentales participan en
la mesa de negociaciones con sus
contrapartes de Estados Unidos
y Canad4, los funcionarios mexi-
canos mantienen muy de cerca al
sector privado, al que le pueden
externar el avance de las negocia-
ciones para saber con precisién si
algin punto que pueda acordarse
beneficia o perjudica a determina-
do sector productivo.

Y esta organizacién del ‘Cuarto
deJunto’senutre delainformacién
de cerca de 300 mesas de trabaijo
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por cada sector que, incluso, llegan
al detalle de producto, a tal grado
que los productores de arroz o de
berries tienen su propia mesa de
trabajo, explico el directivo.

Ademds, existen entre 23 y 25
mesas de temas horizontales que
cruzan toda la negociacién como
laboral, ambiental, Pymes y com-
pras de gobierno.

CHOQUE DE TRENES ENTRE EU Y CANADA
Las negociaciones més duras po-
driandarse entre el vecino del nor-
tey Canadd por sus caracteristicas
similares, anticiparon expertos que
participaron en el acuerdo original.

.“Los choques de tren mas fuer-
tes en materia comercial van a ser
con Canadd, entre Canadad y Es-
tados Unidos”, previé Luis de la
Calle, director de De la Calle Ma-
drazo Mancera, durante la emisién
‘NAFTA Week’, de EL FINANCIERO
BLOOMBERG.

Mientras las economias de Mé-
xico y EU se complementan tanto
en el 4mbito agropecuario, como
el industrial, las de Washington y
Ottawa resultan similares, expli-
c6 el experto.

“Canadé y EU tiene economias
altamente parecidas. Canad4 pro-
duce materias primas en grandes
cantidadesyluego tiene unsector
industrial muy parecido al de Esta-
dos Unidos, entonces, estructural-
mente, los conflictos comerciales
mads serios van a ser entre Canad4
y Estados Unidos”, agrego.

Incluso, los temas de agenda co-
mercial de los dos socios de Méxi-
co se vislumbran mds complejos,
asegurd Jaime Zabludovsky, pre-
sidente de ConMéxico quien tam-
bién participd en la emisién.

Al ser un acuerdo trilateral, el
paistiene en Canadd unaliado cuya
participacién enla mesa de nego-
ciacién ayudard a llevar a buen

_puerto el nuevo tratado, siendo de

beneficio paratodos, coincidieron.
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CAMBIO DE JUEGO. Analistas anticiparondurosencuen-
trosentre EUyCanada.

El l|:llal't,ll GRUPO PLURAL
dejunto
“""':'n"'de OCHO SENADRRES
ACOMPANARAN
e ENTODO EL PROCESO
negociaciones

comercialesysu ¢ 5045 de [a Republica designé al
trabajo consiste grupo de legisladores que acompa-
enacompariar fiara a la Secretaria de Economia

decercaal durante las rondas de negociacion
gobiernomexi-  para modernizar el TLCAN entre
cano. Canada, Estados Unidos y México,

que daran inicio el proximo 16 de
agosto, en Washington.

El presidente de la Camaraalta,
Pablo Escudero, del Partido Verde,
afirmd que con ello, “el Senado
esta listo para enfrentar el reto que
se nos presenta y consolidar, en
conjunto con el Ejecutivo y el sector
empresarial, la posicion de México
en la mesa de negociaciones”.

El grupo plural de acomparia-
miento esta integrado por los
senadores Ascencion Orihuela
(PRI), Marcela Guerra (PRI), Ricardo
Urzda (PRI), Héctor Larios (PAN),
Héctor Flores (PAN), Ernesto Corde-
ro (PAN), Dolores Padierna (PRD) y
Gerardo Flores (PVEM).

Escudero Morales reconocid la
apertura del Ejecutivo por hacer
participe al Senado, de manera
activa, durante todo el proceso de
negociacion.

—— Susana Guzmdn
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Estan preparados

El proximo 16 de agosto inician formalmente las platicas para renegociar el TLCAN, en donde las tres partes buscaran sacar

el mayor provecho para el comercio de sus paises.

Puntos destacados del TLCAN

Meéxico es el tercer proveedor mas grande de Canada y Estados Unidos compran a
@ Estados Unidos y su segundo cliente mas México mas de lo que adquieren de Japan,
relevante. Alemania y Espafa juntos.

El intercambio comercial entre los socios del
TLCAN se estima en mas de cien millones de
dolares por hora.

©

El TLCAN representa mas del 25% del PIB
mundial

El producto manufacturado que mas exporta

©

Seis mi[lnnes; de empleos en Estados

R - Enl

Estados Unidos gastan en el extranjero son
para adquirir productos hechos en México.

©

Meéxico a Canada y Estados Unidos son Unidos dependen del comercio de ese pais
automaviles. con México
Once de cada cien délares que Canada y Un millén de personas y 300,000

© 060

vehiculos cruzan diariamente la frontera
Meéxico-Estados Unidos.

GRAFICC: ESMERALDA ORDAZ

Participacion de mercado en EU

Bienes que EU importa de México

» Porcentaje. Productos mexicanos

» Miles de millones de dolares. 2016
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m Alerta ANEC sobre introduccion de transgénicos y mas aranceles

Privatizacion de tierra y agua, riesgos al
campo en la renegociacion del TLCAN

B Susana GonzALez G.

Flexibilizacion en la importacién
de alimentos transgénicos o su
siembra en el pais, sobre todo de
maiz, asi como el incremento en
la privatizacion de la tierra y el
agua en comunidades rurales, la
apropiacion en materia intelectual
sobre la biodiversidad mexicana
y los conocimientos tradicionales
en agricultura, gastronomia y me-
dicina tradicional. Ademds de la
imposicion de aranceles o cupos
para la exportacién de productos
nacionales a Estados Unidos, son
algunos de los riesgos que puede
enfrentar el campo mexicano en
la renegociacion del Tratado de
Libre Comercio para América del
Norte (TLCAN).

Asf lo advirti6 Victor Sudrez,
director de la Asociacién Nacio-
nal de Empresas Comercializa-
doras de Productores del Campo
(ANEC), quien senial6 que “todo
eso puede negociar el gobierno
en el sector agropecuario, porque
las importaciones de alimentos
ya estdn libres de aranceles”.

Anuncié que Convergencia
México sin TLC, a la que perte-
nece la ANEC y otras organiza-
ciones, hard una movilizacion el
miércoles, cuando inicia la pri-
mera ronda de negociaciones.

El sector agropecuario repor-
ta resultados contrastantes en los
23 aiios de vigencia del tratado,
ya que mientras el gobierno fe-
deral y organismo privados des-
tacan el incremento en la pro-

aucclon y exportaciones, hay or-
ganizaciones como la ANEC
que insisten en que sélo se ha fa-
vorecido a grandes empresas
agroindustriales.

“El TLCAN ha sido benefi-
cioso para la produccién agrope-
cuaria, la cual aumenté de 155
millones de toneladas a 273 mi-
llones de 1994 a 2017, es decir,
un incremento de 76 por ciento,
particularmente en frutas y hor-
talizas. El sector ha hecho su tra-
bajo”, sostuvo Juan Carlos Ana-
ya, director del Grupo Consultor
de Mercados Agricolas. La su-
perficie cosechada creci6 de
18.37 a 20.71 toneladas por hec-
tdrea o 12.73 por ciento, y el va-
lor de toda la produccién agrope-
cuaria se dispar6 85.3 por ciento,

al pasar de 28 mil 177 millones
de délares a 52 mil 215 millones.

El dirigente de la ANEC ase-
gurd que el gobierno presume de
un superavit en la balanza agroali-
mentaria, pero esto s6lo ha ocurri-
do en los pasados tres anos, por-
que el déficit de todo el periodo es
de 60 mil millones de ddlares. El
TLCAN, dijo, ha dejado pérdidas
por mds de 20 mil millones de d6-
lares a los campesinos o pequenos
y medianos agricultores.

“La importacion masiva de
alimentos bdsicos representa
mds de 45 por ciento de la de-
manda o consumo nacional. El
aiio pasado, las compras en otros
paises ascendieron a 12 mil 500
millones de ddlares que podian
haber sido producidos por cam-
pesinos y pequeiios productores
mexicanos, pero el gobierno ha
preferido privilegiar las importa-
ciones”, sentenci6 Sudrez.

El dirigente destacé que antes
del TLCAN, el sector agroali-
mentario registraba crecimientos
anuales de entre 4 y 5 por ciento,
pero ahora solo llega a 1.6.
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Preocupa a
agricultores
el didlogo

POR MIGUEL GARCIA
Corresponsal
nacional@gimm.com.nx

MORELIA.— Campesinos
michoacanos se mostra-
ron preocupados por el en-
torno de lanegociacion del
Tratado de Libre Comercio
de’América del Norte.

José Juvenal Mejia,
quien actualmente cose-
cha maiz en la tenencia
moreliana de Tiripetio, dijo
que la situacién del sector
agroalimentario enlaen-
tidad es muy dificil, porlo
que el cierre del intercam-
bio de mercancias con los
Estados Unidos compli-
carfa la economia de una
gran porcién de las fami-
lias delaszonasrurales.

El campesino expresa
que con el TLCAN los be-
neficios son bilaterales,
pues en Estados Unidos re-
ciben cultivos de alta cali-
dad que son producidos en
Méxicoy acd llegan reme-
sas por los productos.

Se dijo preocupado por
las declaraciones del pre-
sidente estadunidense,
Donald Trump, pues dijo
que, si Estados Unidos se
sale del TLCAN, los mexi-
canos lo resentirfan.




I R T

14 AGO 2017

Pag. Col. | Secc. Fecha.

| Alistan
caminata
Este miércoles 16,
dia que inicia la

renegociacion del
TLC, mds de 40

organizaciones sin-
dicales, campesinas,
ambientales y de
derechos humanos
marcharan del Angel
de la Independencia
a la SRE.

Arcelia Maya
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No solo aranceles
dafian al comercio

HACIA UN NUEVO

PORALICIA VALVERDE
dliciavalverde@gimm.com.mx

Meéxico debe ser claro y con-
tundente en la negociacién
del Tratado de Libre Comer-
cio de América del Norte
(TLCAN) para solicitar se eli-
minen las barre-

a determinados producto@
mexicanos de acuerdo a sus
intereses, como por ejempl.
fijar precios de referenciaala
exportaciones de azicary
tomate, e impedir libre flujo.
del transporte mexicano ef
territorio estadunidense. &

“Se debe exigir que se res«
peten las reglas que se aprues!
ben en la revision del TLCAN:
version 2.0, porque hemos
visto que a lo largo de la vi#
gencia del acuerdo ha habido
ajustes sobre la marcha”, ex>

plico a Excélsior. |

ras no arancelarias INCOGNITA Gabriel Péreg

porque dafian el Los expertos nota- del Peral, invesg:

comercio trilateral; ronaieh tigador de la Esg’

: que hasta hoy

el sector agroali- cuela de Gobierna:
se desconocen los :

mentario mexicano temas < y Economia de ban

que seran _

ha sido el mas vul- ..~ Universidad Panas!!
abordados en la pri 4

nerable, aseguran eralronda mericana, comentdr

especialistas. -

Aribel Contreras Sudrez,
académica e investigador de
tiempo del Departamento de
Estudios Empresariales de
la Universidad Iberoameri-
cana Ciudad de México, pre-
€iso que a lo largo de los 23
afos de operacion del TL-
CAN nuestro vecino del nor-
te ha puesto condiciones

que el sector agrods
pecuario mexicano ha sidos
afectado por Estados Unidas:
atraves de medidas sanitarias
yambientales. 0
Cito como ejemplo al caso ;
del atiin enlatado, cuyas ex+
portaciones mexicanas estan:
detenidas bajo el argumento -
de que almomento de la caps-
lura se atrapaban a defines. <~

Foto: Cuartoscu

Productos como el aziicar mexicana han sido sometidos a politicas
que condicionan su exportacion a EU, dafiando al sector en México.
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Manana Gloria Guevara Manzo asumira su car-

g0 como presidenta y directora general del Consejo

Mundial de Viajes y Turismo, organismo que aglu-
@ tina a mds de 150 de las marcas mas importantes
en el sector. Guevara, quien sustituird a David Scowsill,
tendra entre sus encomiendas mostrar la importancia que
tiene el turismo para la economia e impulsar la sustentabi-
lidad. La exsecretaria de Turismo de México llega a la po-
sicion luego de un ligero descalabro al no poder contender
por la Secretarfa General de la Organizacién Mundial del
Turismo, que lleva Taleb Rifai, ante la falta de apoyo de la
diplomacia mexicana. Aunque conducir al Consejo no es-
tard nada maly serd la primera mujer en hacerlo, -

" Uno de los métodos para impul el empren-
dimiento es inculcarlo en la poblacién desde
‘una edad temprana, por lo que préximamente

@ Dell EMC, que en México lidera Juan Francisco

Aguilar, realizard un programa piloto en las escuelas. Este
PIOyecto surgio tras conversaciones con la Organizacion de
las Naciones Unidas, que estd en manos de Anténio Guterres,
y se trata de llevar a 10 o 12 escuelas mexicanas cursos o
dindmicas para que los nifios comiencen a crear sus em-
presasy compartan ideas. Esperan que llevar este tipo de
prdcticas ayudard también a reducir la brecha de genero
que existe en los emprendedores. Este proyecto surgi6 hace
dos semanas, pero ha generado buenas expectativas.

T

Todo estd listo para empezar la renego-

ciacion del TLCAN. La primera ronda de

negociaciones, que se llevard a cabo en

@ Washington, del 16 al 20 de agosto de

2017, arrancard con una conferencia de prensa en la que

participaran la ministra de Relaciones Exteriores de Cana-

dd, Chrystia Freeland; el secretario de Economia de Mé-

Xico, Ildefonso Guajardo, y el representante de Comercio

de Estados Unidos, Robert Lighthizer, en la que fijaran sus

posturasy objetivos. Ese mismo dfa seran instaladas las 25

mesas de trabajo en las que se cabildearan cada uno de los

temas que tienen como meta modernizar el acuerdo que
triplicé el comercio regional en los tiltimos 20 afios.

7" La Asociacién Mexicana de Secretarios de
Desarrollo Agropecuario, a cargo de Héctor
Padilla, se mantiene optimista de que la

@ renegociacion del TLCAN ser4 satisfacto-

ria para México, ya que al gobierno de Estados Unidos no

le convendria imponer aranceles a los productos mexica-
nos, pues terminarian pagando un valor mds caro sus con-
sumidores. En el caso de los granos y oleaginosas, los mds
perjudicados serfan los productores de ese pafs porque no
tendrdn a quien venderle el volumen que envia a México.

En contraste, los consumidores estadunidenses estan su-

peditados al abasto de aguacate, jitomate, sandia y tequila,

entre otros productos agricolas mexicanos.
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:2 Optimismo

El presidente de la Asocia-
cidén Mexicana de Secretarios
de Desarrollo Agropecuario,
Héctor Padilla, dijo que
México llega con optimismo

a la revision del Tratado de
Libre Comercio que inicia este
miércoles en Estados Unidos,
sin que esto signifique perder
de vista la prudencia de di-
versificar los mercados en lo
que concierne a los productos
del campo. Ante la renegocia-
cién del acuerdo con Estados
Unidos y Canadd, comentd
que México se presentara con
cartas a su favor respecto al
sector agropecuario, pues ha
confirmado ser una potencia
alimentaria a escala mundial,
ademds de que también se
surte de granos, principal-
mente del vecino pais.
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EN RESTAURANTES DE $150 A $480 POR UNIDAD
Intlacion pega a los chiles en
nogada; suben 87% en 6 afnos

La nuez de Castilla abrio la temporada en 800 pesos el kilo y la granada supera los 60:
otros ingredientes también incrementaron su precio, entre ellos el poblano y la carne de res
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Ed uardo de la Rosa/lléxico

Ichile en nogada es, sin

duda, unodelosplatillos

de primer orden de la

gastronomfa nacional,

! delos que mas gozan
tanto mexicanos como extran-
jeros, aunque los altos precios
de sus ingredientes complican
su disfrute en la temporada de
verano.

Entre los principales ingredien-
tes estd el chile poblano, cuyo
precio en los tltimos seis afos
subi6 55.54 por ciento, al pasar
de 18.67 pesos el kilogramo en
2012 a 29.04 pesos en 2017; en
tanto que la carne de res costaba
84.40 pesos y ahora 128, 51.65
por ciento més.

Otro ingrediente es la crema,
la cual hace seis afios costaba
15.90 pesos, mientras que en
2017 se encuentra en 24.08, para
un aumento de 51.44 por ciento;
un colorido ingrediente es la
granada, la cual en 2012 tenfa
un precio de 18.49 pesos, pero
hoy se encuentra en 63.31 pesos,
242.40 por ciento més.

Un componente que mayor
precio tiene es la famosa nuez de
Castilla, la cual hace seis afios el
consumidor la llegaba a encon-
trar en 306 pesos el kilogramo,
mientras que en esta temporada
ronda los 800, para un alza de
161.44 por ciento.

Hace seis afios el chile en no-
gada méds econémico rondaba los
80 pesosy el méds caro 250; hoy;,
en diferentes establecimientos

—con los ingredientes que debe
contener— cuesta 150 pesos, y
400 en restaurantes gourmet.

En seis afios el precio minimo
de un chile en nogada subié
87.50 por ciento, mientras que

el méximo lo ha hecho 42.85
por ciento.

En el restaurante El Cardenal
el platillo tiene un precio de
290 pesos, en Hosterfa de Santo
Domingo —catedral del chile
ennogada— estd en230yen La
Onze en 150, al igual que en el
mercado de Villa Coapa.

Lavicepresidenta de desarrollo
gastronémico dela C4mara Nacional
de la Industria de Restaurantes
y Alimentos Condimentados

(Canirac), Guadalupe Lozano
Garfias, sefial6 que retine a un
grupo de 20 restaurantes para

. mil comensales donde se da el

banderazo oficial dela temporada
de chiles en nogada.

En entrevista con MILENIO
indicé que el origen de los in-
gredientes del chile en nogada
se da en la zona de San Nicolas
de los Ranchos, a las faldas del
volcdn Popocatépetl; “con esas
frutas hacen el picadillo, junto

con la carne, le adaptan pasas,
especies, ajo y cebolla para re-
llenar el chile”.

Destacd que el chile poblano es
especificamente de San Martin
Texmelucan, zona donde los cul-
tivos proporcionan el adecuado
nivel de picor, yla granada esun
fruto que en esta temporada se
cosecha en Tehuacan.

En tanto, la nuez de Castilla
se da en las hiimedas faldas del
volcan Popocatépetl, “ingrediente

que hacen del chile en nogada
un platillo por excelencia”.

Lozano coment6 que es un
platillo dificil de descifrar en el
mundo por tantos ingredientes
que contiene; “eso es lo que se
ha respetado de las historias y
leyendas, de muchos platillos en
Pueblayque representa nuestra
gastronomfa mexicana”.

La representante del gremio

“restaurantero destac6 que

este afo se espera una venta
aproximada de 2 millones 300
mil chiles en nogada solo en el
estado de Puebla, cuyos precios
en unacocina econdmica esta en
150 pesos por unidad, pero en un
restaurante de manteles largos
cuesta en promedio 400 pesos.

Explic6 que debido a que la
nuez pelada estuvo en 800 pesos
el kilo en el arranque de la tem-
porada 2017 —el 24 de julio— los
costos para las familia se eleva
mucho, aunque “después de dos
semanas esta entre 600 y 500"

Anadi6 que para preparar seis
chiles en nogada se requieren
aproximadamente dos kilos de
ingredientes y productos, cuya
inversion es de entre mil 200 y
mil 500 pesos.

“El chile en nogada original va
capeado, pero hay personas que
nos les gusta el huevo, aunque
debe ir aparte de asado, capeado,
porque es lo que le da la fusién
y los intercambios de sabores”,

. comento.

Cocina de autor
A suvez, Hugo Vela Reynas, pre- *
sidente de la Cdmara Nacional
de la Industria de Restaurantes
y Alimentos Condimentados,
comento que el chile en noga-
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da se ha convertido en uno de
los platillos més icénicos de la
gastronomfa mexicana, y es una
creacién poblana.

“Es el primer plato de cocina de
autor, que se cred y desde entonces
havenido creciendo; durante la
temporada que empieza a finales
dejunioy termina en septiembre
es quiza uno de los de mayor
venta a escala nacional”, dijo.

Anadi6 que en muchos estados
delaRepriblica se haadoptado ese
platillo: “varias cadenas lo utili-
Zan como un menu promocional
yvenden grandes voliimenes”.

En Ciudad de México hay de
muchos precios. “No es un platillo
barato, porque los ingredientes
tienen un valor importante”,
aungque sf es posible encontrarlo
accesible en lugares més populares,

“quizd en 100 pesos, dependiendo
de los ingredientes utilizados”.

Explicé que las amas de casalo

hacen poco porque no es sencillo
yrequiere una dedicacién impor-
tante, porlo que se ha convertido
en un platillo de festividad.

Al ser cuestionado sobre el in-

cremento en algunos productos,

dijo que han notado unainflacién

importante, particularmente en

frutas y verduras durante este
.ano: “el Inegi acaba de publicar
que en frutas y verduras anda-
mos alrededor de 21 por ciento
de inflacién en un ano.

“Evidentemente si los costos
suben de esa manera, se tienen
que traducir en un precio mas
alto, porque los restauranteros
tienen que cubrir y mantener sus
madrgenes para ser sustentables
en sus operaciones”, afirmé.

Como parte de la promocién
de la gastronomia nacional, el
chile en nogada es un verdadero
representativo de lo que es la
comida mexicana, dijo.
Por otra parte, la chef Sandra

Corona, directora del Centro
Universitario de Gastronomia,

comentd que un chile ennogada

hace cinco afos se encontraba

Lo

en 90 o0 120 en el lugar mas caro;

“hoy en dia se encuentra entre

150 y 480 pesos”.
Destacé que lo mas caro es

- el pinén; “lo mds barato en que
lo pude encontrar en Ciudad -

de México fue en 125 el cuarto,

- elacitrén —que no haymucho—1la
. pieza estd en 30 pesos, la almen-

dra en 90 pesoslos 250 gramos”.
Anadié que la carne de res

cuesta 120 el kilo; las semillas
son las que tienen los precios mas
altos; “el chile poblano no esta
tan caro, ya que es temporada y
se puede encontrar hasta en 20
pesos el kilo”.

Asuvez, Samuel Pérez Arellano,
secretario del ayuntamiento de
Amecameca, indicé que la nuez

+ de Castilla es un producto que

no se da en cualquier lugary otro
factor es que es de temporada,
que solo se da en julio y agosto.
“La nuez nace del nogal, 4rbol

que para que empiece a produ-
cir tarda por lo menos 20 afos;
no es COMO una manzana o un
ciruelo”, comentdo.

Dijo que la Feria de la Nuez

i cumple 35 afios en Amecameca,

desde ese tiempo ya se tenfa en
el municipio gente productora;
empez6 a desarrollarse ain
ma4s este tema, es muy lucrativo
pero el tiempo de espera es
bastante”.

Explic6 que el ciento de nuez,
seguin el tamaiio, puede oscilar
entre 150y 250 pesos, dependien-
do de la calidad; buscamos dar
importancia ala Feria de la Nuez
para que mas gente conozca este
producto.

“Hace unos tres anos el costo
de un chile en nogada era de
entre 100y 160 pesos, y hoy oscila
de 150 a 480 pesos, de acuerdo
con el lugar donde se compre;
aun ama de casa le sale de 80
a 120 preparar ese rico platillo”,
concluyé.

Cadaverano la apertura de la
temporada delos chiles en nogada
es una de las més esperadas, por
los que los participantes de la

industria restaurantera aprove-
chan para atraer mas comensales,
tendencia muy acentuada en
los establecimientos del Valle
de México.

También en la capital de Puebla
y muchas ciudades y pueblos

" de ese estado la promocién del
platillo es intensa, entre ellas esta
la Feria del Chile en Nogada de
San Andrés Calpan, que espera
70 mil visitantes.

La feria inici6 el pasado fin de
semanay continuara los préximos
dos, fechas que también serdan
aprovechadas para promover
los atractivos turisticos de la
poblacién y de laregién.

La inauguracién el pasado s4-
bado tuvo una buena respuesta
de la gente y la expectativa es
el nimero de visitantes mejore
cada fin de semana, en especial
Jes domingos. M

A S il

Restaurantes de Puebla,
Ciudad de México y
otras entidades atraen
mas comensales
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10 empresas locales participaran

en exposicion de alimentos en China

® Gobierno estatal
impulsa politicas para
abrir puentes comerciales
con otras naciones

Cuernavaca.— El gobierno del estado
informé que, por primera vez, 10 em-
presas morelenses participaran en la
Expo Food Hong Kong 2017, una pla-
taforma de negocios enfocada en con-
sumidores de alimentos y bebidas de
Asia y el resto del mundo.
Dichacolaboracién forma partedela
politica que la administracion actual
impulsa a fin de construir nuevos
puentes econémicos con otras nacio-
nes. Asi, el gobernador Graco Ramirez
exnlico quelas acciones son una mues-

tradel trabajo iniciado hace cinco afios
entre la ciudadania y el gobierno para
tener un mejor empresariado y mejo-
res condiciones de desarrollo.

Al reunirse con los participantes,
quienes estaran del17al21 de agostoen
el Centro de Convenciones y Exhibi-
ciones en Wan Chai, China —varios de
ellos, integrantes del Programa Orgullo
Morelos—, el perredista sefial6:

“Para mi es motivo de gran satisfac-
cién que la representacién de México
en esta exposicion sea Morelos, estoera
impensable para nosotros, pero hoy, el
que podamos ser la representacién ha-
bladelaconfianza en nosotros mismos
y de que estamos siendo ya una rea-
lidad que puede empezar a competir y
tener mercados en el exterior”.

Al evento asistiran compaiiias dedi-

p

cadas a la produccion de higo, chia, ju-
go de nopal, aguacate, aceite de coco,
chile habanero, pepino, quesodecabra *
y cajeta, salsas y aderezos, destilado de
agave, mezcal, amaranto, jamaica, y ji- |
tomate cherry deshidratado. |

El mandatario record6 que cuando
se construyo el proyecto Vision More-
los, se puso énfasis en las soluciones a
los problemas mas grandes que tenia
un estado con mas de 25 afos de re- |
zago: “Invertimos en infraestructura,
vamosaterminarsiendolaentidadcon
mayor conectividad, hoy somos un
centro logistico estratégico”, indicé. |

Incluso, reconocié que antes no ha-
bia mercado interno, estrategias para |
materializar cadenas de valor, ni em- -
presariado, puestampoco existianem-
prendedores morelenses.

“Hoytenemos mas de400 empresas
en Orgullo Morelos y nos dedicamos a |
construir una agricultura de gran pres-
tigio, somos la tercera economia agri- !
cola en el pafs, la de mayor valor, es de-
cir, por cada peso que se invierteen el
campo se obtiene el 3.5 de rendimien-
to, nuestros productos tienen un gran
mercado”, destaco.

El mandatario considero que el pro-
grama Orgullo Morelos es una estrate-
giareconocidaentrelasociedad yesun
reflejo de una realidad econémica tan-
gible. Finalmente, el jefe del Ejecutivo
estatal subray6 que en noviembre una

- delegacion de empresarios chinos vi-

sitard la entidad para anunciar nuevos
proyectos de inversion. @ Redaccién
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GASOLINEROS PRESENTARAN INICIATIVA

Buscan promover
produccion

de etanol

Patricia Romo
EL ECONOMISTA

Guadalajara, Jal. A 120 DIAS de
que entre envigor laliberacién de
precios a condiciones de merca-
do para los estados del centro del
pafs, empresarios gasolineros de
20 entidades unen fuerzas y pre-
paran una estrategia para vender
gasolinas oxigenadas con eta-
nol “a precios mas bajos que los
actuales”.

Ademas de la importacion del
biocombustible, los empresarios
gasolineros preparan una inicia-
tiva que presentardn al Congreso
de la Unién para que 30% del eta-
nol que oxigenard las gasolinas en
el pais sea producido en México.
“Es una puerta de oro que se abre
para el campo mexicano y lo que
estamos previendo en Amegas
es presentar una iniciativa que
ird a la Cdmara de Diputados pa-
raque en la Ley de Hidrocarburos
se contemple que cuando me-
nos 30% de etanol sea produ-
cido en México y que esto ven-
ga a impulsar el campo”, afirmo
el presidente de la Asociacion
Mexicana de Empresarios Gaso-
lineros (Amegas), Pablo Gonzdlez
Cordova.

A raiz de la modificacion de la
Norma Oficial Mexicana NOM-
016-CRE-2016 sobre las espe-
cificaciones de la calidad de los
petroliferos que se publicé en el
Diario Oficial de la Federacion el
pasado 26 de junio, que conside-
ra técnicamente viable la intro-
duccion de gasolinas hasta con
10% de etanol anhidro como
oxigenante en las gasolinas re-
gular y Premium (mezcla E10),

empresarios del sector la consi-

Empresarios gasolineros
sugeriran al Congreso que
30% del etanol para gasoli-

nas sea producido en el pais.

deran una oportunidad de nego-
cio tanto para ellos como para los
productores del campo debido a
que el biocombustible se produ-
ce a partir del maiz y la cafia de
azucar.

La iniciativa que serd pre-
sentada a través del senador
Benjamin Robles pretende impe-
dir que se permita la importacion
de 100% de etanol y que haya
una garantia para que los mexi-
canos que inviertanen biorefine-
rias tengan oportunidad de ven-
der su producto.

ENFRENTARAN A EXTRANJEROS

A decir del presidente de Amegas,
la modificacion a lanorma “abre
las puertas para que las petroleras
trasnacionales, preferentemente

de Estados Unidos por logistica, -

van a inundar en breve el merca-
do con gasolinas oxigenadas con
etanola10%, E10, y el objetivo es
que los empresarios gasolineros
Nos unamos para realizar lacom-
prade volumen a escala”.

A partir del 30 de noviem-
bre entrard en vigor la libera-
ci6n de precios para los estados
del centro como Aguascalien-
tes, Ciudad de México, Estado
de México, Guanajuato, Hidal-
go, Jalisco. Ante ello, gasoline-
ros de esas entidades realizardn
el proximo 18 de agosto un foro
sobre los retos y oportunidades
que representan las nuevas ga-
solinas con etanol.

promo@eleconomista.com.mx

& EL ECONOMISTA
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ALCANCE DE DICONSA EN MAS DE 29 MIL LOCALIDADES 20}7
Garantizan abasto de alimentos a 13 millones

Blanca Valadez/México  Grijalva y Usumacinta, conla |
. finalidad de surtir 28 tiendas, |
iconsallegaamédsde29 gnsideradas como la tinica
D mil localidades lejanas opcién de abasto en la zona.

y de acceso complicado - “aginignaimentela poblacién
donde habitan 13 millones de se beneficia con un margen de
mexicanos en situacién de = ,porro superior a 20 por ciento.
vulnerabilidad, a quienes ga- En Veracruz, para surtir a
rantiza el abasto de alimentos :

et ~ los municipios de Tampico
y articulos de limpieza y aseo y Ozuluama de Mascarefias,
personal.

' donde la crecida de la laguna
La Secretarfa de Desarrollo % O &

Sea = Tamiahua complica el abas-
ocial (Sedesol) informé que  (ecimiento de alimentos, se
afa saminling on tam

ia entrega se Complica ent8m=  recurre al uso de lanchas que
porada de lluvias, ya que los navegan por las islas Cabo Rojo
estrechos caminos se atestan  y Juan A. Ramfrez, hasta por
de fango yla naturaleza se en- un par de horas.
carga de crear nuevos deslaves. ~ En esas poblaciones dedica-
Estamisma historia se repite = dasala pescayla ganaderfa, la
en el corazén de la SierraMadre ~ principal demanda es el mafz.
del Sur, Oaxaca, donde desde = Ahi, operan ocho tiendas comu-
el almacén rural Reforma se  nitariasy el almacén Ozuluama
reparten alimentosa 70 tiendas ~ desplaza mensualmente hasta
‘comunitarias. ' 5 toneladas de grano y otros
- “Los choferes saben que les ' productos. M
espera un largo recorrido de

cuatro horas parallegar a Llano
defgyul, localidad de muy

alta marginaci6n, donde los
sinuosos caminos obligan a
rodear la presa Benito Judrez”.
En regiones donde solo se
puede acceder a través del mar, .
rios y presas —como Chiapas |
y Tabasco—, Diconsa opera
14 lanchas, red de transporte

con la que atiende amé4sde 90 = Chiapasv TabaSCO. y
localidades. . Veracruz, las entidades

Ahf, la distribuid g ’ %
embarcaciones de diferentos  Mas complicadas para

capacidades de carga para = la entrega de insumos
navegar mediante los riss e :
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Huevo San Juan busca
elevar ventas con campaiia

¢Quién no harealizado unviajey
por falta de maleta ha usado una
cajade cartén de huevo?

Resulta que Huevo San Juan,
una compaiiiaasentadadesdehace
60 afios en San Juan de los Lagos,
enJalisco, puso en marchaunain-
geniosa campaiia con sus cajas de
cartén que utiliza para resguardar
y transportar su producto.

Esta empresa dedicada alos in-
sumos naturales, comenzo a uti-
lizar la leyenda “Esta caja es una

maleta, pero también sirve para
transportar huevos”.

Con esto, la compaiifa trata de -

apuntalarsuproducto, aunque con
una estrategia mayor.

Huevo SanJuanahoraregalard
una maletael 18 y 19 de agostoa
lapersona que viaje desdelaCen- :
tral de Autobuses del Norte (enla :
Ciudad de México), y lleve entre :
su equipaje una caja de cartén de :

huevo de la empresa.

Enjuliodel presente afio, el pre- :
ciodel huevo tuvo unincremento |
carcano al 10 por ciento compa- ;
rado con el mismo mes del 2016, :

segtin datos del INEGI.
—— Redaccion

Fecha
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Mondelez aprovecha el
boomde deslactosados

© Lanzan primer queso
en este género porque
50% de mexicanos es
intolerante a lactosa -

MIGUEL PALLARES
-—miguea‘.paﬂams@e!uniyersa!.cam.m

Con ventas globales por 25 mil 923
millones de ddlares, la multinacional
de origen estadounidense Mondelez
detect6 que el segmento de deslacto-

sados en Mexico era el principal mo-
torde crecimientode las categoriasde

consumo nacional, por lo que decidio
ganar mercado y lanzar el primer
queso deslactosado en el pais.

De acuerdo con informaciéon de

Mondelez compartida con EL UNI-
VERSAL, uno de cada dos hogares
mexicanos consumen la marca Que-
soPhiladelphia, lo cual representaun
alcance de 16 millones 462 mil domi-
cilios en el pais; sin embargo, 50% de
los mexicanos tienen algiin grado de
intolerancia a la lactosa.

“Basados en informacién de Min-
tel, agencia de inteligencia de mer-
cado, masde 70 productossin lactosa
fueron lanzados en América Latina
durante el afio pasado. En México, el
segmento de deslactosados hatenido
ungran auge, siendo el principal mo-

tor de crecimiento de las principales

categorfas de consumo del mexica-
no”, explicé la multinacional.

La planta de Mondelez en Ecate-

pec, Estado de México, produce 26 mil
toneladas anuales de Queso Philadel-
phia, de las cuales mas de 90% son
para consumo nacional. El Queso
Philadelphia cumple este mes 50 afios
de ventas en el pais y hoy es la marca
con mayores ingresos del sector.
Los competidores de Mondelez en
el sector de ldcteos y quesos son mul-

tinacionales como Nestlé y Danone
hasta corporativos nacionales como
Grupo Lala, Alpura y Sigma con La
Villita, aunque también existen mar-

cas posicionadas de empresas nopu-

blicas como Quesos Chilchota.
Mondelez produce en Méxicolato-
talidad del Queso Philadelphia quese
consume en el pais y la comparifa re-
- colecta150 millitros delecheal diade
11 productores locales en Jalisco, Hi-
dalgo, Guanajuato y Aguascalientes.

' Los productores aportan 80% del in-

sumo requerido y colaboran a través
del programa Mondelez Farmers.

De acuerdo cor la agencia de in- |
vestigacién Euromonitor Internatio- |

nal, la categoria de quesos en México
alcanzo un valor de 4 mil 424 millo-
nes de ddlares en 2016, lo cual repre-
sentd un crecimiento de 52% frente a
2 mil 904 millones de ddlares repor-
tados en 2011.

Aescalamundial, Mondelez con-
sidera que las tendencias de salud
y bienestar en distintos productos
de consumo han presentado un
crecimiento destacado en el mer-
cado, lo cual impacta la decisiéon de
compra y percepcion de gran parte
de los consumidores.

“A este segmento de la poblacién
se suman los consumidores que
han realizado el cambio a produc-
tos deslactosados por motivos de
salud”, explico la empresa,

Frente a los nuevos escenarios en
el consumo en México, la estrategia
de Mondelez se puede ver en los su-
permercados y su objetivo apunta a
mantener la atencion en las necesi-
dades especificas de consumidores
cada vez m4s exigentes.

En temas de crecimiento en Méxi-
co y Ameérica Latina, Mondelez en-
frenta retos importantes, explicé la

empresa en su reporte anual enviado.
a la Bolsa de Valores de Nueva York
(NYSE, por sus siglas en inglés). ®

EL DATO

ARCHIVO EL UNIVERSAL

Mondelez Farmers.

Mondelez recolecta 150 mil litros
. de leche al dia de 11 productores
locales en Jalisco, Hidalgo, Guana-
juato y Aguascalientes.
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Tl A. Pequeiios empresarios de Zacatelco
dedicados a la venta de pollo reportaron la muerte
de decenas de éstos, luego de que el Ayuntamiento
clausuré el 27 de julio tres establecimientos con los
animales adentro por carecer de licencias vigentes.




