
MARTES 22 de agosto del 2017      Nº 7335      $10  eleconomista.mx

RECAUDACIÓN DE IEPS SE CONTRAJO 4.9% EN ENERO-JUNIO

Pierde peso el 
impuesto a calorías 
 Primera vez que disminuye desde que entró en vigor.

 Inflación general y publicidad influyeron en resultado.

Belén Saldívar 
valores 
y dinero 

p6

OHL elevó el peaje del Viaducto Bicentenario y Circuito 
Mexiquense al máximo permitido por la concesión. p25

EPN defendió la reforma educativa al iniciar el ciclo 
escolar 2017-2018 en la Huasteca Potosina. p46
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p22-23 y 50-51

SECTOR PRIVADO DE EU 
Y CANADÁ DEFIENDE EL 
CAPÍTULO 19 Y CUIDAR EL 
ASPECTO FITOSANITARIO, 
TRAS PRIMERA RONDA: 
DE LA VEGA

OPINIÓN

¿Qué amenazas enfrentan 
los mercados accionarios?
Joaquín López-Dóriga O. p14

¿Campañas censuradas?
Alberto Aguirre p45

 Sólo hay un sancionado; 
el gobierno no deslinda 
las responsabilidades.

 empresas y negocios p24

El socavón del 
Paso Exprés: 
40 días de luto y 
medias verdades

 Barreras de entrada y 
costo financiero bajarán.

termómetro económico p8

Biva ampliará 
la competencia 
bursátil: CNBV

NUEVO SJP ADOLECE DE 
PERFILES CAPACITADOS

Las fallas del sistema penal 
se concentran en las unida-
des de medidas cautelares, 
coinciden en foro. p42-43

POLÍTICA Y SOCIEDAD

DESDEÑA CRÉDITO CASI

60%
de las empresas.
Nunca han tomado uno  
porque no lo han requerido 
o lo consideran muy caro.

valores y dinero p8

Opacidad. La información sobre el 
proyecto es escasa o contradictoria.

NUEVOS JUGADORES 
PINTAN EL MAPA EN TV

EN PRIMER PLANO

Con la licitación de frecuencias de televisión realizada por el IFT, el mapa de los grupos televi-
sores se modificó, al ampliarse la participación de Multimedios y la incorporación de Telsusa, 
que en conjunto van por un mercado de casi 35 millones de televidentes. p4-5

Estados de la República 
Mexicana en los 
que servirán en TV 
Multimedios y Telsusa

FUENTE: ELABORACIÓN PROPIA CON DATOS DEL IFT Y DEL INEGI

GRUPO MULTIMEDIOS

Grupo 
Multimedios

TELSUSA TELEVISIÓN MÉXICO

Telsusa Televisión 
México

9
localidades
a servir en 6 estados y 

en la Ciudad de México.

32
localidades
a servir en 9 estados.

27.5
millones
de personas es la 

población objetivo.

7.3
millones
de personas es la 

población objetivo.

Monto a invertir 
(MILLONES DE PESOS)

647.5 262.2
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