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Rodrigo Pacheco

No hay otro presidente que haya citado a
René Pérez, mejor conocido como Resi-
_dente, de Calle 13, en un discurso clave de
la politica exterior para afirmar lo que siem-
pre ha sido su estilo: “yo siempre digo lo que
pienso”. Y esa pieza de oratoria asf lo refleja.
Por un lado, los viejos agravios latinoa-
mericanos centrados en el intervencionismo
de Estados Unidos y la Doctrina Monroe de
“América para los americanos”, combinado
con la nostalgia por la Revolucion cubana de
1959. La nostalgia y la retérica de los pueblos
latinoamericanos se encontraba bien encua-
drada en la década del 60 del siglo pasado
cuando el movimiento de Fidel Castro inspi-
Mg paises, jovenes y movimientos, lo cual fue
sible gracias a la Guerra Fria y los recursos
Geiic brindaba 1a Unién Soviética. Sin embar-
g0, mds de tres décadas después de la caida
1 Muro de Berlin, desde la 6ptica econd-
ica es claro que el modelo de la economia
: '01ect1va y centralmente planificada fue un
gfricaso y un suefio guafiro fuera del subsidio
# soviético.
. ~ Desde una 6ptica social es claro que la
Mersistencia del régimen de la Revolucién
y@ubana provocd la pauperizacion de sus ha-
-bltantes salvo una pequerifsima élite militar
§y.enese sentido, los edificios decrépitos de
¥ lzHabana Vieja muestran lo mal que enve-
N jecio su dictadura.
™. En 10 politico se debe reconocer que la
clase gobernante cubana ha resultado iné-
Ntamente eficaz en mantener vigente el blo-
Rdlieo como un artilugio retdrico con el que
®paeden justificar sus enormes carencias y
Q ‘}rore& Los apologistas trasnochados habla-
%11 del sistema cubano de educacién y de
SWud y argumentardn que los cubanos estin
jor que otros paises caribefios, y luego se
ancardn a decir que la ista no tiene la des-
Rialdad que se puede ver en México.
®- Obvio, pasardn por alto que en la isla no
; _ta bien visto opinar y que, ademds de no

ertad economica. Y no es sorprendente si
Qccnsideramos que algunos de estos apologis-
&tas consideran que leer por gozo es un acto
Sde consumo capitalista; ni el comandante

Ernesto Guevara estarfa de acuerdo con
semejante idea.

Aesa Cuba se destin6 una parte del discur-
so y un gesto diplomdtico del Presidente de
México al proponer la desaparicion de la Or-
ganizacion de los Estados Americanos (OFA).
No obstante, lo mds sobresaliente del discurso
fue el diagnéstico geopolitico que con certeza
identificé un mundo bipolar con Ia hiperpo-
tencia capitalista por un lado y por el otro una
potencia emergente enorme, nominalmente
comunista, pero con una economia capitalis-
ta centralmente planificada.

Al escuchar la primera parte del discurso
la consistencia harfa pensar que México y su
Presidente podrfan intentar la via cubana y
posicionarse como una espina desafiante ali-
mentada por China, pero no y ahi radica lo sor-
prendente del discurso. Andrés Manuel Lopez
Obrador dijo: “nosotros preferimos una inte-
gracién econémica con dimensién soberana
con Estados Unidos y Canad, a fin de recu-
perar lo perdido con respecto a la produccion
y el comercio ¢on China, que seguirnos debi-
litando como region y tener en el Pacifico un
escenario plagado de tensiones bélicas... nos
conviene que Estados Unidos sea fuerte en lo
econdmico y no sélo en lo militar”.

Por mds nostalgiay simpatfa, la realidad se
impone y México sabe que la relacion con la
Unién Americana es vital, es el mercado al que
van 80 por clento de las exportaciones mexi-
canas, de donde vienen ocho de cada de diez
turistas, es el territorio en el que viven mds
mexicanos que inyectan mds de 40 mil millo-
nes de ddlares a la economia de millones de
familias marginadas en México.

La vecindad con Estados Unidos permitié
qtie México no aplicara medidas para atenuar
las crisis y que atrajera inversién como con-
secuencia de la reorientacion de 1as cadenas
de suministro que buscan escapar al contlicto
geopolitico.

éQué parte escuchar del discurso? ¢La
nostalgia por Cuba o la alineacion con Esta,
dos Unidos frente a China? No tengo duda, el
gobierno de México estd con el pafs capitalis-
ta por excelencia frente al pafs nominalmente
comunista.
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Salo Grabinsky

Ultimamente se ha puesto en boga el térmi-
no branding o su traduccion como promo-
ver y mantener el prestigio de una marca, ya
sea de empresa, producto, logo, apellido o
cualquier otra descripcion que quede en la
memoria del mercado y los consumidores.

Este concepto es muy conocido si nos
fijamos a nuestro alrededor: Coca-Cola,
Sony, Amazon, Bimbo o a nivel local, el
nombre de una tienda, restaurante o nego-
clo tipo Soriana, El taquito, que es retenido

en la mente de una mayoria. m——

usuarios. También cuenta mucho la fami-
liaridad del nombre y logo vy las agencias
de publicidad o de relaciones se encargan
de diseiarlas por distintos medios, cada vez
mas sofisticados y tecnolégicos.

Hay jingles que te recuerdan cierta mar-
ca (piensen ustedes algunos) y claro estd, es
bisico mantener el nivel de atencidn del
publico. Un ejemplo: Al equi-

lgual en politica la descripcion - Fn |os negocios po de las Chivas del Guada-
distintiva de un gobierno se lajara no le ha ido bien en sus
mantiene a traveés del tiempo, de estructura torneos, pero su branding y
para bien o mal. Ustedes elfjan  familiar de aficionados no pierden la espe-
el que quieran. : ranza, y asi en muchos casos.
SEgunda 0 mds Las generaciones actuales
0 generaciones y fluturas de los negocigs bfa-
miliares en crecimiento deben
En los negocios de estructura este tema se tener, ademds de tener reglas
familiar de segunda o mas ge- vuelve critico claras, protocolos y estructuras
neraciones el tema se vuelve ;< flexibles de goblerno y opera-
critico, ya que, segun mi per- enla per-cepc1on cion, mante%er una eZtragegia
cepcion, las empresas fami- de los clientes de creacién de valor a su mar-
liares tienen como mision la de sumarca. ca (incluso el nombre de la fa-

continuidad a través de las dis-
tintas generaciones y mucho de
su prestigio y lealtad esta ba-
sado en la percepcion de los
clientes, intermedios o finales
de sumarca. )
Esta se asocia-sicologica-
mente 4 tradlciones recuer-
dos o gustos que pueden venir
de décadas o:siglos, Por eso.es -

M4s trabajos del
columnista en su
sitio de LinkedIn

milia duefia o fundadora) para
gue las nuevas generaciones
de consumidores, mas sofis-
ticados, pero con recuerdos
agradables, las sigan pidiendo.

Hay restaurantes que so-
brevivieron la pandemia y que
estdn renaciendo por la lealtad
a su marca, sin perder por su-
puesto su calidad.

comtingue énla publicidad de

cl1vex$as marcas (o empresas)

se adicione después delamarcao logo un
parrafo.gueexpliGue que ésta marca existe
desde el afio 18xx, por ejemplo, en Inglate-
1ra, poner “Sirviendo a 1a reina o sus ances-
tros por medio de una aceptacion real (by
appolntment)”.

Claro estd que el branding de un pro-
ducto y servicio estd acompaiiado por un
complejo entramado, empezando princi-
palmente por la calidad, servicio, costo y
experiencias pasadas y presentes de 1os

Hay casos también de de-

masiada intencién moderni-

zadora, descartando o cambiando brands

0 logosy, sin tener informacicn, puedo pen-

sar que algunos han fracasado. Hay que to-

mar muy en setio el orgullo y tradicion de

las marcas de una empresa familiar de ge-
neraciones y que sirva para retenerlas.

Asesortas e Informes:
5569656876
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Guillermo Zamarripa

La evolucién de la economfa de México du-
rante 2020 y lo que va de 2021 se puede ca-
racterizar de manera simplificada con unos
pocos indicadores. Los datos de la Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
que public6 el Inegi esta semana nos permite
entender mds a detalle lo que sucedic.

Hubo una caida dramdtica de la actividad
econémica en el segundo trimestre de 2020 y
se ha dado un proceso de recuperacion gra-
dual. Este comportamiento se vio replicado
en la actividad industrial, en el
consumo, en la inversién, en la
venta de autos, etcétera.

truyd una narrativa con los da-
tos agregados que decia que
parte de las familias mantu-
vieron su ingreso, pera que su
consumo bajé por el confina-
miento y el resultado es un ma-
yor ahotro.

La encuesta tiene una mues-
tra de poco mas-de 105 mil en-
trevistas en vivienda y se hizo

El primer punto

Encuesta Nacional
de Ingresos y Gastos
de los Hogares.

o8
rentas de -10.2 por ciento. Lo que tuvo un au;
mento fueron las transferencias de gobierngs
de 12.6 por ciento. ‘

En cuanto a la misma variable de ingre
so, pero separando por deciles de los hoga
res €l comportamiento nos revela que el de
menor ingreso tuvo un aumento de 5.3% ¥
el de mayor ingreso una caida de -5.7 poi#
ciento. La explicacién puede ser porque log
primeros reciben transferencias y los segun*ﬁ
dos dependen mas de sueldos y de sus renzs

tas que incluyen ingresos comd%
accionistas de empresas.

El gasto también tuvo com-

En el mercado laboral, el 1MpOItante es portamientos interesantes. El
empleo formal wvo'una caida que el nivel de gasto monetario corriente tri-
de 5% de los puestos de trabajo mestral baj6 en -12.9 por ciento.
registrados en el IMSS, que fue INgreso total En el caso de alimentos, bebi
menos que la que se observéen  de 1as familias dasy tabaco tuvo una caida de
el mercado laboral informal. El : -5.9% en 2020.
indicador que creci6 en la pan- mexicanas Lo interesante es que lo qu
demia fue el ahorro interno, que ~ diSminuyo en se consumié dentro del ho-
se ve reflejado en el comporta- ar creci6-un'5.8% v lo de fue gy

. miento de variables como una 2020 respecto ?a del hogar tuvo u¥1a caida d
mayor captacién bancaria. de 2018 en-5.7  -449 por ciento. Es clarisimo &

A nivel de hogares se cons- por ciento efecto de 1a pandemia en este.

comportamiento.

Otros rubros de gasto en los
que hubo una cafda muy impor-
tante y que tienen que ver con la
nueva realidad de la pandemia
son esparcimiento (-50.1%), ves-
tido (-39.2%), transporte publico,
(-43.1%) y educacion (-39.1%). El.
mayor aumento se dio en cuida-
do de salud con 40.5 por ciento.

entre agosto y noviembre de
2020.

El primer punto importante es que el nivel
de ingreso total disminuyé en 2020 respecto
de 2018 en un -5.7 por ciento. Lo que es in-
teresante es entender ¢cémo se dio la dismi-
nucion en los distintos rubros.

El ingreso corriente total por trabajo tuvo
una caida de -7.2%, lo que es reflejo de un
mercado laboral que enfrentd un entorno di-
ficil con una cafda en el empleo y en algunos
casos menores sueldos. De manera consis-
tente hubo una reduccién de los ingresos por

La otra dimensién interesante que tiene la en-
cuesta son los datos a nivel entidad federativa,
Muestran en casi todos los casos un menor
ingreso y menor gasto en todas las entidades.
Las caidas mayores en el ingreso y en gasto s¢'%
dieron en la CDMX.
Interesantes los resultados que nos permi-§
ten entender lo que sucedi6 a nivel de hogares*
durante la pandemia. "y
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Economia agarra vuelo // Crece PIB19.6%
anual / Manas en el Congreso

CARLOS FERNANDEZ-VEGA

E MANTIENEN LAS buenas noticias en
materia econdmicay de ellas da cuenta
la mas reciente estimacién oportuna del
producto interno bruto mexicano en el
segundo trimestre del presente afio, di-
vulgada ayer por el Inegi, la cual revela que en ese
periodo el PIB registr6 un crecimiento anual real
de 19.6 por ciento y de 1.5 por ciento sila compa-
racion se hace con el lapso enero-marzo de 2021.

AUNQUE LAS ESTIMACIONES oportunas del
Inegi pueden modificarse respecto de las cifras
generadas para el PIB trimestral tradicional (que
se conoceran el 25 de agosto), 1o cierto es que las
cifras divulgadas ayer son alentadoras, pues dan
cuentadel proceso de recuperacién econémica
que vive el pafs tras 1a brutal sacudida de 2020.

EL INSTITUTO DESTACA el avance real anua-
lizado (19.6 por ciento) de la economia en su con-
junto en el trimestre de referencia, y detalla los
incrementos registrados en las actividades secun-
darias (28.2 por ciento), terciarias (17 por ciento)
y primarias (6.8 por ciento), todo en comparacién
con el periodo abril-junio de 2020.

SI SOLO SE considera el primer semestre del pri-
mer afio ~comparado con igual periodo de 2020-,
el informe delInegi reveld que el aumento fue de
7.4 por ciento, lo que confirma el proceso de recu-
peracion de la economia mexicana.

ANTE TAL PANORAMA, el Instituto para el
Desarrollo Industrial y el Crecimiento Econémico
(IDIC), de cuyo andlisis se toman los siguientes
pasajes, destaca que “con lareciente estimacién
oportuna del PIB publicada por el Inegi se mues-
tra que la economia mexicana contintia en su fase
de recuperacidn, registrando un (fuerte) avance y
finalizando con una racha de ocho trimestres con-
secutivos de retrocesos”.

LO ANTERIOR ES un dato positivo; sin embar-
g0, su ciclo exhibe el deterioro causado por la con-
tingencia sanitaria de 2020 yla brecha existente
conlos niveles anteriores a la pandemia. Este
crecimiento fue empujado principalmente por 1a
dindmica vista en las actividades secundarias, las
cuales tuvieron un avance anual de 28.2 por ciento
respecto del mismo trimestre del afio anterior, y
un avance marginal de 0.4 por ciento compara-

do con el trimestre previo de este afio. El sector
secundario puso fin a una racha negativa de L0
trimestres consecutivos en rojo, es decir, desde
el dltimo trimestre de 2018 registraba niimeros
negativos exhibiendo el deterioro de la actividad
industrial en el pafs.

POR OTRA PARTE, las actividades terciarias
tuvieron un incremento de 17 por ciento anual y
de 2.1 por ciento mensual. Estas contabilizahan
seis trimestres consecutivos a la baja, y como de-
muestra su ciclo, la tendencia es al alza, por lo que
continuara esta racha los siguientes meses. A dife-
rencia de los otros sectores, las actividades prima-
rias cumplen cuatro trimestres consecutivos con
crecimiento, y su ciclo indica una ligera tendencia
al alza lo cual refiere que sus niveles son estables.

EN COMPARACION CON otros sexenios, el
promedio de erecimiento durante los primeros 10
trimestres indica que el actual es el mas afectado
(-1.8 por ciento), impactado por el promedio ne-
gativo de los sectores secundarios v terciarios, los
cuales contabilizan una disminucién de 2.2y 1.5
por ciento, respectivamente.

LO ANTERIOR EXHIBE ¢l impacto generado

por el Covid-19, mostrando el largo trayecto que se
necesita para poder restablecer la economia alos
niveles previos a la contingencia. Es necesario insis-
tiren la puesta en marcha de una politica industrial
que genere un plan holfstico que fomente 1o hecho
y creado en México, expanda las cadenas globales
de valor, estimule la innovacién y educacién, para
que el desempefio positivo seaaprovechado para
cimentar las bases de una plataforma adecuada a
este nuevo siglo y de una revolucion digital que po-
tencie las capacidades del mercado. Delo contrario,
la economia nacional no pasara del 2 por ciento, el
mismo promedio anual del régimen neoliberal.

Las rebanadas del pastel

TANTO EN LA Camara de Diputados, como en

la de Senadares, algunos legisladores quisieron
pasarse de listos al intentar posponer hasta 2022
la entrada en vigor de la reforma ala subcontra-
tacidn laboral (outsourcing), todo para que en
diciembre proximo (como lo hacen todos los afios)
los patrones que representan pudieran cancelar
plazas a su gusto y conveniencia, pero se les apes-
t6. Lo mejor es que dicen ser “representante'g

Or-
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pulares” ... Y mafiana, sin pretexto, todos a voé&'.na ©
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